
 

证券代码：002416                                   证券简称：爱施德             

深圳市爱施德股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2024-002 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          √路演活动 

□现场参观          □其他（请文字说明其他活动内容） 

上市公司 

接待人员 

副总裁兼董事会秘书吴海南先生 

投资者关系经理陈菲菲女士 

活动参与人员 

（排名不分先后） 

博时基金—许炯东、张朱霖、万丽 

广发基金-杨松霖 

中信建投基金—李源 

长城基金—谢雁来 

国联基金—陈方园 

平安资管—童飞、范自彬 

申万宏源资管—裴慧宇 

华银资管—龙化东 

明达资管—肖铎 

中国人保资管—马俊炯 

上海人寿保险—方军平 

天安人寿保险—梁红云 

农银汇理基金—宋磊 

九泰基金—赵万隆 

永赢基金—秦秀娟 

正圆私募基金—黄志豪 

北银理财—谢丰 

广发证券-杨起帆 

国泰君安证券—陈笑、李铎、赵国振 

中信建投证券—刘岚 

天风证券—林毓鑫 

时间 2024 年 02 月 26 日—2024 年 03 月 04 日 

地点 公司、腾讯会议、进门财经线上平台 

形式 线上、线下 



 

交流内容及 

具体问答记录 

爱施德（股票代码：002416）成立于 1998 年 6 月，于 2010年 5

月 28 日在深圳证券交易所挂牌上市。公司是国内领先的数字化智慧

分销和数字化智慧零售服务商，深耕以手机为核心的 3C 数码、快消

品、通信及增值服务和新能源汽车销售服务领域，与海内外众多头部

优秀品牌建立了长期稳定的战略合作关系，通过全球化端到端销售服

务通路、全场景智慧化新零售能力和全流程数字化支撑系统，为品牌

商、零售商和消费者提供价值服务。目前，公司主营业务板块主要包

括数字化智慧分销、数字化智慧零售、海外销售服务、通信及增值服

务以及自有品牌、共创品牌运营。 

1、 公司目前的总体战略 

答：公司在 2024 年制定了“坚定信心，稳中求进，以进促稳，

全力开创高质量发展新局面”的战略新方向，将全力以赴开创高质量

发展的新局面。2024 年也是公司的“极致运营”年，公司将持续构建

能力、提升效率，保持行业领先地位，同时谋取新机遇、开辟新高度、

实现新价值。 

2、 公司近年的分红情况、2023 年是否延续高分红 

答：公司 2020 年、2021 年、2022 年的年度权益分派方案分别为

向全体股东每 10 股派现金人民币 4 元、4.5 元、5元，最近一期的股

利支付率为 85%，股息率约为 6.2%(按股权登记日收盘价)。秉承回报

股东的原则，公司已连续 7 年进行分红，自上市以来累计现金分红金

额超 20 亿元。 

公司将按《未来三年（2023-2025 年）股东回报规划》制订 2023

年度权益分派方案，让股东们共享公司的成长，具体方案敬请关注公

司将于 4 月 2 日披露的《2023 年年度报告》。 

3、 国内手机品牌竞争格局、未来是否有开拓新品牌合作的计划 

答：根据市场研究机构 IDC 发布的最新数据，2023 年中国智能手

机市场全年出货量为约 2.71 亿台。在厂商排名方面，苹果、荣耀分

别以 17.3%、17.1%的市场份额位居第一、第二，OPPO、vivo 和小米

分列前五。未来公司会继续在国内和海外深化与手机品牌商的合作，

发挥自身场景和渠道供应链优势，助力合作品牌的发展。 



 

4、 公司在渠道方面的优势 

答：公司在全国设有 30 多个分支机构和办事处，服务 31 个省级

区域，覆盖 T1-T6 全渠道和 10 万余家手机门店，管控 5 大配送中心

和 30 余个区域分仓。近年，公司积极布局了海外销售和仓储服务网

络，已在多个重点国家/地区设立分支机构和可管控的仓储网点，海

外销售服务网络能力进一步提升，通过全球化销售服务的网络能力，

助力业务持续做大做强，公司行业地位持续巩固。 

公司是：（1）苹果品牌在国内渠道规模最大的服务商，在全国重

点城市核心商圈自营 Coodoo 苹果优质经销商（APR）门店，同时管理

运营苹果授权门店和网点； 

（2）荣耀品牌唯一的全渠道零售服务商，线上运营支撑荣耀天

猫官旗、京东官旗、荣耀亲选等电商渠道，线下服务荣耀体验店； 

（3）三星品牌零售业务的重要合作伙伴，运营管理中国区最大

的三星旗舰体验店； 

（4）星纪魅族集团的战略合作伙伴，独家服务支撑魅族品牌在

全国范围内的门店建设及运营。 

5、 公司跟荣耀品牌的合作情况、是否涉及荣耀的海外业务 

答：公司是荣耀品牌唯一的全渠道零售服务商，线上运营支撑荣

耀天猫官旗、京东官旗、荣耀亲选等电商渠道，线下服务荣耀体验店。

同时，公司也是荣耀品牌在海外多个国家及地区的授权服务商，支撑

荣耀品牌在海外市场快速实现品牌落地，助力品牌走向全球市场。 

6、 公司持有荣耀股权的比例、荣耀上市对公司的影响 

答：为持续深化与荣耀方长期良好的战略合作伙伴关系，2020 年

公司与团队共同斥资 6.6 亿参与对荣耀的联合收购，进一步提升公司

品牌价值和市场竞争力。此外，在会计处理上，公司将前述战略性股

权投资指定为以公允价值计量且其公允价值变动计入其他综合收益

的金融资产，如产生分红将计入投资收益。 

7、 公司跟苹果品牌的合作情况、公司作为苹果最大的经销商， 

未来是否会代理销售苹果的 VisionPro 

答：公司是苹果品牌在国内渠道规模最大的服务商，在全国重点



 

城市核心商圈自营 Coodoo 苹果优质经销商（APR）门店，同时管理运

营苹果授权门店和网点。此外，公司拥有苹果多个系列的产品代理权，

包括 iphone、ipad、iwatch、电脑、耳机等。公司深耕 3C 数码领域

二十多年，具有数字化智慧分销平台、门店数字化赋能解决方案、全

国 T1-T6 全渠道销售分支机构，以及海外多个国家/地区的供应链仓

储布局等核心优势，公司有足够的经验与强大的核心竞争力把握行业

发展契机，抢占市场机遇，以满足合作伙伴的需求并为股东创造价值。 

8、 公司目前是否有销售 VisionPro 的资质 

答：2023 年 9 月，公司对经营范围进行了修改，新增“可穿戴智

能设备销售、眼镜销售（不含隐形眼镜）、智能车载设备销售”，以便

后期开展相关业务。 

关于本次活动 

是否涉及应披露 

重大信息的说明 

不适用 

活动过程中所使用

的演示文稿、提供

的文档等附件（如

有，可作为附件） 

不适用 

 

 


