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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 普华永道中天会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经普华永道中天会计师事务所（特殊普通合伙）审计，公司2023年度合并报表中归属于母公

司股东的净利润为392,459,868.29元，截至2023年12月31日，母公司可供股东分配的利润为

381,553,965.32元。根据《上海证券交易所上市公司自律监管指引第7号——回购股份》《上市公司

股份回购规则（2023 年修订）》等相关规定，上市公司以现金为对价，采用集中竞价方式回购股

份的，当年已实施的股份回购金额视同现金分红金额，纳入该年度现金分红的相关比例计算。鉴

于公司2023年度回购股份使用资金视同现金分红的金额已达到占当年归属于上市公司股东的净利

润的35.42%，符合《公司章程》以及《公司未来三年股东回报规划（2023年-2025年）》相关规定

的要求。经公司第八届董事会第二十四次会议审议通过，2023年度公司利润分配预案为：拟不进

行现金分红，亦不送红股，不以公积金转增股本。 

 

 

 

 

 

 

 

 



第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 广汇汽车 600297 美罗药业 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 许星 董昊明 

办公地址 上海市闵行区虹莘路3998号 上海市闵行区虹莘路3998

号 

电话 021-24032833 021-24032833 

电子信箱 IR@chinagrandauto.com IR@chinagrandauto.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（一）行业发展状况 

2023年，国内经济社会活动全面恢复常态化运营，但在世界经济复苏乏力，通胀居高不下的

外部环境影响下，国内经济发展承压，消费者信心及需求复苏不及预期。在年初稳增长政策支持

下，汽车产业链、供应链加速恢复，汽车消费快速回归，但需求端在年初的快速恢复后，长期处

于缓慢复苏状态。为了进一步激活汽车消费，年初以来，国家层面及各地政府陆续出台刺激汽车

消费相关政策，结合“购物节”、“汽车展销”等活动，虽获得了一定的成效，但持续力有限，需

求释放未达预期。全年，汽车产业在产能释放过度与需求相对不足的主要矛盾下，市场供需失衡

触发“价格战”，汽车经销行业则在产品变革加速和市场竞争加剧的双重压力下不断调整，顺应市

场变革。 

1、汽车行业竞争格局骤变，消费市场重构步伐加速 

2023年，中国汽车产业迎来了复苏和增长的新局面，自主品牌、新能源汽车和出口三大领域

成为推动行业增长的核心力量。在新能源汽车的持续突飞猛进下，我国整体乘用车市场呈高速增

长态势。根据中国汽车工业协会报告，2023年，我国乘用车产销分别完成 2,612.4 万辆和 2,606.3

万辆，同比分别增长 9.6%和 10.6%，其中，全年新能源汽车产销分别完成了 958.7 万辆和 949.5

万辆，同比分别增长 35.8%和 37.9%。新能源汽车的飞速发展，使得国内汽车终端市场格局在短期

内产生了较大的变化，新能源汽车与传统燃油车此消彼长的态势愈发明显，根据中国汽车工业协

会报告，截至 2023年末，新能源汽车的市场占有率已达 31.6%，较上一年同期持续扩大 5.9个百

分点。新能源汽车市占率的持续扩大，使得以传统燃油车为主的汽车品牌及经销商感受到前所未

有的经营压力。 

2、厂商以价换量保增速，汽车供给侧格局加速出清 

2023年，中国汽车市场的主要矛盾体现在产能过剩与需求不足，这一矛盾导致了市场供需失



衡，进而激发了厂商之间激烈的市场占有率争夺。为了在竞争中保持或增加市场份额，汽车厂商

普遍采取了以价换量的策略，引发了一场全面的“价格战”。2023 年 3 月，部分厂商率先启动非

理性促销，随后卷入“价格战”的厂商持续增加，竞争日益激烈，使得汽车行业全年都面临价格

竞争的压力。一些竞争力较弱的汽车品牌被加速淘汰出局，市场结构随之加速调整。在这个背景

下，“价格战”对汽车经销行业产生了深远影响，经销商的利润空间被进一步压缩，资金和运营压

力随之增大，导致经营压力及风险增加。根据汽车流通协会的统计，2023年经销商的亏损的比例

为 43.5%，仅 37.6%的经销商实现盈利。  

3、传统豪华品牌加速电动化，新能源车型助力销量新高 

2023年，为了顺应中国市场的电动化需求，提升在华竞争力，传统豪华品牌加快了中国市场

车型的电动化进度及推广力度。根据公安上险数据统计，国内豪华乘用车市场销售 374 万辆，同

比增长 7.9%，市场份额为 17.3%（剔除特斯拉销量为 313万辆，同比增长 3.5%，市场份额 14.4%），

销量创八年新高。从豪华品牌的车型结构分析，电动化趋势更为明显，根据公安上险数据统计，

2023年豪华品牌的燃油车型销量为 278万辆，同比下降 1.4%，占豪华车市场份额 74%；相反，纯

电车型销量为 83万辆，同比增长 60%，占豪华车市场份额 22%，较上年同期提升 7 个百分点。由

此可见，新能源车型成为传统豪华品牌全年销量实现同比高位增长的关键因素。 

4、自主品牌持续高速发展，高端产品入局豪华车市场 

2023年，自主品牌通过新能源汽车赛道，实现弯道超车。一方面，我国自主品牌在乘用车市

场取得了亮眼的成绩，根据中汽协数据显示,全年自主品牌乘用车市场销量为 1,459.6 万辆,同比

增长 24.1%;整体市场份额也得以持续提高，全年自主品牌乘用车市场份额为 56%,同比提升 6.1

个百分点；2023年 12月，自主品牌销量的单月市占率再创新高，升至 58%，呈现出逐月攀升的态

势。另一方面，一些自主品牌积极发力高端产品线，成功进入豪华车市场。2023 年，自主品牌通

过加持智能化等个性化功能，不断拓展纯电、插电、增程等售价超过 30万元的新能源产品，进入

豪华车价格区间，弥补了传统豪华品牌在新能源板块产品方面的短缺。如理想、蔚来、腾势、极

氪、岚图、阿维塔、方程豹、仰望等，这部分品牌全年共计 30款车型，根据公安上险数据统计，

全年销量达 82万辆，同比增长 125%，新增近 46万辆新车。自主品牌的多线发展，使得国内乘用

车市场的品牌结构变得更加复杂和多样化。 

5、汽车后市场基本盘稳健增长，政策催生后市场发展机遇 

2023年，得益于汽车保有量的不断提升，我国汽车后市场基本盘规模仍处于持续上升的阶段。

据公安部发布的统计数据显示,2023 年全国机动车保有量达 4.35 亿辆,其中汽车 3.36 亿辆,较去

年同期增加 0.17亿辆。汽车售后市场日益扩大的规模带来了更广阔的售后产业发展空间。根据独

立第三方研究数据显示，2023 年全国汽车售后入厂台次同比增长 10%，产值增长 13%，事故车维

修产值增长 10%。2023 年 10月 28 日，商务部等九部门在联合发布的《关于推动汽车后市场高质

量发展的指导意见》中提出要系统部署推动汽车后市场高质量发展，促进汽车后市场规模稳步增

长，市场结构不断优化。售后市场的扩大和政府政策的支持，必将为头部汽车经销集团聚焦的售



后市场业务带来更多的发展机遇。 

6、价格战冲击二手车经营，政策正向引导稳住信心 

2023年，二手车新政全面落地执行的第一年，随着新车市场的回暖，我国二手车同时放量回

归。根据中国汽车流通协会发布的数据显示，2023 年，二手车累计交易量为 1,841.33 万辆，同

比增长 14.88%，与同期相比增加了 238.5万辆，累计交易金额为 11,795.32亿元。但新车持续全

年的“价格战”也使得二手车市场受到波及，虽然新车的价格战刺激了换车需求，使得二手车的

供应量增加，但同样降低车型的保值率、价格的不确定性给二手车商的经营带来风险。在报告期

内，为了进一步激发二手车消费市场潜力，国家持续加强政策引导和市场监管。2023年 7月，发

改委等十三部门联合印发《关于促进汽车消费的若干措施》，着重指出要加快培育二手车市场，支

持老旧汽车更新消费；积极拥抱“一带一路”带来的巨大市场机遇，推动二手车加速“出海”。9

月，财政部、税务总局发布公告，延续实施二手车经销有关增值税政策执行至 2027 年 12 月 31

日（对从事二手车经销的纳税人销售其收购的二手车，按照简易办法依 3%征收率减按 0.5%征收增

值税）。目前各项政策的配套落地及行业发展中的各个痛点、堵点环节疏通仍需时日，但政策层面

的持续正面引导，坚定了各大二手车商转型发展信心，在市场调整阶段加强自身经营实力，以迎

接新政红利真正惠及行业的爆发期。 

 

（二）行业地位 

2023 年 5 月，中国汽车流通协会发布《2023 年中国汽车经销商集团百强排行榜》，公司在各

大经销商集团中在乘用车总销量中排名行业第一，营收规模排名第二。 

排行 公司名称 营业收入（亿元） 总销量（台含二手车） 

1 中升集团控股有限公司 1,798.57        660,517 

2 广汇汽车服务集团股份公司 1,335.44        716,167 

3 利星行汽车 923.87        243,445 

4 永达集团 823.62        268,108 

5 恒信汽车集团股份有限公司 798.07        407,362 

6 上海汽车工业销售有限公司 550.74        410,578 

7 物产中大元通汽车有限公司 527.14        308,347 

8 大昌行汽车控股集团有限公司 451.27        155,683 

9 北京北汽鹏龙汽车服务贸易股份有限公司 444.91           73,241 

10 江苏万帮金之星车业投资集团有限公司 417.21        115,298 

2023 年 6 月，全国工商业联合会汽车经销商商会发布了“2023 中国汽车流通行业社会责任 50

强榜单”，广汇汽车以税收贡献、就业带动、社区公益等方面的突出表现荣登榜首。 

2023 年 7 月，公司在《财富》中国 500 强排行榜中位列第 103 位。 

2023 年 12 月，公司荣获全国工商联汽车经销商商会颁发的 2023 中国汽车促消费 100 强集团奖。 



（一）主要业务 

公司是中国领先的乘用车经销与服务集团，中国最具规模的豪华乘用车经销与服务集团，中

国领先的二手车经销及交易代理服务实体集团，乘用车经销商中最大的融资租赁提供商。主要从

事乘用车经销、乘用车售后服务、乘用车衍生服务等覆盖乘用车服务全生命周期的业务。其中，

乘用车经销业务即新车销售及装饰装潢业务；乘用车售后服务业务主要包括车辆维修养护、车辆

零配件销售等业务；乘用车衍生业务主要包括保险及融资代理、汽车延保代理、二手车经销及交

易代理、乘用车融资租赁等服务。 

（二）经营模式 

公司的主营业务主要包括乘用车经销业务、售后服务业务以及乘用车衍生业务，其主要经营

模式如下： 

1、乘用车经销与售后服务业务 

乘用车经销及售后服务业务主要由整车销售业务及售后服务业务组成。 

（1）乘用车经销业务 

公司通过与汽车制造厂商签订授权经销合同，成立集整车销售（Sale）、零配件（Sparepart）、

售后服务（Service）、信息反馈（Survey）服务为一体的 4S 店，利用总部、区域、门店三级管理

架构进行管理，在授权范围内从事汽车品牌销售。乘用车经销采购模式：取得品牌厂家授权后，

与品牌厂家在协商一致的基础上签订年度车辆采购目标，并按照约定的时间及方式采购品牌厂家

的车辆。乘用车经销销售模式：分为授权门店销售及新零售销售。授权门店分为展厅销售、网电

销售、大客户销售等。乘用车经销盈利模式：盈利来源于车辆销售（进销差毛利）、品牌厂家商务

政策获取的返利及新车双保业务。 

（2）乘用车售后服务业务 

公司通过与汽车制造厂商签订授权经销合同，在授权范围内从事汽车零部件供应、维修、车

辆养护等活动。 

售后服务采购模式：与品牌厂家在协商一致的基础上签订年度零配件采购目标，并按照约定

的时间及方式采购零配件。 

售后服务销售模式：按照品牌厂家规定的车辆保养维修技术标准和业务流程，为进店客户提

供保养、一般维修、钣喷维修和保修服务等。 

售后服务盈利模式：向进店客户提供保养维修服务，收取相应的人工服务费用和零件费用，

通过赚取相应的工时费和保养维修零配件的差价及售后双保业务来获得利润。 



2、乘用车衍生业务 

乘用车衍生业务主要包括保险及融资代理、汽车延保代理、二手车经销及交易代理、汽车融

资租赁等服务。 

（1）保险代理业务 

公司通过所属各区域平台公司或经销服务网点为客户提供汽车保险业务的咨询、出单等代理

服务，并向保险公司收取相应的代理佣金。 

保险代理采购模式：公司各区域与保险公司达成业务合作，在各门店代理销售保险公司的保

险产品。 

保险代理销售模式：门店设立保险部门，销售顾问在新车销售时，向客户推荐车险产品，并

在门店保险部门进行车险出单；在客户车险到期前，续保专员进行续保招揽，完成续保工作。 

保险代理盈利模式：通过推荐车险产品获取保险代理佣金收入。 

（2）汽车融资代理业务 

公司以经销服务网点为平台，为购买新车或二手车的客户提供就汽车金融公司和商业银行推

出的汽车消费信贷产品的代办服务，并向汽车金融公司和商业银行收取相应的代理佣金。 

（3）汽车延保代理业务 

公司通过与专业的延保供应商合作，为客户提供超过原厂保修期限的汽车保修服务，并向延

保供应商收取相应的代理佣金。 

延保业务采购模式：公司总部与延保供应商总对总确定可以向客户推荐提供的延保服务产品。 

延保业务销售模式：销售顾问在进行新车销售及售后维修保养时，推荐客户延保产品。 

延保业务盈利模式：通过推荐延保产品，自延保供应商获取延保佣金收入。 

（4）二手车经销及交易代理业务 

公司依托全国各地营销网络，开展以旧换新、直接采购及代理客户车辆寄售的方式获取车源，

通过开展认证零售和拍卖批售的方式销售二手车。 

二手车经销业务模式：4S 店及二手车交易中心获取置换、直接采购车辆，通过线下零售和拍

卖批售的方式进行销售。 

二手车经纪业务模式：受客户委托，为客户销售车辆提供居间服务，向客户收取代理服务佣

金。 

二手车拍卖业务模式：以网络公开竞价的形式将二手车转让给最高应价者，赚取拍卖佣金及

服务费。 



（5）汽车融资租赁业务 

基于融资租赁业务的特殊性，公司已成立具有汽车融资租赁经营资质的租赁公司,为客户购买

其指定车辆，并按合同约定将该车辆出租给客户，由客户在租赁期限内占有、使用，并按照本金

和本金的合理时间成本加成支付租金，待期限届满且租金付讫后将车辆以象征性的价格无条件地

过户给客户。 

公司通过各区域 4S 门店或外部合作商渠道，为客户提供汽车融资租赁服务，并向客户收取一

定的利息。 

融资租赁业务模式：客户在支付一定比例首付车款后，通过每月支付租金，即可在租赁期内

拥有车辆的使用权；租赁期结束后，根据合同约定将车辆所有权转移给客户或者退还租赁公司。 

融资租赁盈利模式：公司融资租赁业务的主要盈利来源于融资租赁向客户收取的利息及营业成本

(主要为资金成本)的差额。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2023年 2022年 

本年比上年 

增减(%) 
2021年 

总资产 117,684,389,033.02 126,290,019,232.93 -6.81 142,440,534,224.65 

归属于上市

公司股东的

净资产 

38,974,588,355.51 38,919,720,935.79 0.14 41,796,911,825.32 

营业收入 137,998,491,680.69 133,543,879,368.45 3.34 158,436,689,385.81 

归属于上市

公司股东的

净利润 

392,459,868.29 -2,668,883,367.32 不适用 1,608,516,840.09 

归属于上市

公司股东的

扣除非经常

性损益的净

利润 

146,507,698.31 -2,962,988,901.77 不适用 1,357,268,554.96 

经营活动产

生的现金流

量净额 

3,411,435,339.31 -3,047,902,624.16 不适用 1,821,107,892.86 

加权平均净

资产收益率

（%） 

1.01 -6.61 
增加7.62个

百分点 
3.91 

基本每股收

益（元／股

） 

0.05 -0.33 不适用 0.20 

稀释每股收 0.05 -0.33 不适用 0.20 



益（元／股

） 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 31,398,575,860.18 35,694,605,223.72 35,298,225,028.06 35,607,085,568.73 

归属于上市公司股

东的净利润 
529,981,574.14 71,076,641.02 100,228,766.18 -308,827,113.05 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润 

469,847,546.67 -136,418,507.86 71,634,148.03 -258,555,488.53 

经营活动产生的现

金流量净额 
-2,223,820,411.49 1,725,188,715.88 1,719,801,323.40 2,190,265,711.52 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 108,028 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 106,507 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） - 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） - 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 
期末持股数量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记或冻结情况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

新疆广汇实业投资

（集团）有限责任公

司 

0 2,526,119,613 31.14 0 质押 1,225,500,000 

境内

非国

有法



人 

CHINA GRAND 

AUTOMOTIVE 

（MAURITIUS） 

LIMITED 

0 1,621,932,099 20.00 0 质押 1,621,932,099 
境外

法人 

Blue Chariot 

Investment 

Limited 

0 189,049,882 2.33 0 无   
境外

法人 

新疆广汇实业投资

（集团）有限责任公

司－新疆广汇实业

投资（集团）有限责

任公司 2021年非公

开发行可交换债券

（第一期）质押专户 

-33,472,802 111,527,198 1.37 0 质押 111,527,198 其他 

北信瑞丰基金－招

商银行－陕国投－

陕国投·金玉 11号

证券投资集合资金

信托计划 

0 69,565,207 0.86 0 无   其他 

顾鹤富 -3,786,609 54,784,260 0.68 0 无   

境内

自然

人 

香港中央结算有限

公司 
24,512,328 54,117,104 0.67 0 无   其他 

国华人寿保险股份

有限公司－自有资

金 

0 50,847,755 0.63 0 无   其他 

马国钦 7,200,000 46,860,000 0.58 0 无   

境内

自然

人 

吴芳 1,700 46,489,400 0.57 0 无   

境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

1、公司控股股东广汇集团持有公司股份的总数为

2,637,646,811股，其中 111,527,198股存放于广汇集团 2021

年非公开发行可交换公司债券（第一期）质押专户中。报告期

内，广汇集团 2021年非公开发行可交换公司债券的持有人实施

自主换股，换股数量 33,472,802股，占公司总股本的 0.4127%。

2、未知其他无限售条件股东之间是否存在关联关系或是否属于

《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 



4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 
 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

√适用 □不适用  

 

 



5.1 公司所有在年度报告批准报出日存续的债券情况 

单位:亿元  币种:人民币 

债券名称 简称 代码 到期日 债券余额 利率（%） 

广汇汽车服务

有限责任公司

面向专业投资

者 公 开 发 行

2023年公司债

券（第一期） 

23 汽车 G1 115120.SH 2025-03-31 5 7.70 

广汇汽车服务

集团股份公司

公开发行2021

年 公 司 债 券

（第一期） 

21汽车 01 175922.SH 2024-03-30 10 7.45 

广汇汽车服务

有限责任公司

2021年面向专

业投资者公开

发行公司债券 

(第一期) 

21汽车 G1 185166.SH 2024-12-17 5 7.50 

广汇汽车服务

集团股份公司

公开发行2020

年 公 司 债 券

(第一期) 

20汽车 01 163663.SH 2023-11-26 6 7.40 

广汇汽车服务

有限责任公司

面向合格投资

者 公 开 发 行

2020年公司债

券(第一期) 

20汽车 G1 163261.SH 2023-03-27 9.5 7.50 

广汇汽车服务

有限责任公司

面向合格投资

者 公 开 发 行

2020年公司债

券(第二期) 

20广汇 G2 175303.SH 2023-10-30 5.5 7.00 

5.2 报告期内债券的付息兑付情况 

 

债券名称 付息兑付情况的说明 

广汇汽车服务集团股

份公司公开发行 2020

截止 2023年 12月 31日，本期债券正常兑付本金或利息 



年公司债券（第一期） 

广汇汽车服务有限责

任公司面向合格投资

者公开发行 2020 年公

司债券（第一期） 

截止 2023年 12月 31日，本期债券正常兑付本金或利息 

广汇汽车服务有限责

任公司面向合格投资

者公开发行 2020 年公

司债券（第二期） 

截止 2023年 12月 31日，本期债券正常兑付本金或利息 

广汇汽车服务有限责

任公司面向专业投资

者公开发行 2023 年公

司债券（第一期） 

截止 2023年 12月 31日，本期债券正常兑付本金或利息 

广汇汽车服务集团股

份公司公开发行 2021

年公司债券（第一期） 

截止 2023年 12月 31日，本期债券正常兑付本金或利息 

广汇汽车服务有限责

任公司 2021 年面向专

业投资者公开发行公

司债券（第一期） 

截止 2023年 12月 31日，本期债券正常兑付本金或利息 

 

5.3 报告期内信用评级机构对公司或债券作出的信用评级结果调整情况 

□适用 √不适用 

5.4 公司近 2 年的主要会计数据和财务指标 

√适用 □不适用  

单位：亿元  币种：人民币 

主要指标 2023年 2022年 本期比上年同期增减（%） 

资产负债率（%） 63.97 65.10 -0.02 

扣除非经常性损益后净利润 1.47 -29.63 不适用 

EBITDA全部债务比 9.04 3.01 6.03 

利息保障倍数 0.38 -0.05 8.59 

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

截至本报告期末，公司资产总额 1,176.84 亿元，较上年末下降 86.06 亿元，降幅 6.81%，其中，

流动资产 682.91 亿元，占资产总额比例 58.03%，较上年末下降 58.14 亿元，降幅 7.85%；非流动

资产 493.93 亿元，占资产总额比例 41.97%，较上年末减少 27.92 亿元，降幅 5.35%。公司负债总



额为 752.83 亿元，较上年末下降 69.33 亿元，降幅 8.43%。其中流动负债占总负债的比例为 80.94%，

相比年初下降 0.58 个百分点；资产负债率 63.97%，较年初下降 1.13 个百分点。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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