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第一章 市场分析与预测 

1.1 文旅政策分析 

1、全国层面：政策持续更新，支持文旅行业高质量发展。2024

年，中央部委共发布了文化和旅游相关政策 132 项，全方位布局文化

和旅游事业高质量发展。不同地区的重点省市发布了文化和旅游相关

政策 259 项，以智慧化、创新发展为主线，加速布局低空经济和未来

产业。 

2、遂宁层面：大力培育新消费场景、打造夜经济；积极打造传

统赛事、节庆节会活动。 

3、射洪层面：以诗酒文化为魂，布局全域旅游。首先，打造“文

旅+”综合体，发展夜经济，盘活存量资源，不断完善“大文旅”产业

链；其次，提升旅游线路服务配套功能，构建“快进慢游”综合交通

网络体系；最后，在酒旅方面，推动“白酒+文化+文旅”的跨产业、

跨领域深度融合产业发展模式。 

1.2 国内旅游市场分析 

全国旅游人次、旅游消费收入自 2023 年来实现显著增长，整体

市场已接近 2019 年水平，旅游市场整体呈现强劲复苏和繁荣发展的

态势。 
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（数据来源：中华人民共和国文化和旅游部） 

人均文娱消费支出、人均文娱消费支出占人均消费支出比例均保

持稳步增长，居民消费潜力进一步释放。 

 
（数据来源：国家统计局） 

2024 年节假日旅游人次 20.05 亿人次，同比增长 26.02%，旅游

收入 17254.71 亿元，同比增长 28.03%，居民节假日出行旅游需求旺

盛，消费体量保持持续增长。 

假日 旅游人次(亿人次) 旅游收入(亿元) 

元旦(3 天) 1.35 797.3 

春节(7 天) 4.74 6326.87 

清明(3 天) 1.19 539.5 

五一(5 天) 2.95 1668.9 

端午(3 天) 1.1 403.5 

中秋(3 天) 1.07 510.47 

国庆(7 天) 7.65 7008.17 

2024 年总计 20.05 17254.71 

2023 年总计 15.91 13476.76 

同比增长 26.02% 28.03% 
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（数据来源：文化和旅游部统计公报） 

文化产业、旅游产业增加值整体呈现稳步上涨趋势，对国民经济

发展的支撑力度稳步提升，成为推动经济高质量发展的重要动力。 

 
（数据来源：国家统计局） 

文旅新质生产力注入新动能，政策导向的引领力、内循环消费的

支撑力、科技创新的赋能力、流量经济的焕活力，四大核心驱动奠定

高质量供给基础，数字文化供给激活新引擎，文化传播能力持续增强，

高等级景区供给再上新台阶，现代文旅产业体系迈向“量质齐升”。 

2024 年文化和旅游数字化创新示范案例 

序号 案例名称 申报单位 

1 国家自然博物馆数字人及 AR 导览 国家自然博物馆 

2 黑河蝴蝶云谷中俄通 黑河市文化广电和旅游局 

3 钢铁是这样炼成的-数字工厂全景体验中心 南京钢铁股份有限公司 

4 “藏品云”赋能美术典藏资源智联共享惠民 浙江美术馆 

5 景德镇古陶瓷基因库与数字化平台 景德镇御窑博物院 

6 探元数字文化开发平台 
深圳市腾讯计算机系统有限公

司 

7 海南放心游消费投诉先行赔付 海南省旅游和文化广电体育厅 

8 贵州长征文化数字艺术馆（红飘带） 贵州省文化旅游科技有限公司 

9 话剧《苏堤春晓》“第二现场” 中国国家话剧院 

10 旅游数字化赋能平台 
景区交易数据要素化文化和旅

游部技术创新中心 

（数据来源：文化和旅游部） 

现象级文旅热点带动产业供给创新，文化自信开始具象化；传统
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认知被颠覆，为行业打开了新的发展空间；边界逐渐模糊，跨界融合

催生更多新型文化和旅游融合业态。 

1.3 项目周边旅游市场分析 

射洪市地处四川盆地中部、涪江中部、成渝地区双城经济圈发展

主轴，辖区面积 1496 平方公里，人口 92.42 万，拥有“全国县域经

济百强县”、“全国美丽乡村创建先进县”、“全国文化先进县”、

“中国曲艺之乡”、“四川省乡村旅游强县”等荣誉称号。 

项目 200 公里范围分布流量型影响力资源包括：三星堆、成都大

熊猫基地、阆中古城、青城山都江堰、重庆大足石刻等；相邻区域也

已布局具备特殊竞争力旅游资源：射洪子昂故里、遂宁观音故里，共

同构建成渝经济圈北环文旅竞争格局。射洪除舍得 4A 景区外，周边

已聚集子昂故里、饶益寺、侏罗纪公园、3536 三线城等旅游资源，整

体构建“一城三核一轴、五区多点一环”的全域旅游联动架构。 

1.4 舍得文旅发展情况分析 

现有舍得文化旅游区是主要由舍得艺术中心、泰安作坊、生态酿

酒车间、生态粮仓、312 制曲园、陶坛贮酒库等组成，在 2021 年被评

为国家 4A 级景区后，游客人数保持高速增长，2024 年接待游客数量

已超 20万人。 

然而，随着游客人数的不断增长，旅游区相关配套设施不足的问

题愈发凸显，一是现有酒店接待能力已不足；二是商业配套和体验性
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项目严重匮乏，导致客户过夜需求低，客户粘性不足。因此，园区迫

切需要增加客房数量、增加商业配套及体验性项目。 
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第二章 项目建设背景及必要性 

2.1 建设背景 

中国酒旅市场经过多年的持续发展与迭代，已从早期的商务观

光阶段、工业观光阶段，正式进入酒旅深度融合阶段。酒产区、酒

城、酒镇、酒综合体、酒庄、酒厂、酒街、酒肆(馆)等形态丰富的

酒旅项目，正在成为中大型酒企、产区政府共同着力发展的方向。

产业、产区、产品的品牌 IP化、内容化、沉浸化已成为白酒价值的

新认知、消费习惯及消费趋势的体现。 

2.2 建设必要性 

2.2.1 舍得品牌迭代需要 

舍得品牌内涵扩展、内容运营、载体扩展、形象提升，需要酒

旅融合的线下场景的持续运营及线上的可持续传播。 

2.2.2 流量竞争迭代需要 

白酒行业竞争中流量之争日趋重要，通过酒旅融合项目内容运

营促成舍得线上、线下流量的持续提升。 

2.2.3 舍得文旅发展升级需求 

现有文化旅游区酒店客房及景区现有的工业游项目的接待能力

不足、商业配套匮乏、体验性项目欠缺等问题日益突出，舍得文旅

急需提档升级。 
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第三章 项目选址 

本项目位于四川省射洪市舍得酒业厂区周边，其中建设项目主

要位于厂区东侧，总建设用地面积约 140 亩、拓展生态旅游功能区

约 1000 亩（非建设用地）。 

3.1 区域地形地貌 

射洪市境呈心脏形，西北高，东南低。射洪市为典型的红层丘

陵地貌，以丘陵为主，地貌类型有低山、高丘、中丘、低丘、河谷

地貌。境内海拔最高点 674 米（金华镇武东天宝寨），海拔最低点

299 米（沱牌镇涪江出口处），相对高差 375 米。 

沱牌镇地处射洪市南部，东接青堤乡，南连大英县回马镇，西

接太乙镇，北邻瞿河乡、洋溪镇，区域面积 74.55 平方千米。地势

略为西高东低，平均海拔 324.25 米。区域用地山水格局明显，对文

旅项目打造奠定了有利的基础。 

3.2 区域气候条件 

射洪市气候属亚热带季风气候。无霜期长达 284 天。年平均日

照 1310.7 小时，年平均辐射总量为 90.673 千卡/平方厘米，年平均

气温 17.4°C，自然生态资源优良，森林覆盖率保持在 36%以上，全

年空气质量优良天数率达到 93.2%，为射洪市的农业和旅游业提供

了良好的基础。 
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3.3 区域水文条件 

射洪市境位于盆中岷、沱、嘉中下游与盆北嘉陵江中下游春季

较少水区的分界线上。自然水系以涪江为主干流，梓江、青岗河、

桃花河、富同河为主支流，呈树枝状延伸全县境域。多年来水情一

直保持稳定状态。涪江由西北向南蜿蜒贯穿沱牌镇域，在沱牌镇镇

区形成约 600 米宽*5000 米长的柳湖湖面，为区域文旅发展提供更

多延展空间。 

 

3.4 经济状况 

射洪深入实施“实业兴市”战略，做强优势产业，夯实发展

“硬支撑”。2024 年实现地区生产总值 417.93 亿元、增长 6.5%；

连续三年入围全国县域经济百强县榜单，从第 98位稳步上升至第

89位。 
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3.5 交通运输 

高速配套方面，成渝环线高速、遂德高速、城南高速为射洪交

通带来巨大便利。射洪综合交通塑造近年来持续发力，机场、铁

路、高速立体交通规划同谋划同部署同实施。A1类通用机场选址报

告编制已完成，绵遂内铁路（射洪段）正式开工建设（预计 2028 年

投运），货运铁路专线纳入国家 2024—2025 年铁路专线重点建设项

目。三大乐高速、射西高速、国道 247 改建、S101 等项目正在推

进。 

3.6 文旅产业 

近年来，射洪大力实施“文旅兴市”战略，充分挖掘“子昂文

化、诗酒文化、孝德文化、科普科考文化”四大文化，文旅产业发

展不断推进，文旅品牌影响力持续提升。截至 2024 年底，射洪市共

有 1020 处旅游资源，国家 4A级旅游景区 3个、3A 级旅游景区 4

个、省级工业旅游示范基地 2个。其中，侏罗纪景区获评全国科普

教育基地，3536 三线城项目荣获四川省文旅融合示范项目。 

综上所述，本项目选址所属区域经济发展良好、区位优势明

显、人文文化浓郁，区域山水条件优越，建设条件良好。 

  



  12 

第四章 项目定位及规划 

4.1 项目定位 

承袭“与世界分享舍得智慧”的使命和愿景，导入国际资源，

实现国际视野与中国元素完美融合，打造舍得文化之城，构建名酒

名镇，实现从“营销舍得酒”到“打造生活方式”再到“弘扬东方

智慧”的迭代。 

4.2 发展方向 

结合国内外案例研究，舍得酒旅融合全域发展的四大方向为： 

1、以舍得文化输灵魂：文化是链接人与城市的情感纽带，以舍

得文化，筑牢精神内核从而实现项目乃至城市的绝对差异化，弥补城

市能级造成的引力与认知不足；  

2、以政企协同树保障：整合政企资源，以点带线促面，统一规

划下逐步实现蜕变，根据政企合作界面及发展梯队，划分内、中、外

环，实现圈层发展，打造全国示范； 

3、以镇旅整合创场景：整合内外部优质产业资源，实现工业游

与度假游的深度融合、文旅与产业的深度融合、景区与城市的深度融

合。打造白酒产品体验新场景、文旅消费新场景、城市未来新场景； 

4、以持续运营构势能：以运营为抓手，持续升级资产运营能力，

实现资源的高效配置与协同发展，以启动项目带动外部投资的融入，

实现片区一体化发展。 
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4.3 规划策略 

1、推动超级事件落地，可通过公益+教育+青少年等超级事件的

启动，提升项目全球影响力； 

2、构建“1+N”的 IP 平台化战略，创造强竞争力的产品矩

阵，为项目持续引流； 

3、“内中外”三环布局，功能交融、城旅共融。以内环促进中

环，以中环带动外环，实现三环融合，产业兴镇； 

 

4、立足射洪，寻找具备全球视野的团队推动项目策划、规划工

作，赋能一流规划品质。 

4.4 设计策略 

3 个圈层分重点深耕内容： 

内环-溯源：城市设计与产品设计中突出酒厂节点动线的优化提

升与空间体验数字化营造，通过强化塑造场景化的体验，提升传统工

业旅游的吸引力。 
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中环-创新：全层级设计谋划酒旅业态的空间联动融合，核心建

筑空间的国际化营造，老街区城市更新与提升，以全球视野及国际创

意，东方文化融合打造酒旅活力核心。 

外环-协同：全域旅游格局统筹规划，强化区域协同发展、生态

脉络延续以及文旅交通动线体系的搭建与引导。 

4.5 项目规划 

酒旅融合项目总体规划范围包括三大板块： 

一是内环-舍得生态酿酒工业园，主要为现有舍得工业游提升及

运营，主要服务企业及专业客群。战略目标上，实现从传统酒厂观

光游到文化深度体验游的全面升级，突破生产、体验与消费的边

界，打造老酒对话世界的窗口，让舍得老酒的品质不仅喝得出，还

能看得见、摸得着、闻得到。产品规划上，打造 1-3-6 酒文化沉浸

体验游产品体系。 

二是中环-舍得文化度假区，主要包含拟新建的舍得 Club Med

酒店、舍得文化街区及度假配套功能区，主要服务休闲度假客群。 

其中，舍得 Club Med 酒店通过开启一段从舍得酒文化出发的探

寻，还原诗酒之乡的经典风貌，打造全球第一个“诗酒人生”为主题

的全新制地中海度假村。度假村内将诗意生活、白酒文化和诗词顶峰

时代的唐宋文明完美融合，为游客打造极致体验。业态上规划酒香食

府、舍得酒肆、华池养生、兰亭颂会、文创空间、游龙嬉水等产品。 

舍得文化街区的打造上，导入国际化品牌资源，实现国际视野与
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中国元素的完美融合，通过核心项目撬动片区发展，打造东方生活美

学先锋度假地，立足成渝客源市场，极致度假，卖产品向卖生活方式

的转变。文化表达上：通过舍得文化符号、业态进行植入，让客户体

验舍得，实现种草。空间策略上，打造主街界面，疏通内巷道路，构

建公共空间网络。价值驱动上：以线带面，实现辐射效应，强化舍得

的核心价值，将品牌的文化通过项目载体呈现传递出来，整体街区打

造是以软销售场景搭建为底层逻辑。业态上规划舍得风尚市集、舍得

品牌艺术馆、舍得五感创艺坊、中华礼学堂、演艺空间等一系列产品。 

度假配套功能区的打造中，规划原粮之野、国际研学营地、涪

江画舫、风华光影夜游等产品，全年设置精彩纷呈的活动：与外部

协会及产业资源合作，打造超级事件，形成话题及人气的集聚。 

三是外环-舍得之城，主要包含沱牌场镇能级提升及周边文旅资

源整合，汇聚文化引领的产业人口。政企合力，双赢互利，实现舍

得城市 IP的全面升级，实现城市形象焕新，首先吸引的是文旅产业

的蓬勃兴起。借城市 IP东风，企业拓展产品线，开发文创产品、定

制旅游线路，把品牌深度嵌入城市体验，收获新消费群体青睐，实

现销售额与品牌美誉度直线上扬。 

通过持续运营，实现内中外环客户的相互转化，赋能舍得发展。 
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4.6 项目主要指标 

内环主要为现有工业游项目及重点项目提升，由上市公司实施；

外环由政府实施。拟成立的四川沱牌舍得文化旅游发展有限公司负责

建设实施的是中环-舍得文化度假区，主要包含舍得 Club Med 酒店、

舍得文化街区及度假配套功能区。项目总体打造完成后，内中外环由

四川沱牌舍得文化旅游发展有限公司统筹运营。 

舍得酒旅融合项目主要产品指标 

区域 产品内容 实施主体 占地面积 建筑面积 

内环-舍得

生态酿酒工

业园 

舍得工业游 

舍得酒业（基本已

实施，少量升级，

不计入项目投资） 

  

中环-舍得

度假区 

舍得 Club Med 

四川沱牌舍得文

化旅游发展有限

公司 

建设用地 60

亩 
约 4.5 万平米 

舍得文化街区 
建设用地 80

亩 
约 4.8 万平米 

度假配套功能区 
约 1000 亩 

(非建设用地) 

景观及游乐设施为

主，少量配套建筑 

外环 
城镇基础设施配套 

文旅基础设施配套 

政府实施，不计入

项目投资 
  

说明：以上产品规划在公司成立后会开展系统的策划与规划，实施

产品内容以最终规划为准。 
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第五章 项目实施进度安排 

内环舍得生态酿酒工业园、外环舍得之城结合总体规划持续推进。

项目中环舍得文化度假区总规划期预计 3 年 9 个月（45 个月），计

划到 2026 年 3 月完成项目规划设计、报批等各项工作；项目分板块

分标段开工，最早 2026 年 6 月起开始施工，2028 年 6 月试营业，

2028 年年底正式投运。各版块计划实施时间总体安排如下： 

时间 主要内容 

2025 年 6月 完成项目总体策划方案 

2025 年 9月 完成项目总体概念规划（舍得文旅发展、政府共同推动） 

2025 年 12 月 

完成舍得 Club Med 及舍得文化街区方案设计（舍得文旅

发展公司主导） 

完成舍得之城启动项目设计（政府主导） 

2026 年 3月 

启动舍得文化度假区项目（舍得 Club Med 及舍得文化街

区）建设（舍得文旅发展公司主导） 

启动舍得之城配套项目建设（政府主导） 

2028 年 6月 
舍得 Club Med 及舍得文化街区试营业 

舍得之城主要配套项目建成（政府主导） 

2028 年 12 月 舍得 Club Med 及舍得文化街区正式营业 
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第六章 投资估算 

6.1 投资估算 

拟由新成立的四川沱牌舍得文化旅游发展有限公司负责实施的

项目预计总投资约 12亿元，主要构成如下： 

（一）舍得 Club Med 酒店项目投资：总计 6.18 亿元 

序号 项目 总投资(万元) 

 酒店总投资 61,755 

一 Club Med 建设成本 57,543 

二 管理费用 1,711 

三 在运营酒店装修 1,000 

四 营运资金 1,500 

（二）商业街区投资：总计 4.84 亿元 

序号 项目 总投资(万元) 

  商业总投资   48,386  

一  商业建设成本  46,020  

二   管理费用   1,366  

三 营运资金  1,000  

（三）配套项目建设：总计约 5000 万元，包括酒厂临近范围内

的重点场景打造（如位于涪江上的江心岛）； 

（四）剩余部分：总计约 5000 万元，用于补充项目流动资金，

或视项目推进情况进行灵活使用。 

注：以上投资测算为预估数，以后续实际投资为准。 

6.2 资金筹措 

自有资金投入：项目计划由上市公司、四川沱牌舍得集团有限公

司、射洪市通泉酒业投资开发有限公司分别按照 49%、36%、15%的股
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权比例，设立项目合资公司，并分阶段共同完成 12 亿元出资，实施

项目建设与运营。
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第七章 投资可行性分析 

7.1 经济效益分析 

本项目拟通过构建复合型业态组合形成多元收入矩阵，主要收入

来源为酒店运营收入、商业运营收入、文旅场景运营收入、文旅产品

销售收入等四大核心板块。以上业务单元将通过资源协同，形成互补

机制，构建多层次盈利体系。 

经测算，预计本项目主要财务指标如下： 

1、内部收益率（所得税后）：8.5%； 

2、项目投资回收期（含建设期）：11.47 年。 

7.2 社会效益分析 

7.2.1 城市发展贡献 

通过酒旅融合项目的打造，带来中国白酒之乡品牌内涵及知名度

的提升，对射洪的影响力及城市能级具有明显的促进作用，助推射洪

第二经济中心的成型。 

7.2.2 区域产业贡献 

打造国内领先的产旅城融合项目，通过旅游传统要素与新要素融

合带来产业内容迭代，实现区域一二三产业融合发展、构建射洪、遂

宁旅游环线。 
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7.3 项目价值分析 

7.3.1 文化传承 

通过项目打造与持续运营，实现历史文化、地域文化、企业文化、

白酒文化的持续融合与发展，实现企业文化的传承与创新。 

7.3.2 场景构建 

实现酒业营销场景的迭代升级，提升客户文化体验(线上+线下)。 

7.3.3 形象提升 

通过酒旅融合项目的打造与运营，构建区域产-旅-城体系，实现

园区及周边区域形象的明显提升。 

7.3.4 品牌迭代 

通过文化传承与创新、沉浸体验场景运营，丰富酒企品牌文化内

容、实现品牌内涵迭代提升；结合酒旅融合运营，持续带来品牌传播

内容迭代，实现与传统酒企的差异化。 

7.3.5 营销提升 

以酒文化旅游为平台，探索基于旅游活动的公共关系营销、体验

营销、定制营销、活动营销及产地营销等，推动上市公司销售业绩的

提升。 

7.4 投资风险分析 

7.4.1 行业周期波动风险：文旅行业受宏观经济环境、消费政策

及居民消费意愿波动影响显著。若未来经济增速放缓、消费降级趋势

延续，可能导致客流量增长乏力、游客消费能力下降，进而影响项目
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门票、衍生品及体验服务的收入预期。此外，文旅行业存在节假日依

赖度高、季节性供需不平衡等特征，突发性事件（如疫情、自然灾害）

可能加剧短期经营波动。未来，本项目将通过多元产品组合、淡季营

销创新等方式平滑周期影响，平滑经营风险。 

7.4.2 客流不及预期风险：文旅项目的客流量可能受多重因素扰

动，若文化体验特色、品牌吸引力未充分触达目标客群，可能导致实

际客流低于预测值。同时，消费者偏好变化、区域交通配套滞后等变

量也存在导致客流增长不达预期的可能性。对此，本项目将通过特色

场景打造、精准营销活动、IP联动及会员体系导流来提升获客能力。 

7.4.3 跨行业协同管理风险：本项目为酒行业与旅游行业相融的

项目，为整合式创新产业，对项目规划设计、建设开发、服务运营、

团队专业性等方面要求较高，若未能有效整合白酒主业资源与文旅资

源，可能导致管理协同效果不达预期，影响项目核心竞争力。因此，

本项目拟建立跨产业协同管理平台、培养复合型人才以提高协同管理

能力。 

7.4.4 市场竞争加剧风险：酒旅融合业态近年来快速发展，竞争

存在加剧，可能导致项目实际收益低于预期。本项目将通过深化文化

IP 植入、创新沉浸式消费场景打造及强化会员私域运营等方式提升

差异化竞争力。 

7.4.5 投资收益不达预期风险：本项目前期需投入较大资金用于

建设及市场培育，实际回报周期可能因文旅消费变化、区域竞争格局

变化等因素长于预期。同时，客流量、消费频次等核心指标仍存在不
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及预期的可能性。未来，本项目将通过财务监控优化资金效率、产品

创新对冲市场波动、专业团队保障执行效能，形成三维风险对冲机制。
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第八章 项目结论 

 

酒旅融合项目的打造，是行业发展的必然趋势，通过布局酒旅融

合项目，能够让公司在行业调整期中保持竞争活力，应对不断迭代的

行业竞争，实现品牌内涵扩展、品牌形象提升、内容运营深化，对营

销增长预计能够发挥积极的作用。虽然本项目投资回收期较长、投资

回报率低于主业白酒销售，但公司拟联合控股股东沱牌舍得集团及地

方政府平台公司共同出资建设，可借力控股股东的资源优势与地方政

府的支持，最大化发挥杠杆效益、实现长远战略目标。 

综上，本项目战略意义明显，对公司品牌提升作用显著，预计投

资收益相对稳定，具备投资可行性。 
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