
证券代码：002011                                                          证券简称：盾安环境 

浙江盾安人工环境股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                 编号：2024-001 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 天风证券、申万宏源证券、中信证券、华泰证券、招商证券、中金公

司、中信建投、方正证券、西南证券、兴业证券、东方证券、易方达基

金、摩根士丹利基金、汇添富基金、南方基金、博时基金、招商基金、

嘉实基金、华泰柏瑞基金、鹏华基金、泰康基金、永赢基金、宝盈基

金、创金合信基金、景顺长城基金、上银基金、申万菱信基金、中国人

寿资管、国泰君安资管、中国人保资管、财通证券资管等机构 

时间 2024 年 4 月 18 日 20:00-21:00 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

总裁李建军、财务总监徐燕高、副总裁兼盾安机电科技总经理童太峰、副

总裁兼盾安热工科技总经理王炎峰、副总裁兼董事会秘书章周虎、汽车

热管理副总经理沙海建 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

问题 1、请公司介绍 2023 年度及 2024 年一季度的业绩情况。 

答：2023 年是格力电器控股盾安环境后的第一个完整的会计年度，公司

在治理和经营层面保持上市公司的独立性，公司管理团队持续稳步落实

既定的“稳增长、调结构”的经营方针。2023 年公司营业收入稳步提升，

实现营业收入 113.82 亿元，同比增长 11.50%，实现归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益的净利润 8.21 亿元，同比增长 78.08%。 

2024 年第一季度公司实现营业收入 26.26 亿元，同比增长 7.31%，

实现归属于上市公司股东的净利润 2.08 亿元，同比增长 28.88%，实现归

属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 2.00 亿元，同比增长

13.94%。 

2024 年公司继续坚持制冷配件、制冷设备和新能源汽车热管理各业



务单元协同发展的战略定位；重点推进海外市场拓展，坚持全球化布局

和销地设厂；持续改善产品结构，推进新产品开发、新材料应用、新领域

拓展；建设数字化工厂，通过智能制造和精益生产，提高生产效率，降低

生产成本，提升盈利能力。 

 

问题 2、公司近两年的非经常性损益主要来自哪些方面？未来是否还会

对公司产生较大影响？ 

答：公司 2022 年非经常性损益主要来自于公司关联担保事项冲回前期计

提的预计负债 4.25 亿元；公司 2023 年非经常性损益主要来自于公司子

公司浙江节能承担转让天津节能股权前存在的相关负债，2023 年根据法

院判决结果及谈判等确认相关债务 0.95 亿元，相关历史问题基本解决完

毕，未来不会产生较大影响。 

 

问题 3、公司 2023 年制冷设备业务营收增长的原因是什么？一季度经营

情况如何？ 

答：公司 2023 年制冷设备业务营收增长的原因主要是公司下游新能源汽

车、锂电池、太阳能电池（外贸“新三样”）行业出口情况较好，公司与

之相关的净化末端、空调机组、冷水机组产品销量增长较快；在细分行业

的核电、冷链业务有较大增长，核电业务营收同比增长 36%，对收入、利

润均有较大贡献。 

公司一季度制冷设备业务营收同比略有下降。由于制冷设备业务一

季度是传统淡季，并且“新三样”行业面临产能过剩、价格竞争激烈的局

面，造成整个行业投资不够旺盛，导致行业头部企业投资建厂节奏放缓，

使得公司整个中央空调业务一季度业绩略有承压。但是随着下游行业的

复苏，公司逐渐感受到业务回暖迹象，未来制冷设备业务仍有望保持增

长。 

 

问题 4、公司一季度新能源汽车热管理的营收情况如何？ 

答：公司一季度新能源汽车热管理的营收同比增长 67%,但离公司设定的

目标仍有差距。由于一季度下游新能源汽车市场疲软，使得公司新能源

汽车热管理一季度的营收情况比预期略差。公司新能源汽车热管理产品



品类逐渐丰富，各品类产品市场拓展迅速将，收入持续增长，公司基本面

持续向好。 

 

问题 5、公司如何拓展产品品类？ 

答：公司基于不同产业逻辑，并结合自身特点确定拓展方式。在制冷配件

板块公司凭借多年的技术经验积累，拥有了独特的竞争优势，将持续进

行新产品开发、新材料应用、新领域拓展；在新能源汽车热管理板块，公

司凭借冷媒阀独特优势迅速拓展市场，取得行业广泛认可，后续将通过

拓展热管理系统其他核心零部件持续完善产品阵列。 

 

问题 6、公司一季度收入增速不及下游家用空调排产增速的原因？ 

答：首先，空调行业竞争日益激烈，行业降价在所难免，给公司产品出厂

价带来一定压力；其次由于下游大客户的结算方式改变，一季度部分产

品定价未确认，影响收入。公司将持续改善产品结构，降低生产成本，拓

展海外市场，提升盈利能力。 

 

问题 7、公司如何拓展海外业务？ 

答：公司从两个方面进行海外业务拓展：第一，海外基地建设。泰国工厂

已设立将近 16 年，公司将进一步扩大泰国基地生产规模，持续提升运营

管理效率，充分发挥其海外业务桥头堡作用；公司北美基地正在筹建中，

未来在海外其他区域也会考虑设立新基地。第二，海外市场开拓。公司深

耕制冷配件行业多年，对海外市场、客户情况都较为熟悉，目前海外客户

开发进展显著，其中不乏北美地区知名空调企业，部分产品陆续进入批

量阶段。海外市场是公司的重要战略方向，未来公司会继续加大资源投

入，促进海外业务发展。 

 

问题 8、公司未来对各业务板块的规划和目标是什么？ 

答：公司根据行业的发展态势和自身竞争优势，确定了制冷配件、制冷设

备和新能源汽车热管理各业务单元协同发展的清晰战略定位。制冷配件

业务在夯实家用空调配件市场优势地位的基础上，重点拓展商用空调、

商业制冷领域及各类战略新品市场，持续提升海外市场份额；制冷设备



业务深耕核电、轨道交通、通讯、冷链等特种行业，做优商用设备并延伸

拓展系统集成业务，通过服务升级提升盈利能力；大力发展新能源汽车

热管理业务，牢牢把握行业与技术发展趋势，致力于为全球客户提供新

能源汽车热管理系统关键零部件解决方案，成为新能源汽车热管理关键

零部件首选品牌。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 4 月 18 日 

 

 


