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中国证券监督管理委员会： 

2016 年 9 月 22 日，贵会公告了《并购重组委 2016 年第 69 次会议审核结

果公告》，对广誉远中药股份有限公司（以下简称“广誉远”、“上市公司”、“公

司”）发行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易提出了审核意见，并于 2016 

年 10 月 8 日提出了补充审核意见。公司及相关中介机构对补充审核意见进行了

认真研究和落实，并按照审核意见的要求对所涉及的事项进行了资料补充和问题

说明，现提交贵会，请予审核。 

本回复中所引用的简称和释义，如无特殊说明，与重组报告书释义相同。 

本回复中所引用的财务数据和财务指标，如无特殊说明，指合并报表口径的

财务数据和根据该类财务数据计算的财务指标。 

本回复中部分合计数与各明细数直接相加之和在尾数上如有差异，均为四舍

五入原因造成。 
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请申请人根据会后反馈回复内容，进一步量化披露标的资产未来收入和盈利预

测的依据和合理性。请独立财务顾问、会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、标的资产未来收入和盈利预测的依据和合理性 

1、标的公司 2016 年 1-6 月业绩实现情况 

2016 年 1-6 月，标的公司主要经营情况如下： 

单位：万元 

项目 2016 年 1-6 月 2015 年 1-6 月 同比增长 

营业收入 39,680.55 20,282.86  95.64% 

营业成本 9,208.64 5,848.61  57.45% 

利润总额 6,420.67 1,364.31  370.62% 

净利润 4,576.00 1,074.76  325.77% 

归属于母公司所有者的净利润 4,439.41 819.50  441.72% 

注：2015 年 1-6 月数据未经审计。 

数据显示，标的公司 2016 年 1-6 月业绩延续了良好的增长势头，实现营业

收入 39,680.55 万元，相比 2015 年同期增长 95.64%，实现归属于母公司所有者

的净利润 4,439.41 万元，同比大幅增长 441.72%。 

2、标的公司 2016 年协议量的签署情况和与预测营业收入对比分析 

按照产品组群口径，标的公司已签订的协议量与全年预测营业收入的对比如

下： 

序号 产品组群 
已签订协议

量（万元） 

2016 年预测

营业收入

（万元） 

协议量占预

测营业收入

比例 

备注 

1 传统中药 60,943 57,955 105.16% - 

2 精品中药 - 17,034 - 

不涉及协议量的签署，

已将全年收入目标分

解下达至各经销商 

3 养生酒 5,310 5,846 90.83% - 
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4 
医药商业及

其他 
- 17,131 - 

不涉及协议量的签署，

上半年销售收入已实

现 全 年 任 务 量 的

47.56% 

截至目前，标的公司 2016 年传统中药已签订协议量 60,943 万元，占 2016

年传统中药预测营业收入比例为 105.16%；2016 年养生酒已签订协议量 5,310 万

元，占 2016 年养生酒预测营业收入比例为 90.83%。2015 年，标的公司传统中药

和养生酒的协议量合计为 29,190 万元，实际完成收入 32,622.95 万元，完成率

111.76%，参考 2015 年的完成率，2016 年传统中药和养生酒已签订的协议量实

现的可能性较高，相应预测营业收入可实现性较高。 

精品中药不涉及协议量的签署，标的公司已将精品中药收入目标分解下达至

各经销商。2016 上半年精品中药实现的收入占全年预测收入的比例为 26.92%，

实现比例较低，原因是部分精品中药是作为高端礼品赠送，节日集中的下半年是

精品中药销售的旺季，因此下半年精品中药的销售收入将会大幅提升。标的公司

将加大精品中药的销售推进力度，确保精品中药全年任务量如期实现。 

此外，医药商业及其他收入也不涉及协议量的签署，上半年医药商业及其他

收入已实现全年任务的 47.56%，全年预测营业收入能够实现。 

3、2016 年预测收入增长情况 

（1）收入预测情况 

单位：万元 

产品 2015 年营业收入 2016 年预测营业收入 2016 年预测收入增长率 

传统中药 26,755.37 57,955.12 116.61% 

精品中药 6,592.08 17,034.07 158.40% 

养生酒 2,560.32 5,846.36 128.34% 

医药商业及其他 6,908.87 17,130.47 147.95% 

合计 42,816.65 97,966.02 128.80% 

标的公司预测 2016 年传统中药、精品中药、养生酒、医药商业及其他的收

入分别为 57,955.12 万元、17,034.07 万元、5,846.36 万元、17,130.47 万元，增幅

分别为 116.61%、158.40%、128.34%、147.95%。 
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（2）销量预测情况 

产品 2015 年销量 2016 年预测销量 2016 年预测销量增长率 

传统中药(万丸/粒/瓶） 2,817.43 5,615.77 99.32% 

精品中药（万丸/粒/支） 101.01 317.23 214.05% 

养生酒(万 kg) 22.29 30.74 37.86% 

标的公司预测 2016 年传统中药、精品中药和养生酒的销量分别为 5,615.77

万丸/粒/瓶、317.23 万丸/粒/支和 30.74 万 kg，同比分别增长 99.32%、214.05%

和 37.86%。养生酒销量增长幅度与其收入增长幅度相比较低，主要原因是由于

养生酒品种规格的影响，销售价格较高的销量占比较高所致。 

（3）单价预测情况 

项目 产品 2015 年单价 
2016 年 

预测单价 

2016 年预测

单价增长率 

传统 

中药 

定坤丹大蜜丸（10.8g*1）（元/丸） 7.76 7.35 -5.28% 

定坤丹大蜜丸（6g*6）（元/丸） - 8.55 - 

定坤丹水蜜丸（7g*4）（元/瓶） - 20.94 - 

定坤丹水蜜丸（其他规格）（元/瓶） 8.29 8.38 1.09% 

龟龄集（普通）（元/粒） 9.50 9.54 0.42% 

安宫牛黄丸（普通）（元/丸） 210.84 299.15 41.88% 

牛黄清心丸（普通）（元/丸） 8.55 14.71 72.05% 

精品 

中药 

龟龄集（精品）（元/粒） 49.98 41.67 -16.63% 

安宫牛黄丸（精品）（元/丸） 215.65 226.92 5.23% 

牛黄清心丸（精品）（元/丸） 93.78 76.92 -17.98% 

定坤丹口服液（元/支） 54.59 53.85 -1.36% 

养生

酒 

加味龟龄集酒木盒(精品 750ml)（元/瓶） 1,105.31 1,102.56 -0.25% 

亲情礼盒（500ml*2）（元/瓶） 46.84 48.27 3.06% 

黄马褂（8 瓶装 500ml）（元/瓶） 43.54 43.47 -0.15% 

远字牌龟龄集酒（精品 700ml）（元/瓶） 392.42 418.80 6.72% 

标的公司 2016年预测销售单价主要依据 2016年公司产品供货价目表和中标

价来确定，其中安宫牛黄丸（普通）、牛黄清心丸（普通）2016 年预测价格相比

2015 年有较大增幅，原因是上述两款产品均在 2016 年年初实行了提价。除此之
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外，其他主要产品 2016 年预测单价相比 2015 年实际销售单价变动不大。 

4、2016 年 1-6 月业绩实现情况与预测情况比较分析 

（1）收入实现情况分析 

单位：万元 

项目 
2016 年 1-6 月 

营业收入 

2016 年预测 

营业收入 

2016 年 1-6 月 

实现比例 

传统中药 24,699.80 57,955.12 42.62% 

精品中药 5,384.12 17,034.07 31.61% 

养生酒 1,449.45 5,846.36 24.79% 

医药商业及其他 8,147.19 17,130.47 47.56% 

合计 39,680.55 97,966.02 40.50% 

2016 年 1-6 月，标的公司实现的营业收入占全年预测收入的比例为 40.50%。

医药行业具有明显的季节销售特点，销售旺季一般在下半年，成熟企业上半年、

下半年的收入占比基本为 45%、55%，快速增长型企业上半年、下半年的收入占

比则为 40%、60%。作为一家快速发展的医药企业，标的公司根据行业特点确定

上半年的销售比例为 40%，实际完成 40.50%，符合医药行业整体特征和山西广

誉远经营规划的实施进度。 

具体分产品组群来看，2016 年 1-6 月传统中药、精品中药、养生酒、医药商

业及其他实现的收入占 2016 年预测收入的比例分别为 42.62%、31.61%、24.79%、

47.56%。2016 年上半年精品中药和养生酒实现比例较低，原因是精品中药和部

分养生酒作为高端礼品赠送，中秋、国庆、春节等节日集中的下半年是销售的旺

季，因此，下半年精品中药和养生酒的销售收入将会大幅提升。 

（2）净利润实现情况分析 

2016 年上半年标的公司实现扣非后归属于母公司所有者的净利润占全年比

例为 34.25%，原因是收入增长相较市场投入有一定滞后性，为保证下半年 60%

的收入比例，上半年加大了市场投入。 

标的公司 2016年上半年全面启动了OTC发展战略，市场投入增加较快，2016

年第二季度标的公司新增加 242 家百强连锁药店及区域连锁药店，并与之建立合
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作关系，累计开发药店终端 13,384 家，每家连锁企业每个品规上架费为 5-10 万

元不等，由此导致标的公司上半年市场投入较大。 

随着标的公司市场推广和广告投入的持续推进，销售网络的广度和深度进一

步加强，其品牌知名度、市场推广和广告投入的产出效率和使用效率亦将逐步提

高。因此随着下半年收入环比增长、销售费用率下降，净利润上升会更快。 

参考同行业可比公司，太安堂与标的公司类似，也处于快速发展阶段。太安

堂 2015 年净利润相比 2014 年实现倍增，其 2014 年上半年净利润占全年比例为

34%，2015 年该比例则为 39%。 

（3）销量实现情况分析 

产品 2016 年 1-6 月销量 2016 年预测销量 2016 年 1-6 月实现比例 

传统中药（万丸/粒/瓶） 2,209.32 5,615.77 39.34% 

精品中药（万丸/粒/支） 84.24 317.23 26.56% 

养生酒（万 kg） 11.29 30.74 36.73% 

2016 年 1-6 月，标的公司传统中药、精品中药及养生酒的销量占 2016 年全

年预测销量的比例分别为 39.34%、26.56%、36.73%，销量实现比例与收入实现

比例基本匹配，差异主要是由于品规、销售价格及其与预测差异影响。 

（4）主要产品实际价格与预测价格分析 

项目 产品 2016年 1-6月

实际单价 

2016 年预测

单价 

差异率 

传统 

中药 

定坤丹大蜜丸（10.8g*1）（元/丸） 7.59 7.35 3.27% 

定坤丹大蜜丸（6g*6）（元/丸） 8.53 8.55 -0.23% 

定坤丹水蜜丸（7g*4）（元/瓶） 21.05 20.94 0.53% 

定坤丹水蜜丸（其他规格） 

（元/瓶） 

8.17 8.38 -2.51% 

龟龄集（普通）（元/粒） 10.04 9.54 5.24% 

安宫牛黄丸（普通）（元/丸） 298.87 299.15 -0.09% 

牛黄清心丸（普通）（元/丸） 15.19 14.71 3.26% 

精品 

中药 

龟龄集（精品）（元/粒） 50.65 41.67 21.55% 

安宫牛黄丸（精品）（元/丸） 249.87 226.92 10.11% 

牛黄清心丸（精品）（元/丸） 87.01 76.92 13.12% 

定坤丹口服液（元/支） 63.43 53.85 17.79% 
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养生

酒 

加味龟龄集酒木盒(精品 750ml)（元/

瓶） 

1,754.47 1,102.56 59.13% 

亲情礼盒（500ml*2）（元/瓶） 59.32 48.27 22.89% 

黄马褂（8 瓶装 500ml）（元/瓶） 39.29 43.47 -9.62% 

远字牌龟龄集酒（精品 700ml）（元/

瓶） 

526.02 418.8 25.60% 

注：差异率=2016 年 1-6 月实际单价/2016 年预测单价-1 

标的公司 2016年预测销售单价主要依据 2016年产品供货价目表和中标价来

确定，2016 年 1-6 月，标的公司传统中药产品的实际销售单价与 2016 年预测单

价相比无重大差异，精品中药及养生酒产品实际销售单价基本都高于预测单价，

有利于预测营业收入的实现。 

5、2016 年 1-9 月业绩初步测算情况与全年营业收入可实现性 

经标的公司初步测算，标的公司 2016 年 1-9 月实现营业收入 6.2 亿元，占

2016 年预测营业收入的比例为 63.29%，归属于母公司股东的净利润约 8,000 万

元，占 2016 年预测净利润的比例约 60%，具体情况如下： 

（1）2016 年 1-9 月同比增长情况 

标的公司 2016 年 1-9 月营业收入同比增长情况如下： 

单位：万元 

项目 
2016 年 1-9 月 

初步测算营业收入 

2015 年 1-9 月

营业收入 
同比增长 

传统中药 37,000 17,337 113.42% 

精品中药 9,500 4,375 117.14% 

养生酒 3,000 1,574 90.60% 

医药商业及其他 12,500 4,282 191.92% 

合计 62,000 27,568 124.90% 

注：数据来源于广誉远 2016 年 9 月 30 日发布的《广誉远 2016 年第三季度业绩预增补

充公告》。 

2016 年 1-9 月，标的公司传统中药、精品中药、养生酒、医药商业及其他同

比分别增长 113.42%、117.14%、90.60%、191.92%，其中精品中药及养生酒的同

比增长比例低于 2016 年全年预测同比增长比例。2015 年，标的公司受 GMP 认
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证停产改造的影响，第四季度营业收入较低。因此预计 2016 年第四季度同比增

长幅度相比前三季度会有较大幅度提升，可以确保 2016 年全年预测同比增长幅

度预期的达成。 

（2）2016 年 1-9 月收入实现情况 

单位：万元 

项目 
2016 年 1-9 月 

初步测算营业收入 

2016 年预测 

营业收入 

2016 年 1-9 月 

实现比例 

传统中药 37,000.00 57,955.12 63.84% 

精品中药 9,500.00 17,034.07 55.77% 

养生酒 3,000.00 5,846.36 51.31% 

医药商业及其他 12,500.00 17,130.47 72.97% 

合计 62,000.00 97,966.02 63.29% 

分产品组群来看，2016 年 1-9 月，传统中药初步测算实现的收入占 2016 年

全年预测收入的比例为 63.84%。医药行业一般下半年为销售旺季且标的公司于

近期在中央电视台投放定坤丹产品广告，考虑销售的季节性因素、市场推广、广

告投入及终端渠道建设等对公司主要产品收入的拉动作用，传统中药板块全年收

入目标的实现具有可行性。 

精品中药 2016 年 1-9 月实现的比例为 55.77%，标的公司已推出市场上稀缺

的双天然安宫牛黄丸、牛黄清心丸，且销售较为顺利，预计这两款产品能在四季

度为标的公司带来 5,400 万元左右的销售收入，因此精品中药的全年收入目标能

够顺利实现。 

养生酒 2016 年 1-9 月实现的比例为 51.31%。依据消费者的消费习惯及产品

特性，天气寒冷的第四季度养生酒的市场需求会增加，同时部分养生酒作为高端

礼品赠送，元旦以及春节之前的礼品赠送需求也会提升养生酒的销量，这些有利

因素能够促使养生酒全年收入目标的实现。 

医药商业及其他收入 2016 年 1-9 月实现的比例为 72.97%，全年收入目标能

够顺利实现。 

（3）2016 年 1-9 月销量实现情况分析 
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产品 
2016 年 1-9 月 

初步测算销量 

2016 年全年 

预测销量 

2016 年 1-9 月 

实现比例 

传统中药（万丸/粒/瓶） 3,418.00 5,615.77 60.86% 

精品中药（万丸/粒/支） 126.00 317.23 39.72% 

养生酒（万 kg） 22.50 30.74 73.19% 

2016 年 1-9 月，标的公司传统中药、精品中药及养生酒的初步测算销量占

2016 年全年预测销量的比例分别为 60.86%、39.72%、73.19%，销量实现比例与

收入实现比例基本匹配，差异主要是由于品规、销售价格及其与预测差异影响。 

（4）2016 年 10-12 月生产计划和预计销售量 

四季度为传统销售旺季，四季度标的公司将结合现有库存情况和预计销量，

妥善安排生产情况，确保全年预测营业收入实现。 

产品 
2016 年 9 月末 

库存量 

2016 年 10-12 月 

预计生产量 

2016 年 10-12 月 

预计销量 

传统中药（万丸/粒/瓶） 719.28 1,746.00 1,950.00 

精品中药（万丸/粒/支） 213.29 20.00 48.00 

养生酒（万 kg） 8.07 11.00 11.00 

传统中药方面：2016 年 1-9 月，标的公司传统中药销量实现比例为 60.86%，

2016 年四季度标的公司预计生产量为 1,746 万丸/粒/瓶，在合理库存基础上预计

销量为 1,950 万丸/粒/瓶。四季度标的公司将继续推进重点产品龟龄集、定坤丹、

安宫牛黄丸等产品的销售，四季度销量计划和 2016 年全年预测销量基本保持一

致，仅在产品品规上略做调整，保证了全年收入目标的实现。 

精品中药方面：2016 年 1-9 月，标的公司精品中药销量实现比例为 39.72%，

2016 年四季度标的公司预计生产量 20 万丸/粒/支，在合理库存基础上预计销量

为 48 万丸/粒/瓶，与 2016 年全年预测销量存在一定差异。标的公司 2016 年 9-10

月陆续推出新产品双天然安宫牛黄丸和双天然牛黄清心丸，两种产品均采用天然

牛黄和天然麝香，产品稀缺，疗效显著，销售价格更高，预计 10-12 月双天然安

宫牛黄丸销售量 3.2 万丸、双天然牛黄清心丸销售量 15 万丸，两种新品即可带

来约 5,400 万元的销售收入，因此标的公司四季度相应调整精品中药其他品规销

量，四季度精品中药销售计划与预测销量的差异对 2016 年全年精品中药预测营
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业收入实现没有影响。 

养生酒方面：2016 年 1-9 月，标的公司销量实现比例达到 73.19%，四季度

标的公司预计销量 11 万 kg，标的公司在主推“亲情礼盒”、“黄马褂”品种销售

的基础上，重点加大售价较高的养生酒品种的销售，提升其销售占比，保证全年

养生酒预测营业收入实现。 

（5）2016 年 10-12 月预计销售价格情况 

2016 年 10-12 月预计销售单价依据标的公司产品供货价目表和中标价来确

定，与全年预测单价基本一致。 

（6）2016 年 10-12 月预计销售费用情况 

2016 年 1-9 月，标的公司销售费用初步测算投入 2.9 亿元。根据标的公司的

经营计划，在前期市场投入较大且下半年为销售旺季的情况下，第四季度销售费

用的投入规模将有所下降，为实现收入目标所需的销售费用预计为 1.23 亿元，

能够实现 2016 年预测的销售费用率目标。 

综上，根据标的公司 2016 年 1-9 月初步测算的营业收入和净利润实现情况，

结合 2016 年 10-12 月生产安排、销售计划、执行价格及销售费用投入，2016 年

全年预测营业收入和净利润可实现。 

6、预测期其他主要预测参数与 2016 年 1-6 月份实际指标比较分析 

项目 
2016年 1-6

月实际数 

2016 年 

预测数 

2017 年 

预测数 

2018 年 

预测数 

2019 年 

预测数 

2020 年 

预测数 

主营业务 

毛利率 
76.71% 71.93% 70.88% 70.77% 71.43% 71.53% 

销售费用率 48.15% 42.71% 43.32% 42.20% 42.10% 42.09% 

预测期 2016 年-2020 年，预测主营业务毛利率分别为 71.93%、70.88%、

70.77%、71.43%和 71.53%，预测期主营业务毛利率水平总体较为稳定，低于标

的公司 2016 年 1-6 月主营业务毛利率水平 76.71%。标的公司 2016 年 1-6 月毛利

率有所提升，部分原因是由于产量扩大，单位固定成本下降所致。预测期内，随

着标的公司主要产品的产量逐步增加，单位固定成本下降对毛利率的提升作用将
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持续存在，因此标的公司在预测期内能够保持 2016 年 1-6 月的毛利率水平。实

际毛利率高于预测值有助于标的公司更好地实现预测净利润目标。 

预测期 2016 年-2020 年，预测销售费用率分别为 42.71%、43.32%、42.20%、

42.10%和 42.09%，预测期销售费用率水平较为稳定。2016 年 1-6 月，标的公司

销售费用率为 48.15%，高于预测期销售费用率水平，主要由于一方面收入实现

和市场开发投入存在一定时间差，为保证 2016 年全年经营目标实现，2016 年上

半年山西广誉远加大对市场前期投入，加强市场拓展、市场活动和终端覆盖等市

场营销工作，销售费用增长相对于收入增长更快；另一方面，定坤丹口服液和定

坤丹水蜜丸分别于 2015 年底和 2016 年一季度上市，新品相继上市进一步推高上

半年销售费用集中投入。山西广誉远 2016 年上半年新产品的上市、品牌推广的

集中投入、市场活动的全面开展，将为下半年销售收入的更快增长提供可实现条

件。 

2016 年上半年市场投入情况和营业收入基本符合山西广誉远整体经营规

划，预计 2016 年下半年随着营业收入环比增长，销售费用率相比 2016 年上半年

将进一步呈现较快下降趋势。随着市场推广和广告投入的持续推动、销售网络的

广度和深度进一步加强、品牌知名度更高提升，山西广誉远销售业绩将进一步释

放，销售费用管控效果也将更加显著，因而预测期山西广誉远销售费用率预测具

有其合理性。 

7、预测期 2016 年-2020 年预测收入增长的合理性 

单位：万元 

产品 2016 年 2017 年 2018 年 2019 年 2020 年 

营业收入 97,966.02 164,190.22 262,049.57 336,829.59 407,735.80 

增长率 132.68% 67.60% 59.60% 28.54% 21.05% 

标的公司预测期 2016 年-2020 年预测收入分别为 97,966.02 万元、164,190.22

万元、262,049.57 万元、336,829.59 万元和 407,735.80 万元，预测收入增长率分

别为 132.68%、67.60%、59.60%、28.54%和 21.05%。 

标的公司 2016 年预测收入同比增长率较高，一方面是由于 2015 年收入基数

较低，另一方面是因为标的公司近年来加大了市场推广和渠道建设的投入并于
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2016 年上半年全面启动了 OTC 战略，市场投入对销售的提升作用将在 2016 年

显著体现；2017-2020 年标的公司预测收入增长率逐年下降，2020 年同比增长仅

为约 21%左右，这也符合医药行业企业从快速发展期向成熟期转变过程中收入增

长的变动趋势。 

鉴于：（1）标的公司主要产品定坤丹、安宫牛黄丸、龟龄集的市场空间和市

场潜力较大，同类产品市场规模均达到数十亿至百亿以上水平，且保持快速增长，

2016 年一季度标的公司龟龄集、定坤丹、安宫牛黄丸产品市场份额均大幅提升，

主要产品市场空间广阔，市场份额快速上升，为预测期营业收入的实现提供支撑。

（2）标的公司持续加大市场投入，加强终端渠道建设。传统中药方面，2018 年

底将实现定坤丹累计开发 2,000 家医院，龟龄集 1000 家医院，实现管理药店

100000 家；精品中药方面，2018 年底计划在全国累计开设 500 家广誉远国药堂

（终端店）和 100 家国医馆，并把广誉远国药堂（终端店）、国医馆不仅仅建设

成精品中药专卖店，更使其成为山西广誉远中医药历史文化的体验店；养生酒方

面，2018 年底前标的公司计划覆盖 5 万家药店、5 万家餐饮企业、1 万家名烟名

酒店、8,000 家商超。（3）新厂区 2017 年建成后，主要产品的产能均为现有产能

的三倍以上，为未来年度山西广誉远的发展提供了充分的产能保障。同时标的公

司对麝香、羚羊角等主要珍稀受限原材料提前储备，确保原材料供应。对熟地、

姜炭、陈醋等遵循传统工艺的原材料产能进行提升，保证了 2016-2018 年的需求

量。（4）标的公司将继续引进营销、品牌、市场、财务等方面的高端管理人才，

推动标的公司销售收入的提升。因此，标的公司预测营业收入具有较强的可实现

性。 

综上所述，标的公司山西广誉远收入利润快速增长主要是因为在所处中药行

业稳定增长以及国家政策的大力扶持背景下，依托标的公司在产品、组方、用料

及炮制工艺等方面具有竞争优势，持续加大市场投入，加强市场终端渠道建设，

标的公司市场份额迅速提升，产品产量和销量迅速增长，同时部分产品销售价格

呈现一定增长，并能够在预测期得以继续保持。2016 年 1-6 月的收入利润实现情

况、2016 年 1-9 月的收入利润初步测算情况、2016 年已签订全年合同情况，以

及 2016 年 10-12 月生产和销售计划情况，与预测情况基本相符。因此，山西广
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誉远预测未来收入利润增长具有合理的原因和较强的可持续性。 

二、核查意见  

经核查，独立财务顾问和会计师认为：标的公司山西广誉远未来收入和盈利

预测具有合理性。
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（以下无正文，为《广誉远中药股份有限公司关于发行股份购买资产并募集配套

资金暨关联交易并购重组委审核意见的回复（二）》之盖章页） 
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年  月  日 


