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证券代码：002713                证券简称：东易日盛                公告编号：2024-020 

东易日盛家居装饰集团股份有限公司 2023 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

适用 □不适用 

德勤华永会计师事务所(特殊普通合伙)对公司 2023 年度财务报表进行了审计，并出具了保留意见的审计报告和带强

调事项段的内部控制审计报告，具体内容详见同日披露的《关于 2023 年度保留意见审计报告涉及事项专项说明的意见》、

《关于 2023 年度带有强调事项段无保留意见的内部控制审计报告的专项说明的意见》、《监事会对董事会关于 2023 年

度带有保留意见审计报告涉及事项专项说明的意见》、《监事会对董事会关于 2023 年度带有强调事项段无保留意见的内

部控制审计报告的专项说明的意见》。 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

□适用 不适用 

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 □不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 东易日盛 股票代码 002713 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 管哲  

办公地址 
北京市朝阳区酒仙桥北路甲 10号院电

子城 IT 产业园 C3B 座东易大楼 
 

传真 010-58636921  

电话 010-58637710  
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电子信箱 dyrs@dyrs.com.cn  

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主要业务及产品介绍 

东易日盛设立于 1997 年，主要从事面对个人客户的整体家装设计、工程施工、主材代理、自产的木作产品配套、软

装设计及精装后的家居产品等家居综合服务。通过对生活方式的研究、总结和客户需求的数据积累，研发最适合家的设

计和产品，并以数字化、专业化、产业化的工具使每位客户、每个家庭适合的生活方式规划得以实现，让更多人分享体

验到有温度、有品质的美好家居生活。 

东易日盛运用数字化手段联通家装全业务，建立了家装行业领先的科技家装模型，通过数字化营销获客系统、数字

化销售管理系统、数字化设计系统、智慧交付系统及家装业务全链条智能运营管理系统，实现了家装项目的全生命周期

管控及业务链、服务链、数据链互联互通一体化的解决方案，为客户提供放心的家装体验。 

公司数字化全案家装，贴合中高端消费群体，具备个性设计，沉浸体验，高效决策，透明消费，高性价比及一体化

交付等核心价值，以独有的全景数字化能力，通过高颜值，个性化的海量设计案例前置，带给客户可视化的场景选择，

也为客户提供多种突出实用、便捷、高品质并符合现代生活需求的生活方式。    

1、静美生活，自然心居 

“静美生活，自然心居”体现了侘寂风的核心：追求内心平静与自然和谐。侘寂风鼓励人们在快节奏社会中放慢脚步，

静心享受生活，同时倡导使用天然材料、融合自然元素，打造朴素舒适的居住环境，感受大自然的力量和美丽。以简约、

自然、宁静和平衡为美，追求与自然环境相融合的生活方式，强调内心的平衡与和谐。 

  

2、卧梦储藏，静夜序章 

“卧梦储藏, 静夜序章” 体现轻奢风格特点: 高雅、精致并具有质感的设计风格，融合了奢华和简约之美，营造出舒

适、优雅的生活氛围。睡眠和休息，占据人们日常的三分之一以上的时间，卧室搭配尤为重要。舒适、简约的家具,既满

足收纳需求，又可作为动静过渡带，确保睡眠与洗漱互不干扰。多样化的材质组合也使衣柜更具灵活性和适配性，满足

多样风格和空间需求。 
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3、法式浪漫，复古时光 

新法式是低调又富有现代感的风格，减少华丽元素，注重实用和美观。新法式风格设计融合了浪漫与古典，既有浪

漫主义的情感表达，又有古典主义的精致与细腻。新法式注重整体效果的美感和舒适性，打造舒适、柔美的空间效果，

以其独特的魅力，为追求浪漫与精致生活的人们提供理想的选择。 

  

   27 年来“东易日盛”以“成为最受尊敬的卓越的家装品牌运营商”为愿景，以“装饰美好空间，筑就幸福生活”

为使命，求实创新、稳健发展，专注于为追求品质的客户提供全案家装服务，致力于以完美、和谐的装饰效果，为居家

生活打造安全、环保、舒适、高品质的空间环境和更加美好的生活方式，用专业设计缔造有思想的生活空间，受到广大

客户的喜爱。  

公司旗下“创域家居（关镇铨）”为家装套餐产品，客户定位为新都市白领,主打产品“999、1599 全屋智能精装”

套餐，整合一线高端主材品牌，为客户提供整体家装解决方案，业务范围集中在上海及周边区域。“集艾室内设计”致

力于从事顶级商业地产、酒店及度假村、高端会所、超高层办公楼等高级定制化设计服务，与众多一线地产公司和国际

酒店管理集团都建立了长期稳定的战略合作关系。“邱德光设计”灵魂人物邱德光先生被誉为中国设计界领军人物，开

创了极具特色的新装饰主义设计风格，业务范围定位顶级豪宅及高端楼盘样板间、会所商业空间。 

公司还有木作全屋定制业务“爱豆家“、主材配套业务“意德法家”、智能供需链业务“易日通”，及盛可居、数字化

研究院、产品开发事业部、信息化开发及运维事业部等业务及部门，在支持和辅助公司形成涵盖家装产品开发、设计、

施工、主材代理、自营木作产品配套体系的全产业链的商业模式的同时，还持续完善面向家装行业的智能仓储、送装等

多方面的增值服务。 

（二）公司所处行业情况 

  1、行业市场情况及特点 

随着我国城镇化的进程，房地产市场的发展，家庭装修需求持续增长，为家装行业提供了巨大的市场空间，家装市

场规模逐年扩大，预计到 2025年家装行业市场规模将达到 37,817 亿，年复合增长率 7.6%。 

目前一线城市的新建住房市场趋于饱和，房地产行业逐步进入存量时代，甚至是向限量时代转变。一、二线城市存

量房已进入二次装修和局部翻新升级的高峰期，二手房和存量房已成为家装行业未来的获客重心。 

家装行业属于房地产后周期行业，近几年房地产调控政策的短期变化对家装行业形成了一定影响。受多重因素影响，

家居家装行业并没有在 2023 年迎来报复性消费，上游地产行业的不景气对下游行业的波及仍在持续。2022 年以来，房

地产行业再次被确定为国家支柱产业，房地产、金融等相关政策相继出台，对家装市场形成一定的积极影响。同时，国

家相关部门及各地政府也推出了支持家装行业的相关政策，包括《关于进一步释放消费潜力促进消费持续恢复的意见》、

《推进家居产业高质量发展行动方案》等，都有利于进一步释放家装家居市场的消费潜力、促进消费持续提升，以及以

高质量供给促进家居家装品牌品质消费，也将给家装行业带来新的机会。 

2、行业竞争格局和发展趋势 

家装行业竞争激烈，“大行业、小企业”格局明显，集中度低，但近年来家装企业数量持续减少。随着成本上涨、

家装业态向全包模式转化，大企业将呈现成本优势，加上新生代消费群体对审美、品质以及性价比要求提升，规模大、

竞争力强的头部企业市占率将持续提升，品牌影响力将成为家装企业在市场竞争中的重要优势。 

在流量为王的时代，掌握流量资源企业跨界加入家居家装行业的竞争将愈加激烈。 

产品方面，个性化、定制化的家装需求逐渐成为主流，这要求家装企业不断提高设计水平和产品品质，以满足消费
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者的个性化需求和高品质需求。此外，随着环保意识的普及，消费者对家装材料、产品和工艺的环保要求不断提高，家

装企业需要关注绿色环保材料的研发和应用以及在施工过程中采用绿色、节能、高效的工艺流程，在提高产品的环保性

能满足消费者需求的同时节约资源、保护环境。 

家装用户呈现年轻化趋势，对家装消费过程体验也有了更高的要求。数字化可以使家装企业建立与用户的紧密连接

和互动，针对性的打造高品质家装产品和服务，并通过数字化系统解决家装预算增项和用户体验问题，通过数字化、全

信息化技术覆盖家装全业务流程从而保证交付品质、提升交付效率，被广大的客户接受和认可，未来数字化将进一步推

动家装行业的发展。 

3、公司的发展战略 

（1）坚持中高端定位，坚持设计与产品创新，坚持高品质路线，坚持环保性能，以成为“好设计、好品质、好价格、

好体验”的家装产品典范为目标，大力发展数字化全案家装业务，为客户提供从家装设计、施工到家具产品、软装饰品

搭配一站式解决方案，满足客户个性化、高品质家装需求。 

（2）依托公司家装行业多年的专业积淀，发挥“东易日盛”品牌叠加多业务线的矩阵优势，持续升级迭代数字化系

统，为客户提供超预期体验，保障良好交付，从而提升客户对家装的认知。通过线下建设以客户体验为中心的家装新零

售大店，线上布局多种新兴社交营销渠道，构建强有力内容营销体系，注重口碑传播，创造差异化推广策略，打造“东

易日盛数字化全案家装”的全新品牌力。 

（3）坚持数字化家装战略，构建家装业务全链条运营的信息传递及精准度输出闭环，助力家装效率化运营。同时不

断提升公司家装设计、产品、交付等全面组织运营管理的核心竞争力。进一步强化家装行业人工智能系统工具研究、实

践和推广，将人工智能能力从设计端向整体业务链各个环节研发推动，做深做透做实家装业务设计、施工交付等关键节

点环节，进一步达到降本增效的的战略目标。 

（三）报告期内公司主要工作情况 

1、持续推动工艺技术研发，夯实主业竞争力 

2023 年，公司自主研发的《一种区域划分方法及装置》、《基于混合现实的室内关键物体识别定位方法、装置

及设备》、《一种室内顶面悬浮隔音构造》、《一种具有室内通风进风探测及内循环净化功能的结构》、《一种防范浴

室卫生间环境设备漏电及零、地线路反接漏电的安全防范结构》、《一种可以降低设备间噪音的降噪装置》、《一种噪

音小的给水管网》、《一种薄型墙柜体隔音结构做法》等 15项专利技术，优化了给水管网、装饰吊顶、墙柜体等多项施

工工艺技术，解决了居室住宅噪音污染、卫生间用电安全隐患、空气循环不佳等行业痛点。其中《一种区域划分方法及

装置》、《基于混合现实的室内关键物体识别定位方法、装置及设备》2 项发明专利技术认定，提升了传统量房精准度

及方案设计效率，成为了首个将 MR＆AI 创新型技术引入家装应用场景的行业典范。 

2、拥抱 AI 变革，引领家装行业创新发展 

公司基于数字化系统优势和业务场景优势，研发推出了行业内首个新一代 AIGC 技术和真家系统结合的全新设计

工具“真家 AIGC”，同时打造了创意大师、复刻大师、小白设计家等智能应用设计工具。 

真家 AIGC：公司通过大量有效的模型数据和内容数据训练，形成 122 个 AI 空间风格训练集，提供风格、色调、

空间三个维度的筛选逻辑，丰富的应用体验构建了 AIGC 在家装行业的新范式业务场景，并与公司供应链、数据库关联，

可实现模型到深化再到精准落地的完整交付过程。 

创意大师：通过 AIGC 赋能， 1 小时内可以生成上百张符合灵感需求的图片，并可根据用户需求关键词进行空间

规划、软装搭配等，自动生成设计方案，大大提升了客户与设计师碰撞创意方案的效率。 

复刻大师：以东易日盛公司成立 27 年来积累的海量数据，进行模型训练，完成空间与设计智能复刻，帮助客户

将喜欢的案例复刻成自己家的设计，享受名家案例。 

小白设计家：让客户在家就可以以娱乐的方式找到自己喜欢的风格和调性，零门槛地体验不同风格的家居空间

设计，推动了客户的装修决策，既满足了年轻用户崇尚“DIY”的生活方式，也有助于公司吸引新的客户。 

真家 AIGC 和复刻大师的全面上线，实现了从 PC 设计软件（真家 AIGC）到 APP 移动端（复刻大师）的多维度场

景应用,是 AIGC 在家装行业的新范式业务场景落地，大大提高了客户体验度和市场竞争力。 

3、产品研发全面升级，为数字化全案家装业务提供保障 

数字化全案家装产品研发方面完成了衣柜、衣帽间、橱浴柜、背景墙、窄门、隐形门等多系列的新品规划，木

作产品体系的全方位升级，还完成了八大收纳系统和四大墙面系统搭建及产品价值链建设、三标系统化内容建设，并依

据三标化系统内容建设完成各类产品手册制作。构建产品标签化，针对产品信息、功能进行标识化建设，提升应用转化
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效率。通过标识化清晰的理解产品内容特点，帮助设计师更好的认知、理解和选择产品，从而辅助客户决策。还结合自

媒体时代生活方式及家居行为，并结合国际大师生活方式新趋势案例，研发完成轻奢、意式极简、北欧、诧寂、小法等

原创案例，为数字化全案家装推广提供了全方位的保障。 

4、数字化系统全面应用，支撑业务提升转化 

真家 4D 云设计系统升级，实现别墅大宅等大场景数字化展示及应用，丰富了大宅效果，提升多层别墅设计效率

及客户体验。真家系统木作图纸报价、自动化输出进一步优化，使安装及拆解效率提升，还完成维护真家设计系统素材

模型 2.7 万余件，木作组合案例 1000 余套，支撑了业务提升转化。 

5、数字化交付落地效率提升，践行行业领跑者 

交付方面，数装业务星耀 SAAS 系统实现了工程排期、开工管控、工期管控、完工项目关闭管控等项目交付数字

化全周期管控；还持续优化产品排期、线上报表等功能，数装业务整体节点准时率达到 95%以上，交付完成率达到 90%以

上，客户满意度达到 9.6 分以上。原创业务天眼系统通过节点准时自动考核管控、排期增加款项管控点及上传节点个数

限制，实现线上与线下同步一致；还增加了客户确认停工及变更环节，同步增加客户互动；原创业务整体节点准时率达

到 98%以上，交付完成率达到 99%以上，客户满意度达到 9.45分以上。 

2023 年公司再次参加了住宅装饰和装修领域工程施工服务企业标准“领跑者”企业评选，在复审中排名第一名，

以实际行动担当了“企业标准领跑者”：通过高水平的企业标准促进企业施工服务质量的提升，打造家装行业交付标杆

从而带动整个家装行业施工服务水平的提高。 

6、品牌换新升级，精准等位；优择渠道深耕内容，提升品牌声量，助力营销转化 

报告期间，公司品牌形象全面换新升级为数字化全案家装，匹配全系 VI 标准，店面 SI，工地营销、宣传视频

等升级，精准定位中高端品牌形象。 

公司依据不同渠道属性优化内容提高曝光及获客；依托数字化全案家装的高标准产品优势、体验优势、设计优

势，以用户喜爱的优质图文、视频、直播、种草、深度测评体验等内容形式，深化新生代家装消费者对东易日盛数字化

全案家装“高定设计、高标体验、高性价比”的品牌认知。以“选东易日盛，享品质生活”为核心宣传点，在小红书、

抖音、双微，核心商圈、别墅高端社区等多渠道持续传播；同时运用 AI 技术，增加数字人直播、KOC 互动、云展厅等，

让用户真正感受到科技家装带来的新体验、新乐趣。此外，联合抖音，完成全国分公司“矩阵建立+能力激活+流量加成”

的体系搭建，通过抖音站内王牌资源加持，实现品牌全方位曝光。 

在营销推广方面，公司结合线上新兴渠道特性，围绕“数字化全案家装”“高品质生活”，以话题讨论、短视

频、整合营销等多样形式与用户深度交互。以“大师设计、数装独有体验、匠心工艺、服务口碑”为落地价值，在北京、

长沙、南京、南宁、大连等多个城市组织“遇见米兰，装出不凡” “国际潮流设计巡展”等大型营销活动，通过东易独

有的“4D 穿越式体验”等，使客户真正感受到东易日盛全案家装的差异化优势，提升引流集客。 

  

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

是 □否 

追溯调整或重述原因 

会计政策变更 

元 

 2023 年末 2022 年末 
本年末比上年

末增减 
2021 年末 
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调整前 调整后 调整后 调整前 调整后 

总资产 
2,930,747,29

4.52 

3,229,904,16

3.37 

3,233,835,00

3.51 
-9.37% 

3,728,695,80

2.91 

3,726,859,43

0.93 

归属于上市公

司股东的净资

产 

64,474,317.8

2 

205,382,387.

15 

208,686,773.

12 
-69.10% 

994,987,934.

77 

991,693,061.

20 

 2023 年 
2022 年 

本年比上年增

减 
2021 年 

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后 

营业收入 
2,934,413,10

3.18 

2,524,016,55

3.42 

2,524,016,55

3.42 
16.26% 

4,290,876,37

8.03 

4,290,876,37

8.03 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-

208,468,903.

76 

-

751,075,019.

37 

-

744,475,759.

83 

72.00% 
79,089,173.5

5 

75,794,299.9

8 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-

215,859,250.

63 

-

760,143,903.

76 

-

753,544,644.

22 

71.35% 
85,452,478.4

9 

82,157,604.9

2 

经营活动产生

的现金流量净

额 

-

111,083,505.

91 

-

390,843,600.

91 

-

390,843,600.

91 

71.58% 
159,482,364.

50 

159,482,364.

50 

基本每股收益

（元/股） 
-0.50 -1.79 -1.77 71.75% 0.19 0.18 

稀释每股收益

（元/股） 
-0.50 -1.79 -1.77 71.75% 0.19 0.18 

加权平均净资

产收益率 
-206.40% -121.78% -120.71% -85.69% 0.08% 8.10% 

会计政策变更的原因及会计差错更正的情况 

财政部于 2022年 11 月 30 日印发《企业会计准则解释第 16 号》(以下简称“解释第 16 号”)，明确了关于单项交易

产生的资产和负债相关的递延所得税不适用初始确认豁免的会计处理。解释第 16 号对《企业会计准则第 18 号——所得

税》中递延所得税初始确认豁免的范围进行了修订，明确对于不是企业合并、交易发生时既不影响会计利润也不影响应

纳税所得额(或可抵扣亏损)、且初始确认的资产和负债导致产生等额应纳税暂时性差异和可抵扣暂时性差异的单项交易，

不适用《企业会计准则第 18 号——所得税》关于豁免初始确认递延所得税负债和递延所得税资产的规定。该规定自

2023 年 1 月 1 日起执行该规定，可以提前执行。本集团自 2023 年 1 月 1 日起施行该规定，采用追溯调整法进行会计处

理，并重述了比较年度财务报表。 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 554,175,110.94 782,055,377.16 762,975,560.40 835,207,054.68 

归属于上市公司股东

的净利润 
-90,293,705.79 -59,499,461.06 -46,599,637.61 -12,076,099.30 
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归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

-95,043,915.21 -60,711,307.47 -48,940,406.73 -11,163,621.22 

经营活动产生的现金

流量净额 
-41,045,587.59 18,890,690.64 -108,824,101.69 19,895,492.73 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

14,677 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

21,006 

报告期末

表决权恢

复的优先

股股东总

数 

0 

年度报告披露日前一个

月末表决权恢复的优先

股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份

数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

天津东易

天正投资

有限公司 

境内非国

有法人 
32.30% 135,505,989 0.00 质押 

63,270,00

0 

天津晨尚

咨询有限

公司 

境内非国

有法人 
15.87% 66,578,594 0.00 不适用 0 

小米科技

（武汉）

有限公司 

境内非国

有法人 
5.01% 21,000,000 0.00 不适用 0 

横琴涌盈

投资管理

有限公司

－涌盈弘

铭私募证

券投资基

金 

境内非国

有法人 
3.14% 13,167,380 0.00 不适用 0 

中阅资本

管理股份

公司－中

阅战略优

选 2 号私

募证券投

资基金 

境内非国

有法人 
2.52% 10,581,491 0.00 不适用 0 

中国银行

股份有限

公司－华

夏行业景

气混合型

证券投资

基金 

境内非国

有法人 
1.68% 7,059,877 0.00 不适用 0 

陈辉 
境内自然

人 
1.36% 5,711,520 4,283,640.00 不适用 0 

北京燕云

私募基金

境内非国

有法人 
1.14% 4,764,368 0.00 不适用 0 
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管理有限

公司－燕

云乐享.臻

选 1 号私

募证券投

资基金 

李永红 
境内自然

人 
1.03% 4,320,000 4,320,000.00 不适用 0 

北京燕云

私募基金

管理有限

公司－燕

云乐享.臻

选 3 号私

募证券投

资基金 

境内非国

有法人 
0.78% 3,264,312 0.00 不适用 0 

上述股东关联关系或一

致行动的说明 

股东陈辉先生直接和间接持有股东东易天正 68.17%的股权，同时陈辉先生直接和间接持有天

津晨尚 66.58%的股权；东易天正和天津晨尚的实际控制人均为本公司董事长陈辉先生，根据

《上市公司收购管理办法》第八十三条规定，东易天正和天津晨尚构成一致行动人关系。 

参与融资融券业务股东

情况说明（如有） 
不适用 

前十名股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前十名股东较上期发生变化 

适用 □不适用 

单位：股 

前十名股东较上期末发生变化情况 

股东名称（全

称） 

本报告期新增/退

出 

期末转融通出借股份且尚未归还数量 

期末股东普通账户、信用账户持股及

转融通出借股份且尚未归还的股份数

量 

数量合计 占总股本的比例 数量合计 占总股本的比例 

天津晨尚咨询有

限公司 
新增 0 0.00% 0 0.00% 

#横琴涌盈投资管

理有限公司－涌

盈弘铭私募证券

投资基金 

新增 0 0.00% 0 0.00% 

#中阅资本管理股

份公司－中阅战

略优选 2 号私募

证券投资基金 

新增 0 0.00% 0 0.00% 

中国银行股份有

限公司－华夏行

业景气混合型证

券投资基金 

新增 0 0.00% 0 0.00% 

#北京燕云私募基

金管理有限公司

－燕云乐享.臻选

1 号私募证券投

资基金 

新增 0 0.00% 0 0.00% 

#北京燕云私募基

金管理有限公司

－燕云乐享.臻选

3 号私募证券投

资基金 

新增 0 0.00% 0 0.00% 
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#北京尚艺投资管

理有限公司－尚

艺阳光 23 号私募

证券投资基金 

退出 0 0.00% 0 0.00% 

#昊泽致远（北

京）投资管理有

限公司－昊泽晨

曦 6 号私募证券

投资基金 

退出 0 0.00% 0 0.00% 

天津晨鑫信息咨

询有限公司 
退出 0 0.00% 0 0.00% 

北京被窝装饰有

限公司 
退出 0 0.00% 0 0.00% 

中国工商银行股

份有限公司－天

弘周期策略混合

型证券投资基金 

退出 0 0.00% 0 0.00% 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

2023 年 11 月 29 日,公司召开第六届董事会第五次（临时）会议，审议通过《关于出售子公司部分股权的议案》。 

公司拟以 13,600 万元的价格向受让方北京翊劲添晟咨询服务有限公司转让所持有的子公司集艾室内设计（上海）

有限公司 29%的股权。本次交易完成后，不会导致公司合并报表范围发生变化，公司仍将持有集艾设计 51%股权，仍是集
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艾设计控股股东。具体内容详见公司于 2023 年 11 月 30 日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）披露的《关于出售子公

司部分股权的公告》。 


	一、重要提示
	二、公司基本情况
	1、公司简介
	2、报告期主要业务或产品简介
	3、主要会计数据和财务指标
	（1） 近三年主要会计数据和财务指标
	（2） 分季度主要会计数据

	4、股本及股东情况
	（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表
	（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表
	（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

	5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

	三、重要事项

