
证券代码：002209 证券简称：达意隆

广州达意隆包装机械股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-007

投资者关系活动类别

☑ 特定对象调研

□媒体采访

□新闻发布会

□现场参观

□分析师会议

业绩说明会

□路演活动

□其他(请文字说明其他活动内容)

活动参与人员

一、参与机构及人员

兴业证券 祁佳仪、中信建投证券 吴雨瑄、红土创新基金 郑

伟佳、星石投资 孔嘉祥、平安基金 张聪、招商证券 朱艺

晴、奇盛基金 李飞廉、光大永明资产 蒋冰

二、上市公司接待人员

副总经理、董事会秘书：王燕囡女士

时间 2025年 11月 26日、2025年 11月 27日

地点 公司会议室

形式 现场调研

交流内容及具体问答

记录

一、公司产品体系及经营情况介绍

二、互动交流

1、公司的境外销售主要是通过什么途径？

答：对于国际市场，公司采用代理销售为主、直接销售为辅

的模式进行销售，在部分区域自主开发市场。

2、公司目前有没有代加工业务？

答：公司具备为下游饮料、日化等行业内品牌企业提供代加

工的服务能力。2025年上半年，公司代加工收入约为5,791.58

万元，占公司营业收入的6.05%。

3、如何展望2026年国内国际市场？

答：根据目前统计局发布的相关数据，预计2026年国内下游



行业的资本性开支增速有放缓的迹象，但结构性机会依然存

在，公司将积极进行国内市场开拓，抓住部分细分市场产能

扩张的机会点；国际市场方面，东南亚、南亚、非洲、中东

等区域仍处于人均饮料消费量快速提升的红利期，公司将积

极拓展营销渠道，通过多种途径扩大国际市场的订单额、订

单比例，提高订单质量。同时，公司将进一步提升项目管理

和售后服务的精细化水平，确保响应的时效性和服务的高品

质，以增强市场竞争力。

4、目前公司的新签订单中，国际订单占比如何？主要市场

有哪些？

答：2025年上半年，公司境外收入约为4.41亿元，占公司营

业收入比重为46.02%；2025年下半年境外收入的相关数据，

敬请关注公司届时发布的定期报告。公司产品主要出口至东

南亚、印度、非洲、美洲和欧洲等国家和地区。

5、公司有哪些市场拓展策略？如何保障公司海外订单的持

续性？

答：在市场拓展方面，公司将紧密围绕消费趋势和下游行业

发展动态，持续加强市场团队和营销团队能力建设，优化产

品和客户结构，提升品牌形象，围绕重点市场，做好客户开

发工作。国际市场方面，公司积极拓展营销渠道，通过多种

途径扩大国际市场的订单额、订单比例和订单质量。同时，

公司将进一步提升项目管理和售后服务的精细化水平，确保

响应的时效性和服务的高品质，以增强市场竞争力。

6、公司怎么看东南亚、南亚等区域饮料市场？

答：上述区域饮料市场目前仍处于快速扩容期，整体市场增

速明显，市场规模将持续增长。随着城市化率提升和居民收

入增加，消费结构也会发生变化，饮料产品亦将呈现多元化

发展趋势，未来增量空间确定性高。

7、客户下单之后，订单转化成收入的周期大概是多久？



答：公司业务模式兼具机械制造和工程施工的特征，销售收

入确认及成本结转严格遵循《企业会计准则第 14 号——收

入》中“控制权转移”原则，具体节点根据销售合同是否包

含安装调试义务差异化界定。对于合同约定需要安装调试的

产品，以安装调试达到合同约定验收标准后确认收入；对于

合同未约定安装调试的产品，则在发货并经客户签收后确认

收入。结合公司现阶段的生产运营实际情况，一般情况下，

公司与客户签订合同后一般需要3-6个月左右的生产周期，

以及2-4个月左右的运输与安装调试周期，安装调试完成后

且达到验收标准后启动销售收入确认工作；此外，确认收入

的周期也受到客户工厂生产要素准备、物流运输时效性等外

部因素影响。

8、目前公司在手订单及产能利用率的情况？

答：目前公司在手订单较为充足，正通过合理排产及供应链

协同等方式有序生产。

9、公司有没有考虑再去海外建厂？

答：目前公司暂无新增海外建厂计划。

10、当前国内饮料行业整体景气度一般，但是公司近几年国

内业务表现不错，公司有什么竞争优势吗？

答：近年来，在居民消费结构持续优化升级的背景下，消费

者对健康、天然、低糖及低卡路里饮料的需求持续高涨，植

物基饮料、无糖茶饮、功能性饮料等细分品类市场表现突出，

成为推动下游饮料市场增长的核心力量。公司敏锐洞察市场

变化，积极把握下游行业发展机遇，通过优化产品性能、提

升品质、提高服务质量和效率等方式，持续拓展市场，提升

了市场渗透率和产品竞争力。

11、公司货币资金增加的原因？

答：根据公司《2025年第三季度报告》，截至2025年9月30

日，公司货币资金较上年度末增长47.03%，主要原因系报告



期内收到客户货款增加所致。

12、无菌灌装设备可应用于哪些饮料产品的生产？公司在无

菌灌装方面有哪些优势？

答：无菌灌装设备可广泛应用于功能性饮料、果汁饮料、乳

制品、茶饮、含气饮料、瓶装饮用水等产品的生产。近年来，

公司不断加大无菌工艺和装备的研发力度，先后突破了湿法

和干法杀菌工艺，掌握了无菌灌装装备机械、工艺和自动化

控制等相关技术。

13、目前公司销售至境外的产品结构大致是怎样的？

答：根据目前境外的消费结构，整体上以瓶装饮用水生产线

和含气饮料生产线居多。

14、目前境外市场毛利率比国内高的原因是什么？

答：公司境外市场毛利率高于国内，主要得益于产品性价比

优势、市场竞争格局差异及产品结构优化等因素。

15、公司的产能是否能满足市场需求？

答：公司当前订单较为充足，短期产能趋紧；厂房改扩建项

目投产后，公司将通过科学排产、精益制造与供应链协同，

积极提升装配效率，充分保障订单交付需求。

16、公司的生产和交付有周期性吗？

答：受下游行业的影响，饮料包装机械行业冬季、春季的销

售量较大。但是由于不同设备有不同的加工周期，且随着出

口比例的逐年增长，出口地区的覆盖面更加广阔，下游产业

需求换季因素对本行业的影响正逐步减弱，行业的季节性特

征正日益淡化。

17、第四季度是否存在大额计提资产的情况？

答：公司始终严格按照《企业会计准则》的要求，在每个资

产负债表日对各类资产开展全面清查与减值测试。若期末经

资产清查及减值测试需计提大额资产减值，且该事项达到信

息披露标准，公司将严格按照法律法规及时履行信息披露义



务，敬请持续关注公司发布的定期报告及临时公告。

18、根据公司《2025年第三季度报告》，公司应收账款较上

年末增加33.24%，今年公司的应收账款情况怎么样？

答：公司2025年前三季度应收账款增加主要系报告期内收入

增加所致。公司主要客户整体信用风险可控，且公司已按照

相关规定充分计提坏账准备，同时会持续加强应收账款管

理。

19、公司如何看待海外市场需求的持续性？

答：虽会受到全球经济放缓、汇率波动及地缘贸易壁垒等因

素的冲击，但整体来看，海外市场对于饮料包装机械的需求

仍处于长期向上通道。

20、国内供应商与国外标杆企业在产品上还有哪些差异？

答：我国食品和包装机械行业经历了约四十年的发展历程，

涌现了一批具有较强研发创新能力、自主知识产权和一定市

场占有率的头部企业，这些企业通过引进、消化、吸收、创

新的模式，研发了一批达到国际先进水平的装备产品，产品

种类不断丰富、产品效率和稳定性不断提升，有效满足了下

游饮料等行业的市场需求，促进了产业链相关制造业的发展

。但是总体而言，与国外企业相比，我国食品和包装机械行

业的企业规模普遍较小，在装备的生产效率、可靠性、稳定

性、智能化、绿色化以及前瞻性技术的研发等方面，与国际

标杆企业如KRONES、SIDEL、KHS等存在一定差距，但差

距在逐步缩小；高端关键零部件如高性能PLC、伺服电机、

控制单元、电气元器件、密封件、电磁阀、高速轴承、驱动

器、部分高端精密仪器和专用传感器等和重要的设计软件、

控制系统和信息化管理软件实现了部分国产替代，部分高性

能产品目前还需要依赖进口。

21、今年钢材价格上涨对于公司产品毛利的影响大吗？

答：公司外购的机械加工件虽以钢材等金属为原材料，但成



本结构中加工费占比较大。目前机械加工行业工艺日渐成熟

，随着采购规模扩大及公司与供应商建立的长期良性合作关

系，虽然今年钢材价格出现上涨，但外购件价格未有较大波

动，对毛利率的影响有限。

关于本次活动是否涉

及应披露重大信息的

说明

无

活动过程中所使用的

演示文稿、提供的文

档等附件(如有，可

作为附件)

无


