
 

证券代码：301111  证券简称：粤万年青 

广东万年青制药股份有限公司投资者活动记录表 

编号：20240425 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研              □分析师会议  

□媒体采访                  □√业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观                  □电话会议 

□其他：               

参与单位名称 

及人员姓名 
线上参与粤万年青2023年度业绩说明会的投资者 

时间 2024 年 4 月 25 日(周四)15:00-16:00 

地点 
深 圳 证 券 交 易 所 “ 互 动 易 ” 平 台（http://ir

m.cninfo.com.cn） 

公司接待人员 

姓名 

董事长、总经理：欧先涛先生 

董事、财务总监、董事会秘书：陈秀燕女士 

独立董事：苏旭东先生 

保荐代表人：杜峰先生 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

本次年度业绩说明会采用网络远程的方式进行，公司参会人

员与投资者就公司经营情况和未来发展等情况进行了充分的

交流与沟通，主要问题及答复如下：  

1、公司有没有中药材种植业务？ 

答：您好，公司目前暂无涉及中药材种植业务。 

2、23 年药品毛利率下降具体是什么原因？ 

答：公司 2023 年毛利率降低主要系中药原材料市场价格上

升。 

3、请问公司未来的增长点在哪里？ 



 

答：公司未来将从如下几个方面提升公司的盈利水平：坚持

以“中医药”为核心，加强中华老字号品牌建设，打造全渠道

营销平台；推进中药饮片等新业务板块快速发展；加强与知

名成熟医疗品牌的深度合作，实现“从药到医到服务”的大健

康产业链延伸，保持公司业绩可持续性增长。 

4、请问对公司目前股价有什么看法？ 

答：您好！公司股价受宏观环境、行业政策、市场行情等多重

因素影响，存在一定程度的波动。但公司对未来发展充满信

心，将继续按照企业发展战略稳步推进，持续做好经营管理

工作，增强品牌知名度。 

5、公司 23年报告中经营活动产生的现金流量净额为-1280万

元，为何比去年少这么多？ 

答：主要是上期末公司产品供不应求，预收客户货款较多，本

期预收货款情况较少，导致本期销售商品、提供劳务收到现

金减少；同时本期集中支付前期的缓缴税款，导致本期经营

活动支付的各类税费增加，故本期经营活动产生的现金流量

净额减少。 

6、公司什么时候开始实行分红？ 

答：您好！公司已于 2024 年 4 月 22 日披露了 2023 年度利润

分配方案，方案尚需经 2023 年度股东大会审议通过后再实

施，届时请关注公司相关公告。 

7、公司 2023 年管理费用同比大幅增加，是什么原因？ 

答：公司 2023 年管理费用同比增长主要原因有①公司增员及

部分技术骨干调薪导致职工薪酬增加；②新签经营场所租赁

协议导致房屋租赁使用权资产折旧费用增加；③部分产成品

及原材料库存报废增加。 

8、公司有没有股权激励计划？ 



 

答：您好！为提高公司经营管理水平，公司积极探索多种激励

机制，制定完善的人才培养和激励制度，以激发人才活力，并

吸引外部优秀人才，为公司未来发展打下坚实的人才基础，

未来如有股权激励相关事项，公司将按照规定及时履行信披

义务。 

9、社会即将进入老龄化的时代，未来银发经济将是个大趋势，

公司对此有没有什么措施？ 

答：您好，公司作为历史悠久的中药老字号企业，拥有丰富的

产品管线，老年人用药也是公司长期以来坚持的布局领域之

一。目前参芪降糖片、脑力宝丸、归脾液、西洋参胶囊等产品

均属于老年人用药范畴。同时，公司将加大研发投入，持续推

进新产品研发和重点品种的二次开发。 

10、新版医保目录调整对公司有什么影响？ 

答：您好，新版医保目录调整对公司暂无影响。截至目前，公

司共有 39个产品列入国家医保目录，感谢您的关注。 

11、公司目前有什么销售渠道？ 

答：您好，公司的销售网络已覆盖全国，并在全国各大中城市

建立了自己的销售队伍，产品覆盖了医院、诊所、卫生站、药

店等各类终端。公司营销团队积极与全国各省、地市的优质

经销商进行合作，通过经销商市场渠道资源扩大公司产品销

售范围及市场认知度，对全国范围的终端客户进行覆盖。直

销方面，除线上电商店铺及自建平台销售外，公司还通过成

立新零售事业部，加快推进与全国连锁药店的战略合作，在

连锁药店终端进行重点产品布局，提高企业品牌影响力。 

12、公司获得国家中华老字号认定，会有什么影响？ 

答：此次荣获“中华老字号”称号，不仅代表了社会各界对企

业的认可，也意味着企业在品牌实力和影响力方面实现了新



 

的突破，彰显了万年青在中医药老字号行业品牌价值，奠定

万年青在行业中具有深刻的影响力的基础。公司将不断挖掘

老字号品牌的潜力，打响“万年青”的品牌名号，不断提升服

务水平和产品质量，加大市场营销力度，通过多元化的宣传

渠道提升品牌影响力，推动中华传统文化的传承与发展，助

力中医药高质量发展。 

附件清单 无 

日期 2024 年 4 月 25 日 

 


