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荣信教育文化产业发展股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-001 

投资者关系活

动类别 

√特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

华福证券：杨晓峰、陈熠𬀩、杨文吉 

中邮基金：汪显森 

银河基金：施文琪 

恒越基金：葛翔 

上投摩根基金：李昂 

国联安基金：吴畏 

上海沃珑港资产管理有限公司：陈宇琪 

时间 2024年 2月 23 日 15:30—16:00 

地点 公司会议室 

公司接待人员 

姓名 

董事、董事会秘书、财务总监：蔡红 

数字化副总经理：王伟 

证券事务代表：李荟 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

本次投资者关系活动以电话会议的方式进行。接待人

员与调研人员进行了沟通交流，主要内容如下： 

一、公司基本情况介绍 

答：荣信文化创立于 2006 年 4 月 28日，主要从事 0-14

岁少儿图书的策划与发行业务、少儿文化产品出口业务，打

造了童书品牌“乐乐趣”、“傲游猫”和“儿屿”，将内容和触



摸、立体、发声、气味等形式巧妙结合，帮助少儿更好的学

习和认知。目前已覆盖少儿科普百科、低幼启蒙、卡通/漫画

/绘本、游戏益智、少儿文学等多个少儿图书领域。 

公司图书主要分为引进和原创。公司在全球遴选优秀的

少儿图书作品，在英国建立编辑团队，参股美国和英国优秀

的图书出版公司，积极完善自身内容的全球化布局，并借助

其海外成熟的版权销售渠道，将版权及文化产品出口到众多

国家，六次获评“国家文化出口重点企业”。 

在“一核两翼”的核心战略规划下，公司会利用先进技

术，与内容资源紧密结合，实现私域用户流量的沉淀和内容

数据资产的积累，为用户提供更好的阅读服务和体验。 

二、互动交流 

1.公司拥有丰富的全球化内容资源储备，未来会有哪

些应用方向？ 

答：在 AI技术浪潮下，数据是最基础且重要的要素，也

是新技术落地的种子资源。公司拥有丰富的内容资源储备，

正在通过打标等方式将其逐步转化积累为数字资源，夯实核

心资产；同时，公司内部也在尝试利用数字资源为消费者提

供更好、更精准的服务。此外，我们将持续探索数字资源不

同的应用场景，让其可以在多种场景内实现应用。 

2.公司在内容 IP 方面有哪些优势，如何看待 Sora 技

术以及未来是否有业务结合的规划？ 

答：在图书品种方面，公司深耕少儿图书赛道，引进了

大量优质的境外版权，并在“引进来”的过程中不断学习、

提升自身原创实力，目前已策划发行 4000 多册图书。在原创

图书创作方面，公司整合全球资源，如拳头产品“乐乐趣揭

秘翻翻书”系列由海外的编辑团队开发科普主题，国内团队

负责中国传统文化主题。在图书 IP 储备上，我们拥有《我们

的身体》《亮丽精美触摸书》《大闹天宫》等优质、出圈作品，



也在不断创作、储备新的图书 IP，比如“莉莉兰的小虫虫”

自然启蒙绘本。 

Sora 技术带来行业更多的发展机遇与可能性，在新技术

的浪潮下，我们会一直保持积极心态，未来也将持续探索

Sora 与业务结合点。更重要的是公司会坚持创新，继续做好

内容资源开发和储备，利用新技术去加持产品，让其拥有更

多的应用可能性。 

3.请介绍一下儿童教育数字研究院进展？ 

答：儿童教育数字研究院是我们“一核两翼”战略中智

囊团队，由公司内部人员和外部高校专家构成。职责主要是

定标准、定分类、建标签，为公司内容资产标签体系建设提

供科学支撑，围绕图书进行内容延伸服务的开发，探索新技

术在儿童阅读环节的应用等。公司已与高校达成战略合作，

也完成儿童教育数字研究院团队搭建，标签体系的标准和分

类确定，目前正在进行内容资源打标，下一步会重点推进图

书内容延伸服务开发和标签体系细化工作。 

4.点读笔有哪些功能，未来升级方向是什么？ 

答：乐乐趣小火箭 AI 智能点读笔集合了语音点读、AI

智能语音互动等功能，我们与科大讯飞合作为点读笔增加了

“AI 声音定制”功能，强化了亲子阅读氛围；点读笔后台还

会对孩子的阅读数据进行标签化分析，向家长提供孩子的阅

读行为报告，推荐更精准的阅读服务和产品。目前新技术不

断更新、迭代，未来我们一方面将升级点读笔硬件，提升产

品性能；另一方面是持续探索 AI技术与点读笔的结合点，让

语音互动等功能更智能化。 

5.2024 年是整体复苏的一年，请问如何看待业务复苏

情况？ 

答：2023 年以抖音为代表的短视频电商渠道依然呈现高

速增长态势，成为带动整体图书零售市场增长的主要动力。



2024 年公司会实行全域营销，将整个销售看做一盘棋，充分

发挥抖音平台短视频、直播以及小红书平台种草笔记的推广

作用，其他平台承接流量，带动公司整个渠道的销售增长。 

附件清单 无 

日期 2024年 2月 23 日 

 


