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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 公证天业会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

以公司实施权益分派股权登记日登记的总股本（扣除回购专用账户中的回购股份）为基数，

每10股派发现金红利0.10元（含税），剩余未分配利润转存以后年度分配。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 红豆股份 600400 无 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 孟晓平 朱丽艳 

办公地址 
江苏省无锡市锡东新城商务区核心

区同惠街19号红豆财富广场 

江苏省无锡市锡东新城商务区核心

区同惠街19号红豆财富广场 

电话 0510-66868422 0510-66868278 

电子信箱 hongdou@hongdou.com hongdou@hongdou.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

根据证监会发布的《上市公司行业分类指引》（2012 年修订）及证监会公布的上市公司行业

分类结果，公司所属行业为“纺织服装、服饰业”。 

2023年全球经济增长放缓，国际市场需求收缩，服装行业承压前行。随着我国宏观经济回升



向好以及一系列扩内需促消费政策措施落地显效的带动，我国服装企业转型升级和创新发展不断

推进，行业经济呈现“总体降速运行、年末边际改善”的态势。 

内销市场方面，持续回暖。叠加产业供给不断优化、新业态新模式刺激潜在消费需求以及扩

内需促消费政策落地显效等因素的有力拉动，我国服装内销市场活力持续回升，消费需求逐渐释

放。据国家统计局数据，2023 年 1-12 月，我国限额以上单位服装类商品零售额累计 10352.9 亿

元，同比增长 15.4%，增速比 2022年同期提升 23.1 个百分点。 

但我国服装行业营业收入和利润总额的萎缩态势仍在延续，运行质效严重承压。根据国家统

计局数据，2023 年 1-12 月，我国服装行业规模以上（年主营业务收入 2,000 万元及以上）企业

13,625家，实现营业收入 12,104.66亿元，同比下降 5.40%，降幅比 2022年加深 0.84个百分点；

利润总额 613.82亿元，同比下降 3.39%，降幅比 2022年收窄 2.95个百分点。 

当前，新生活观、文化观正转化为新时尚观、消费观，呈现出功能性消费与情感性消费并存

的趋势，企业需把握以下机遇：①把握制造品牌的机遇期。纺织制造品牌、供应链品牌、区域品

牌快速崛起，社交平台和内容电商推动市场直连，提升消费者认知，行业正孵化、扶持具有供应

链能力的制造品牌、集群品牌。②把握品类创新的机遇期。围绕生活细节功能与颜值并举的产品

成为新宠，“情绪价值”“多巴胺经济”成为 2023年的消费热词。银发经济、健康经济、悦己经济、

可持续经济等细分垂直市场不断涌现。行业正推动细分市场和品类创新，形成百舸争流、百花齐

放的局面。 

 

（1）主要业务和产品 

公司主营业务为男装的生产与销售。公司男装产品包括衬衫、西服、西裤、茄克、T 恤、毛

衫等。经过多年的发展，公司男装业务取得了较多的荣誉：“红豆”商标被国家工商总局认定为

“中国驰名商标”，红豆衬衫、西服相继被推举为中国名牌产品，并获得“国家免检产品”称号

等。 

近年来，公司以品牌运营及服装制造为优势，形成红豆男装全域零售、红豆职业装定制两大

业务。红豆男装全域零售业务，以“经典舒适男装”为品牌定位。目前，全域零售的线下销售渠

道主要为全国二三线城市，同时依托门店数字化建设增强用户互动体验；线上销售由公司直营，

主要入驻天猫、京东、小程序商城、抖音等第三方主流电商开放平台，多触点触达用户。红豆职

业装定制业务，主要为客户量身定制各类中高档职业装，以及个性化的轻定制服务，客户范围覆

盖金融、通信、交通运输等行业。 

（2）经营模式 

①品牌全域运营模式 

以消费者为中心，基于数字零售创新，公司以“红豆男装”品牌，实现商品开发、生产供应、

商品零售等各个环节的打通，建立覆盖线下门店、线上店铺的全渠道营销网络体系，以全渠道、

全场景、全链路的运营形式，为消费者提供便捷购物体验。 

顺应零售变革，红豆男装全渠道营销网络体系，注重线上线下的协同发展，现已形成“线下

门店（联销、直营）+线上店铺（平台电商、社交电商）”的全渠道营销网络体系。公司线下门店

采取直营与联销相结合方式。其中：①直营店由公司所属并直接经营管理。②联销门店由公司负

责品牌和门店运营管理，供应链负责提供优质稳定的产品，加盟商负责提升品牌区域认知度、提

供稳定的经营场所和完善的物业保障；为保证统一的运营管理模式和品牌形象，加盟商委托公司

负责品牌方面的运营管理。商品实现销售后，加盟商按照销售额约定的比例扣除，定期与公司进

行结算。联销模式可以整合公司、供应链和下游加盟商的各类资源，发挥各方优势。 

公司线上店铺以平台电商、社交电商为主要销售来源。其中：①平台电商方面，公司主要入

驻了天猫、京东、唯品会等第三方电子商务平台，依托其流量，通过直播带货等形式促成销售。

②社交电商方面，公司以社交媒体带动销售，以微信小程序、抖音等不同形态为流量触点，通过



社交或内容应用影响，促进商品购买信息、使用体验等高效传递。 

产品方面，公司整合内外部研发资源，联合供应商协同开发产品，按照国家和纺织行业质量

标准和工艺要求对生产过程进行跟踪、管控，根据产品实际销售与供应商结算。品牌全域运营模

式的产品采取代销方式，部分主推及新产品采取承揽方式。 

②职业装定制模式 

红豆职业装定制业务主要以客户团体定制为主。根据客户行业特点，组建专业团队，运用信

息化手段不断提升服务质量，提供全方位的产品设计、生产、配送及售后等系列配套服务，服务

能力达到国家 GB/T27922-2011《商品售后服务评价体系》五星级。 

红豆职业装定制业务以自主生产为主。公司根据客户要求以及国家和纺织行业质量标准和工

艺要求，确定需要的面、辅料名称、规格、数量，并制定面、辅料采购计划，进行采购并组织生

产。公司拥有一流的衬衫、西服生产线，近年依托互联网技术、自动化设备改造、生产制造系统

实施等应用，已升级为 5G智能工厂，打通了业务、计划、生产前后道的全生产过程数据流，构建

了一体化智能制造数字管理平台，实现个定、团定、批量三种业务生产。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3年的主要会计数据和财务指标 

单位：万元  币种：人民币 

 
2023年 2022年 

本年比上年 

增减(%) 
2021年 

总资产 526,739.38 473,695.23 11.20 489,249.51 

归属于上市公司股东的净资产 295,408.94 298,744.74 -1.12 313,500.76 

营业收入 233,033.34 234,138.43 -0.47 234,284.96 

归属于上市公司股东的净利润 3,000.56 1,503.94 99.51 7,697.31 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
1,154.39 314.15 267.46 6,820.89 

经营活动产生的现金流量净额 42,173.16 10,733.38 292.92 260.25 

加权平均净资产收益率（%） 0.99 0.47 
增加0.52个百分

点 
2.34 

基本每股收益（元／股） 0.01 0.01 0.00 0.03 

稀释每股收益（元／股） 0.01 0.01 0.00 0.03 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：万元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3月份） 

第二季度 

（4-6月份） 

第三季度 

（7-9月份） 

第四季度 

（10-12月份） 

营业收入 65,509.78 44,088.59 46,020.80 77,414.17 

归属于上市公司股东的净利润 3,145.77 1,547.17 -772.93 -919.46 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益后的净利润 
2,935.48 772.59 -941.33 -1,612.35 

经营活动产生的现金流量净额 738.28 -1,642.73 -3,147.55 46,225.16 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  



4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 39,925 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 43,630 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 
期末持股数量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押、标记或冻结情况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

红豆集团有限公司 -30,000,000 1,352,708,418 58.81 0 质押 1,081,363,000 
境内非国

有法人 

无锡文智投资合伙企业（有限合

伙） 
-14,000,000 124,000,000 5.39 0 质押 78,000,000 国有法人 

温州启元资产管理有限公司－启

元领航 1 号私募证券投资基金 
0 56,000,000 2.43 0 无 0 其他 

海南智牛私募基金管理有限公司

－智牛臻行 2 号私募证券投资基

金 

  36,533,700 1.59 0 无 0 未知 

上海一村投资管理有限公司－一

村尊享 26 号私募证券投资基金 
  20,814,046 0.90 0 无 0 未知 

香港中央结算有限公司   7,898,539 0.34 0 无 0 未知 

上海宽投资产管理有限公司－宽

投天王星 6 号私募证券投资基金 
  7,803,672 0.34 0 无 0 未知 

李锡静   7,030,156 0.31 0 无 0 
境内自然

人 

上海宽投资产管理有限公司－宽

投天王星25号私募证券投资基金 
  6,640,800 0.29 0 无 0 未知 

徐文建   6,330,367 0.28 0 无 0 
境内自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的说明 

上述股东中，红豆集团有限公司、温州启元资产管理有限公司－启元领航 1

号私募证券投资基金为一致行动人。除上述情况外，其他未发现关联关系，

流通股股东未知是否存在关联关系或一致行动。 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 
 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

2023年度，公司实现营业收入 233,033.34万元，其中服装业务收入 206,952.11万元（含男

装业务收入 160,629.39万元）；实现归属于上市公司股东的净利润 3,000.56万元。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终



止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 

 

董事长：戴敏君 

江苏红豆实业股份有限公司 

2024年 4月 23日 
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