
证券代码：600733 证券简称：北汽蓝谷

北汽蓝谷新能源科技股份有限公司

2023年10月23日投资者关系活动记录表

编号：2023-005

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 ■分析师会议 □媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 ■路演活动 ■现场参观 □其他（）

参与单位

名称

国海证券、工银瑞信 、博时基金、鹏华基金 、天弘基金、中邮基

金、中信建投资管、中邮理财、清和泉资本、相聚资本、光大理

财、亚太财险、中信资管、泰致资产、长江证券、东方基金、安邦

基金、东兴基金、新华基金

时间 2023年10月23日

地点 公司会议室

上市公司接

待人员姓名

董事会秘书：赵冀

资本市场管理主管：王亚楠

投资者关系

活动主要内

容介绍

问题一：华为智选工厂何时开始生产？工厂建设费用多少？

华为智选车型由北京高端智能生态工厂负责生产，北京高端智

能生态工厂迁址变更项目于2023年8月30日通过公司股东大会审

议后启动技术改造，建设工期10个月。北京高端智能生态工厂建

设项目投资方案调整后计划总投资人民币161,200万元(不含

税)，包含购买密云工厂设备类资产75,243万元 (不含税) 以及

其他新增投资85,957万元（不含税)。

问题二：请问考拉会不会考虑下沉市场销售？

随着考拉等20万以下产品陆续投放市场，极狐已经在今年下半

年将渠道开发的重点向3-5线城市转移。

问题三：公司提出的场景化造车具体指的是什么，场景化造车是公



司未来战略么？

汽车行业已经到了一个非常卷的阶段，走出同质化竞争的非常

时期是全行业的共同焦虑，场景化造车是北汽新能源超越产品同质

化的竞争策略。考拉就是公司场景化造车的第一个产品，从目前考

拉上市的反应看，还是得到了消费者的认可。

场景化造车理念分为两个层次，一个是始终以用户为中心的产

品价值观，要满足甚至超越用户的期待；第二个是打造移动的第三

空间，解锁智能汽车的功能上限。场景化造车是针对特定人群在特

定场景下的特定需求，给予相应的个性化出行解决方案，它的本质

是极致体验。当公司把产品的个性化和定制化做到极致，成为客户

眼里的独一无二，就可以在极大程度上避免价格战的侵扰，保障企

业按自己的节奏平稳经营。

问题四：搭载宁德时代神行电池车型会在什么时候上市？将搭载在

哪款车型上？神行电池给电车有哪些方面的赋能？

首款搭载神行电池的车型预计2024年年中上市，公司重点打造

的高端智能电动车型极狐，即将配套搭载神行超充电池。长期以

来，极狐代表了公司对用户出行需求的极致洞察，也代表了公司积

累多年的造车经验和技术成果。公司一贯采用最高标准打造极狐，

包括在合作伙伴的选择上。该电池依托宁德时代强大的研发实力及

体系保证能力，突破磷酸铁锂材料体系的性能边界，开创性地推出

“超快充+长续航+高安全+抗低温”兼得的电池产品。

附件清单

（如有）
无

日期 2023-10-23
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