
四川天味食品集团股份有限公司

投资者调研活动记录表

证券代码：603317                                          证券简称：天味食品

活动类型
R特定对象调研R分析师会议媒体采访业绩说明会新闻发布会

路演活动现场参观R电话通讯其他

接待对象

类型
R机构个人其他

参与单位

名称及人

员姓名

AZ Investment、Pinpoint ASSET、Samsung Asset、博时基金、财通证券、

长城财富资管、长江证券、长信基金、淡水泉投资、东海基金、东吴证

券、东兴证券、富国基金、工银瑞信基金、广发基金、国都证券、国海

富兰克林基金、国君证券、国联证券、国盛证券、国泰基金、国投安

信、国投瑞银基金、国投证券、国元证券、海富通基金、海通国际、海

通证券、华安基金、华安证券、华宝基金、华创证券、华福证券、华富

基金、华金证券、华泰证券、华西证券、汇添富基金、建信基金、建信

养老金、交银理财、交银施罗德基金、景顺长城基金、开源证券、摩根

基金、鹏华基金、平安基金、人寿保险、融通基金、上海国际信托、上

海证券、申万宏源证券、太平洋证券、太平洋资管、万家基金、西部利

得基金、西南证券、信达澳亚基金、信达证券、兴证全球基金、兴证证

券、银华基金、招商基金、浙商证券、中加基金、中金公司、中泰证

券、中天国富证券、中信建投证券、中信里昂证券、中信证券、中邮证

券等 120余位机构投资者

时间 2024年 3月 28日-4月 7日

地点 线上会议

上市公司

接待人员
副总裁、董事会秘书何昌军先生

活动主要

内容介绍

一、2023年度公司经营情况简介

2023年度，公司实现营业收入 31.49亿元，同比增长 17.02%；归母

净利润 4.57亿元，同比增长 33.65%；毛利率 37.88%，较去年同期增加

3.66个百分点；经销商 3165家，较上年末减少 249家。

1、收入按渠道分类，经销商渠道收入 23.56 亿元，同比增长

8.81%，占比 74.92%；电商渠道收入 3.93亿元，同比增长 92.99%，占比

12.5%；定制餐调渠道收入 3.19亿元，同比增长 32.24%，占比 10.14%。

2、收入按产品分类，火锅调料和中式菜品调料收入共计 27.41亿



元，火锅调料 12.22亿元，占比 38.85%，同比增长 1.97%；中式菜品调料

15.19亿元，占比 48.3%，同比增长 28.58%。

3、收入按地区分类，西南地区、华东地区和华中地区占比较大，三

个区域总计达到 71.77%。公司市场网络已经覆盖全国 31个省、自治区及

直辖市，形成了四川、河南、江苏、陕西等多个优势省市以及由浙江、

江西、云南等组成的快速增长区域。

二、投资者沟通交流活动中的主要内容归纳整理如下：

1．2023年净利润增长的原因
1）销售规模增加；2）原材料综合采购成本下降，生产运营效率提

升，毛利率增加；3）投资收益较上年增加。

2．2023年毛利率增加的原因
1）原材料综合采购成本下降；2）产品结构变化。

3．2023年公司分红率提高至 93%，未来分红的可持续性
公司一直高度重视股东分红回报，自 2019年上市以来每年进行现金

分红。未来，公司仍将继续兼顾对股东的投资回报和公司的可持续发

展，保持公司分红政策的连续性、稳定性及可持续性。

4．冬调毛利率增长较快的原因
1）产品结构变化；2）原材料成本下降。

5．2024年营业收入指引目标和员工持股解锁目标差异的原因
前两次股权激励效果不明显，公司发展的同时需提升员工归属感和

凝聚力，所以公司设定了 10%的基础目标和 15%的挑战目标。

6．2023年经销商数量减少的原因
主要是优商扶商政策的持续推进，同时针对合作意愿不强、业绩长

期不达标、扰乱市场秩序的经销商进行优化。

7．小龙虾目前铺货情况
目前小龙虾首批铺市已完成，公司结合不同地区的销售表现，加大

费用投放，提升产品势能，并持续跟踪销售情况。

8．2023年火锅调料增长疲软的原因
1）大红袍火锅调料销量不及预期；2）渠道动销放缓。

9．食萃是否考虑发展线下小 B渠道
目前食萃暂时没有往线下小 B发展的规划，集团公司和食萃食品将



充分发挥各自的渠道优势，按照既定的经营目标，稳扎稳打，不断夯实

市场基础，稳步提升业绩。

10．对不辣汤产品的规划
公司非常重视不辣汤产品的研究和开发，2023年完成了 C端产品全

系去防腐剂，新品“鲜番茄”汤料产品通过行业首创的含有 50％以上新

鲜番茄颗粒和不含防腐剂，全面提升产品风味，为消费者提供健康美味

的产品。目前不辣汤产品动销情况良好，作为公司战略级大单品，将聚

焦资源，加大市场推广力度，逐步提升市占率。

11．目前行业的竞争情况
目前行业竞争趋势加剧，但是渗透率和集中度相对较低，消费者对

复合调味品的品牌认知需要长期积累，随着行业快速发展，渗透率和集

中度将进一步提升。近年来，抖音、小红书等平台为新锐品牌兴起创造

了空间，短期内在线上形成了一定的冲击，但长期来看，其持续性及往

线下渠道渗透的效果，还有待观察。

12．当前经销商的库存情况
经销商库存目前处于低位，良性水平。

13．展望 2024年原材料价格趋势
目前来看原材料价格呈平稳下降的趋势，但全年下降的空间不大，

公司通过不断优化运营管理，与供应商建立长期良好的合作关系，对主

要原材料的生长特性、产地和品质建立了较为完善的跟踪机制，日常生

产经营中采取经济订货量方式，在预计主要原材料价格可能上涨时及时

大量采购，以降低原材料价格波动对公司的影响。


