
证券代码：603208                                   证券简称：江山欧派

江山欧派投资者关系活动记录表

     编号：2023-012

投资者关系

活动类别

√特定对象调研  □分析师会议

□媒体采访      □业绩说明会

□新闻发布会    √路演活动

□现场参观交流  √其他：线下策略会、线上  交流     

参与单位名

称

兴业基金、招商基金、华宝基金、浦银安盛基金、广发基金、中加

基金、西部利得基金、华富基金、中欧基金、东方阿尔法基金、方

正富邦基金、华商基金、景顺长城基金、鹏华基金、太平基金、天

治基金、鑫元基金、嘉实基金、国泰基金、融通基金、永赢基金、

前海开源基金、华泰柏瑞基金、上银基金、平安基金、东吴基金、

万家基金、诺安基金、华西基金、国海富兰克林基金、国寿安保基

金、路博迈基金、中信保诚人寿保险、陆家嘴国泰人寿保险、太平

养老、弘康人寿保险、中国人寿养老保险、珠江人寿保险、中荷人

寿保险、浙商证券自营、宁银理财、中航证券自营、中信建投证券

自营、德邦证券自营、拾芮私募、合远私募基金、中盛晨嘉私募基

金、源峰基金、汐泰投资、磐耀资管、香港鑫巢资本、复胜资管、

半夏投资、华泰证券资管、太平洋资管、太平资产、平安资管、乘

舟投资、敦和资产、财通证券资管、沣沛投资、淡水泉投资、上海

大朴资管、玖鹏资管、中信保诚资管、天下溪投资、宁聚投资、上

海国理投资、青骊投资、远信投资、胤胜资管、广州金控、长城财

富资管、合众资管、长江证券资管、深圳东方马拉松投资、桐骐私

募基金、玄武资本、伟星资本、中道投资、大家祥驰、仁睿投资、

冲和投资、金投钱运、俊腾投资、上海荣疆投资、昆辰私募、亦方

基金、宁聚投资、浙江墨钜资产、雷信私募基金、澄然投资、招商

证券、中信建投证券、中信证券、方正证券、长江证券、国泰君安

证券、天风证券、国投证券、华创证券、中银国际证券、海通证

券、国海证券等机构。

时间 2023年 12月

地点 线下策略会、线下路演、线上交流

上市公司接

待人员姓名
郑宏有、陈烨佳

投资者关系

活动主要内

容介绍

一、 公司基本情况介绍

江山欧派是一家集设计、研发、生产、销售、服务于一体的专

业制门企业，根据《上市公司行业分类指引》，公司所处行业属于



家具制造业（代码：C21）。目前公司拥有多个生产基地，占地面积

近两千亩。目前，公司以实木复合门、夹板模压门等门类产品为核

心，推出窗类、墙板类、柜类、地板、卫浴、五金等一体化健康家

居产品。

2023年前三季度，公司实现营业收入 270,498.83万元，较上年

同期增长 22.22%；归母净利润 29,137.42 万元，较上年同期增长

842.52%。

二、 投资者问答

1、 定制橱衣柜上市公司纷纷涉足木门对行业竞争格局的影响。

答：木门行业情况和竞争格局如下：

（1） 根据中国木门窗协会制定的《中国木门行业发展规划（纲

要）（2021—2025年）》，规划期间，木门行业产值保持年均 4-5%

的增长速度，到 2025年行业产值超过 1,900亿元。

（2） 根据《中国木门产业发展研究报告（2016-2021）》统计，木

门产业产值排名前 10位的企业，约占总产值比例为 8%。公司在木门

行业市场占有率约 2%，行业发展空间广阔。

（3） 定制橱衣柜上市公司纷纷涉足木门，给木门行业带来新的、

多层次的市场竞争。面对竞争，江山欧派具备以下核心竞争力：内

外兼修的品牌优势、物美价廉的品价比优势、规模强大的产能优

势、快速响应的交期优势、完善专业的服务优势，公司坚持平台赋

能、合伙共享、营销引领、产品驱动、供应为王的二十字战略方

针。

2、 请问公司的品牌优势。

答：公司以成为“中国的欧派·世界的欧派”为企业目标，凭借良

好的产品品质，公司树立了良好的品牌形象，获得了众多消费者的

认同。        

欧派品牌，是公司木门产品的最主要品牌，经过十余年的品牌

创建，欧派品牌已成为国内知名的木门品牌。公司荣获“中国木门



领军企业”、“浙江制造认证证书”、“2022年全国绿色建材下乡

活动推广企业”、“2023全国门窗行业绿色建材下乡活动推广企

业”、“2023 中国木门窗强国品牌-欧派木门”、“2023 年全国市

场、工程木门及定制家居企业产品质量、售后服务双承诺活动单

位”、“2022-2023年十大木门（门墙柜）优选品牌”、 “2023年

中国家居行业强国品牌”等多项殊荣。 

公司聘请著名影星代言、知名设计师设计，“幸福家·欧派

门”的企业核心理念深入广大消费者，为公司品牌的永续经营和公

司的持续发展提供了强力支撑

3、 请问公司产品开拓计划。

答：公司以实木复合门、夹板模压门等门类产品为核心，推出窗

类、墙板类、柜类、地板、卫浴、五金等一体化健康家居产品。公

司不定期推出各种整装套餐，品类齐全，品质保障，全屋空间，好

而不贵，提供一站式购物、一体化设计、一揽子服务，强势赋能门

墙柜一体化发展。

4、 请问公司产品销售覆盖的区域。

答：公司已建成覆盖全国 31个省区的销售网络，产品销往国内各省

区的同时，出口中东、东南亚、北美等海外市场。

5、 请问公司的入户门和其他品牌相比有什么差异性。

答：公司入户门产品系列丰富，主要有养眼安全入户门系列、安全

铝制装甲门系列、智能安全入户门系列、豪华庭院门系列。公司入

户门除了有市场上常见的钢制入户门，还有钢木入户门。其中钢木

入户门是公司特色产品，一面是钢，一面是木，内外双色、风格统

一、安全稳固、经久耐用、隔音降噪、智能方便，能更好地满足现

代家庭装修的需求。

6、 请问公司经销商是否为独家代理模式。



答：公司为进一步开拓经销商市场，紧跟家装市场发展趋势，公司

取消经销商独家代理模式，推行各类经销商同步开拓的业务模式，

提高市场占有率。公司依托在原有经销商渠道和工程客户渠道积累

的品牌优势和产品优势，推动家装市场的开拓，为消费者提供专业

和便捷的购买服务。

7、 请问公司家装经销商早前的木门供应商是哪些。

答：早前中小家装市场的木门供应商大部分为中小木门企业，公司

作为上市品牌门企，以非常丰富、高品价比的健康家居产品进入家

装市场，优势显著。截至 2023年三季度末，公司拥有各类加盟经销

商33000余家。

8、 请问公司工程渠道规划。

答：公司聚焦优质核心客户的同时，开辟学校、医院、酒店、康

养、公寓等多元赛道，创造新的增量；不断发展工程代理商，将无

效商转化为有效商，将小商培养为大商，将大商培养为优质商，提

升代理商工程渠道业务份额。

9、 请问代理商渠道和直营工程渠道毛利率差异的原因。

答：针对直营工程客户，公司盈利来源主要为产品利润和服务利

润；针对工程代理商开发的工程客户，公司盈利来源主要为产品利

润。

10、 请问公司海外市场的拓展计划。

答：公司执行走出去战略，持续开拓中东、东南亚、北美等市场，

跟进主流市场项目，加强主流客户开发及转化，主流媒介引流及品

牌推广，扩充销售类别，助力多品类销售。

11、 请问公司有没有运用光伏发电。

答：公司利用现有屋面建设并运营分布式光伏电站，充分利用清洁



能源，直接降低能源消耗。公司已在江山、兰考基地建成屋面分布

式光伏发电站，采用“自发自用，余电上网”模式。

12、 请问公司可转债的存续期间是多久。

答：“江山转债”期限为自发行之日起 6年，即自2021年 6月 11日

至 2027年6月10日。

附 件 清 单

（如有）

日期 2023年 12月


