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河南双汇投资发展股份有限公司 

投资者调研记录 

 

时间 2024 年 4 月 22 日 地点 电话会议 

投资者关

系活动类

别 

双汇发展 2024 年第一季度业绩交流会 

参与单位

名称及人

员姓名 

申万宏源 周缘 

华泰资产 董懿夫 

国新证券 易浩宇 

路博迈基金管理（中国）有限公司 黄亚铷 

淡水泉投资 谢兵 

中邮基金 马姝丽、李泽坤 

国泰基金 陈凌暐 

平安养老 唐宋媛 

博时基金 梅思哲 

瑞银集团 宋婷 

国寿资管 李想 

鹏扬基金 王亦沁 

兴证全球基金 王志强 

阳光资产 吴烨琳等 140 余人 

公司接待

人员 

公司董事兼总裁马相杰先生、常务副总裁兼财务总监刘松涛先

生、副总裁兼董事会秘书张立文先生等。 

会议记录 

一、常务副总裁兼财务总监刘松涛先生介绍公司 2024 年第一季度经营情况 

一季度，公司持续推进网络建设，坚持“两调一控”方针，顺应行情变化、

调整生鲜品结构，顺应市场消费变化、调整肉制品结构，核心经营指标环比 2023

年四季度明显改善，经营趋势向好，但受市场需求、行情等影响，经营指标同

比有所下降。 

一季度，肉类总外销量 78 万吨，环比四季度增长 2.9%、同比下降 4.4%，

实现营业总收入 143 亿元，环比四季度增长 4.0%、同比下降 8.9%，实现利润

总额 17.5 亿元，环比四季度增长 69.8%、同比下降 9.9%。分产业看： 

生鲜品业务：因市场竞争激烈，消费不及预期，猪价同比下降，影响销售
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规模环比、同比有所下降；盈利方面，与同期比，鲜品盈利相对稳定，冻品因

行情差异大、盈利下降，导致整体盈利下降； 

肉制品业务：受春节旺季拉动及产品结构提升，营业收入环比四季度增长，

但因同期基数较大、当期市场消费较低迷影响，收入同比小幅；吨均利润创历

年单季度最高，主要得益于有效控制成本、产品结构优化等因素。 

其他业务分部：禽产业规模同比持续提升，养殖成绩同比、环比均改善，

养殖成本同比、环比均下降，盈利水平环比有所改善，同比因毛鸡价下降较多，

禽业养殖及屠宰同比增亏；因生猪行情较为低迷，公司适当放缓了养猪业发展

步伐，集中精力提升养猪业生产管理，一季度养殖成绩环比改善。 

二季度，公司将继续按照产业化、多元化、国际化、数字化发展战略，做

好以下工作： 

1、大力推进网点扩增，加大市场新渠道的开拓力度，构建高质量市场网

络。 

2、生鲜品判好行情、运作好冻品业务，动态调整产品结构，扩大鲜销、快

产快销，提升量利水平。 

3、肉制品坚持“两调一控”，拓新渠、推新品，积极参与新赛道竞争。 

4、持续提升养猪业、禽产业经营，促进肉类产业化、多元化发展。 

5、全面提升各产业信息化水平，继续加快信息化、数字化对工厂、农场、

市场和企业决策的赋能。 

二、交流的主要内容 

1、2024 年公司肉制品吨利的展望？ 

2024 年一季度公司肉制品的吨利为 5000 元/吨，同比大幅提升，创历年单

季度新高，主要得益于原辅包成本下降。预计 2024 年公司肉制品整体成本同

比将有所下降，肉制品吨利同比将稳中有增。 

2、2024 年公司肉制品业将采取哪些措施促进市场销售？ 

2024 年公司将重点做好以下工作： 
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一是加强网点开发，扩大销售网络。对现有网点进行升级、提升网点质量，

加强新网点开发、提升网点数量，通过网点质量和数量提升，支持市场上规模。 

二是继续推进结构调整，推动主导产品增长。加强新品研发，聚焦主导产

品及新品推广，大力推进结构调整。 

三是专业化开发新赛道，贡献新增量。加强速冻、新型休闲、中华菜肴等

产品的运作推广，通过新赛道贡献新增量。 

四是加强渠道运作，深挖市场潜力。组建专业队伍，加强两站两区、餐饮

加工厂等渠道开发运作。 

五是精准加大市场投入，积极参与市场竞争。加强市场营销创新，精准加

大市场投入，积极参与竞争扩市场，推动规模提升。 

3、2024 年一季度生鲜品分部利润同比下降的主要原因？ 

2024 年生鲜品分部中鲜品的利润基本稳定，但因冻品 2024 年一季度的行

情与同期比反差较大、盈利下降，导致整体利润同比下降。 

4、目前公司冻品库存水平，以及预计全年冻品盈利情况？ 

目前公司冻品库存量处于较高水平，整体成本处于相对低位，公司将结合

行情加强冻品运作，争取冻品最大化收益。 

5、2024 年一季度养殖业情况及全年展望？ 

基于当前的生猪行情，公司 2024 年适当控制生猪养殖规模，重点放在养

殖成绩提升方面，一季度公司出栏量同比下降，养殖成绩有所改善。展望全年

公司将持续加强养猪业管理和技术提升，并继续控制生猪的出栏规模。 

一季度公司商品鸡出栏量同比增长，养殖成本同比、环比均下降，盈利水

平环比有所改善，同比因毛鸡价格下降较多，经营同比增亏。展望全年公司将

加强禽产业精细化管理，强化过程指标管控，预计禽产业规模同比将有所提升，

经营将会改善。 

6、2024 年一季度进口情况及全年进口业务展望？ 
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一季度因中外价差收窄等因素影响，公司肉类进口量同比个位数下降。展

望全年公司将积极拓展全球资源，丰富采购品类，保障外贸业务稳健发展。 

7、2024 年营销管理工作规划？ 

2024 年公司主要营销管理工作如下： 

一是优化营销组织架构，完善管理体系，整合营销资源，推动营销管理升

级。 

二是加强对市场消费的调研与研究，在新渠道和新产品方面加强发力，系

统开展体育营销等主题营销。 

三是加强立体化渠道建设，加大电商、O2O、零食便利店、会员折扣店等

渠道的开发力度，精准触达消费人群，促进销量提升。 

四是加强数字化对渠道的赋能，迎合销售渠道变化趋势。 

五是通过与外部专业咨询机构合作，实施线上线下全案营销，为消费者提

供更有价值的产品与服务。 

 

记录 张霄 审核 张立文 批准 张立文 

整理日期 2024-04-22 审核日期 2024-04-22 批准日期 2024-04-22 

 


