
 

证券代码：605365                                    证券简称：立达信 

立达信物联科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动类别 

特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

形式 现场       线上       现场结合通讯 

参与单位名称 

及人员姓名 
国信证券（王兆康）、农银汇理（仲恒） 

时间 2024 年 4 月 26 日 

地点 线上会议 

上市公司接待人员 
副总经理/财务总监/董事会秘书 夏成亮 

证券事务代表 陈宇飞 

投资者关系活动主要

内容介绍 

（一） 调研交流的主要问题及公司回复概要 

问题1： 从公司 2023 年年报来看，公司的收入按产品类别划分

发生了什么变化？ 

答：公司主要业务分为照明和物联网两大板块，主要的产品和服

务包括照明、控制与安防和家电三大硬件品类以及软硬件结合的物联

网解决方案。2023 年度，按产品维度划分，照明产品的营收占主营业

务收入的比例为 62.90%、物联网（IoT）业务占比 28.40%、家电占比

7.38%。其中，家电品类的营收占比较上年提升了 4.37 个百分点，主

要因为家电品类经过几年的孵化和持续投入，在市场、客户开拓方面

已有所斩获，研发、交付能力也有所提升，业务规模稳定增长。 

问题2： 公司主要产品有哪些，可否进一步细分？ 

答：公司主要业务分为照明板块和物联网两大板块。照明板块的

主要产品是 LED 光源和 LED 灯具，LED 灯具又包括家居灯具和专业



 

灯具。公司物联网（IoT）业务的主要产品形态包括物联网硬件产品和

软硬件结合的物联网解决方案。其中，物联网硬件产品包括智能照明、

控制类、安防类产品以及智能家电产品，是以代工出口为主要业务模

式。软硬件结合的物联网解决方案则聚焦智慧管理和智慧生活领域，

以自有品牌进行推广。 

问题3： 我们关注到公司 2023 年度在自有品牌的占比有所提

升，公司自有品牌是如何布局的？ 

答：公司坚持“品牌代工双主业、国内国外双循环”策略。公司

聚焦智慧管理和智慧生活领域，近年加大对自有品牌业务的投入，初

步取得成效，近三年自有品牌的营收占比逐年提升。 

自有品牌业务在国内市场主要以立达信品牌推广。其中，立达信

品牌同时发展 2B 和 2C 业务，立达信 2B 聚焦教育领域，以教育照明

产品为起点，逐步向智慧教室、智慧校园、智慧教育管理平台发展，

产品和服务类型涵括了教育照明产品和物联网解决方案。立达信 2C

是以原创高端灯具为主，现在也延续了教育照明专用技术，开发推广

家用护眼照明产品。在国外市场，仍是以代工业务为主；同时，聚焦

智慧生活领域，主要通过跨境电商渠道，推广智慧生活解决方案和产

品。 

问题4： 公司 2023 年度毛利率同比上升的主要原因是什么？ 

答：毛利率提升的主要原因，一方面是公司一贯重视研发创新，

着力提升产品竞争力，技术降本、产品结构调整等措施，对毛利率提

升产生一定贡献；另一方面持续优化供应链，重点发挥供应链的业务

协同作用。第三，扎实推进数字化变革特别是智能制造部分，促进制

造效率提升。第四是汇率的影响。在以上几个因素的共同作用下，2023

年度的毛利率同比上升。 

问题5： 如何看待照明行业发展趋势？是否会随着行业竞争和

发展逐渐趋向集中化？ 

答：照明行业目前仍然较为分散，厂家众多，集中度较低。即使

是照明行业头部企业，其绝对市场占有率也比较低。这主要是因为照



 

明市场的需求层次分化，大量中小企业也能找到匹配的市场需求，仍

有生存空间。目前行业对低端产能的集体出清阶段并未来临。但随着

消费市场的变化，以及大厂凭借技术创新、规模化制造、供应链协同

优势以及品牌效应等，进一步获取市场结构性机会，行业将逐渐走向

集中化。 

问题6： 公司在激烈的竞争中如何保持竞争优势？ 

答：在市场竞争中要保持优势，最终凭借的是市场需求的准确把

握和公司对市场需求满足的速度，考验的是公司对市场的反应能力和

产品竞争力。公司坚持战略引领和创新赋能，将进一步深化全球战略

布局，通过多渠道、多产品线布局，拓宽销售渠道；坚定投入研发创

新，着力提升产品竞争力；扎实推进智能制造提质增效；加快数字化

转型，全面提升企业运营效率。 

问题7： 根据公司 2023 年年报数据，前五名客户销售额

290,865.37 万元，占年度销售总额 43.54%，该占比较上年同期下降。

前五大客户是否发生变化？是否对大客户有严重依赖？ 

答：由于整体客户结构发生变化，前五大客户的营收占比有所下

降。公司前五大客户均是国际知名的品牌厂商和零售商，与上年同期

相比前五大客户的名单未发生变化。公司代工业务一直坚持大客户策

略，与上述客户形成长期稳定的合作关系，但不存在对单一大客户的

重大依赖。公司也将通过更丰富的产品和服务持续拓展市场，满足客

户需求，建立可持续发展的客户关系。 

问题8： 公司 2023 年度费用快速增长的主要原因是什么？后续

的费用率如何展望？有什么措施？ 

答：2023 年度费用增速较快主要是公司加大对自有品牌的投入，

相应的管理架构、销售团队扩大，品牌推广活动增加，导致管理费用

和销售费用增长较快。 

“品牌代工双主业，国内国外双循环”是公司的主策略，因此公

司仍将继续发展品牌业务，但会根据市场趋势和实际经营情况，合理

投放资源。 



 

 

问题9： 公司未来的主要投资方向是什么？是泰国的产能扩产

吗？未来的产能如何规划？ 

答：公司未来的主要投资方向一方面是发展品牌业务，另一方面

是在产能的扩充。对品牌业务的投入主要侧重在其市场推广、产品研

发方面。产能扩产主要是泰国制造基地的建设；未来几年公司将根据

实际经营情况，有序安排泰国扩产进度。 

问题10： 公司对 2024 年经营情况有何展望？ 

答：2024 年公司提出“苦练内功，聚焦突破”的经营方针，因此

2024 年的重点在于提质增效，并不完全是追求营收规模的快速增长。 

尽管欧美通用照明去库存已接近尾声，但国际政治经济局势复

杂，外部环境不确定性加大，有效需求不足，公司对市场持谨慎乐观

的态度。公司将坚持既定的发展策略，在努力扩大出口业务的同时，

加快国内市场的开拓。坚持投入研发创新，从产品和服务、渠道以及

供应链等多方面共同发力，力求取得业绩增长。 

附件清单（如有） 无 

本表填写日期 2024 年 4 月 28 日 


