
 

证券代码：300162                                  证券简称：雷曼光电 

深圳雷曼光电科技股份有限公司 

2025 年 2 月 19 日投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

华福证券      钟俊杰          国弘天下      高鑫龙 

融和基金      万志刚          路演时代      黄景荣   

中天国富证券  李玉田          墨山私募      李艳平 

友博私募      邓家淇          沐德资产      梁文玉 

欧锋科技      欧咏群          川江投资      孙  琴 

邮储银行      杨  克          厦门驻深办    杨尧尧   

黄石产业投资  孙  旺          贵阳驻广深办  杨  涛 

时间 2025年 2月 19日 15:00-17:00   

地点 深圳市南山区松白公路百旺信工业园二区雷曼大厦 

上市公司接待人

员姓名 

左剑铭先生（副总裁、董事会秘书） 

王丹女士（证券事务主管） 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动的主要内容如下： 

一、参观公司展厅，讲解演示雷曼 Micro LED 超高清大

屏、雷曼智慧会议交互显示系统、雷曼智慧教室教育交互显示

系统、雷曼超高清家庭巨幕、雷曼 COB 裸眼 3D 显示大屏等应



 

用场景； 

二、互动交流环节 

问题 1：COB 市场目前现状如何？ 

答：2024年，COB技术于创新能力、产能规模、产业链成

熟程度、成本效益平衡及市场认可度等多个核心维度，均展现

出突出优势，已然成为 LED 显示行业中不可或缺的关键力量。 

据行家说 Research 数据显示，COB 产能规模持续扩大。

COB 月产能（按 P1.2折算为面积）在 2023年为 1.6 万㎡，到

2024 年底增加到 5.1 万㎡，并且产能和需求仍呈现一定的上

涨趋势。 

另据行家说 Research 数据显示，COB 渗透率显著提速。

在 COB 重点出货的 P1.2 间距产品市场，渗透率已提升至 60%

以上；2024年高端显示屏需求增长，带动 P1.0以下间距渗透

率进一步提升；在 P1.5 间距市场，尽管 SMD 技术仍占主导地

位，但 COB技术亦展现出强劲势头，渗透率稳步提升。 

从未来发展看，COB技术也面临着不小的挑战。一是在中

小间距应用场景，亟需在保障产品质量的前提下，实现成本效

益的最优平衡；二是在小微间距市场，还有很大的应用拓展空

间，需要深度挖掘和激发市场需求；三是 COB面临其他技术路

线的竞争，唯有持续创新，方能稳固竞争优势，稳固市场地位。 

问题 2：雷曼在 COB技术路线和产品竞争中有什么突出优

势？ 

答：公司连续多年深耕于 COB领域，积累了深厚的行业经

验。目前，公司已经掌握了正装 COB、倒装 COB、像素引擎 COB、

PM 驱动玻璃基 COB等多项关键技术工艺，依托这些技术优势，

开发出一系列 COB产品，应用于会议、教育、家庭等千亿级赛

道，全方位满足不同场景、价格区间及客户的多样化需求。 

为打造差异化竞争优势，公司推出基于 PSE专利技术的雷

鸣系列 COB节能冷屏，搭配自主研发的特殊封装设备、材料和



 

工艺，通过全共阴电路设计、全倒装工艺、带 PFC的高效电源、

智能节能 IC 等系列技术，实现了相比较于同类产品 50%以上

的节能效果，已广泛应用于专用显示、商用显示、家用显示等

领域的产品及解决方案中。以 100 ㎡的雷曼雷鸣 COB0.9 大屏

为例，每天运行 20小时，365天可以节约 160600度电，且表

面温度低至 30.5℃，比人体体表温度更低。目前公司已在中国

及海外多个国家申请了 PSE 技术专利。 

问题 3：美国关税落地，对公司有何影响？  

答：北美是中国 LED显示产品的核心出口市场之一，由于

中国 LED企业具有较强的产业链配套能力、成熟的制造工艺以

及丰富的技术积累，在出口市场中具备较为显著的竞争力。 

加征关税会对市场需求与利润率产生一定影响，公司对此

高度重视，积极开展多维度的策略调整。在内功修炼上，公司

将加大研发投入，持续优化成本结构，通过技术创新与供应链

整合，优化生产成本；同时力争进一步提升产品附加值，增强

产品在国际市场的竞争力；在市场拓展方面，公司将增加海外

销售精英数量，积极开拓欧洲、南美、中东、亚太等市场区域；

在产能布局上，公司积极进行相关准备和筹划，依托现有海外

生产基地进行合理布局，保障公司产品在国际市场的价格优势

和供应稳定性。 

问题 4：雷曼的玻璃基产品有什么特点？已经大批量生产

和应用了吗？ 

答：公司与上游合作伙伴共同研发推出的 PM 驱动结构+ 

玻璃基板创新方案，突破了巨量通孔技术、厚铜技术、通孔填

铜技术等关键核心技术难题，解决了玻璃基板容易碎裂、难以

后续维修的不足。采用 PM 驱动玻璃基的 Micro LED 显示屏极

其轻薄、平整度极高、功耗非常低、散热很快、色彩还原度超

高，是兼顾显示效果与成本的极具性价比的产品。 

公司已实现 PM驱动玻璃基 Micro LED 显示面板小批量试



 

产，目前正通过建设中试基地继续探索和升级玻璃基技术，未

来将拓展应用于雷曼智慧会议交互显示系统、雷曼智慧教育交

互显示系统和雷曼超高清家庭巨幕墙等系列超大尺寸 Micro 

LED 显示产品及解决方案中，全方位满足未来专用显示、商用

显示、家用显示等领域的多场景低成本、低能耗使用需求。 

问题 5：国家出台了很多支持高教的政策，贵司的智慧教

育产品销售的怎么样？ 

答：国家近年出台了一系列政策支持教育行业发展。根据

《关于加力支持大规模设备更新和消费品以旧换新的若干措

施》，国家统筹安排超长期特别国债资金，支持教育、交通、

文旅、医疗等重要领域的设备更新。《教育强国建设规划纲要 

(2024—2035 年)》提出，各级政府要加大财政投入力度，确

保“财政一般公共预算教育支出”和“按在校学生人数平均的

一般公共预算教育支出”逐年“只增不减”，保证国家财政性

教育经费支出占国内生产总值比例高于 4%。 

雷曼高校数字交互教育显示系统面向高校和高职院校的

大教室、阶梯教室、多媒体教室等教学场地，完美解决了上述

教学场地中所使用的现有显示工具存在的诸多缺陷和痛点。公

司大力推进高校试用及提高销售转化，积极参加高教行业展

会，与高教渠道的合作伙伴达成各种合作，打造高校示范应用

项目，助力校园内更多场景的数字化升级和 AI 教学创新，产

品获得了师生的广泛好评。 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 2月 19日 

 


