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甘源食品股份有限公司 

投资者调研活动记录表 
 

编号：2024-002 

投资者

关系活

动类别 

□特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 √业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观    

□其他 

参与单

位名称 
线上参与甘源食品 2023 年度暨 2024 年第一季度业绩说明会的全体投资者 

时间 2024 年 04月 24 日（星期三） 15:00-16:00 

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动 

公司接

待人员

姓名 

董事长、总经理、董事 严斌生 

董事会秘书 张婷 

财务总监、董事 涂文莉 

独立董事 汤正梅 

形式 网络线上 

投资者

关系活

动主要

内容介

绍 

公司 2023 年度以及 2024 年第一季度的业绩情况说明 

甘源食品是一家集研发、生产和销售为一体的现代化休闲食品制造型企

业，自上市以来，公司加速产品迭代与开发，推出多款新品，产品线从单一豆

类炒货逐渐拓宽，现已形成以豆类炒货、调味坚果仁和膨化烘焙类为代表的休

闲零食品牌，主要产品包括青豌豆、瓜子仁、蚕豆、调味坚果、豆果、花生、

薯片、米饼等多种休闲食品。 

2023 年度公司实现营业收入 18.48 亿元，较上年同期增长 3.97 亿元，同比

增长 27.36%；实现归属于上市公司股东的净利润 3.29 亿元，较上年同期增长

1.7 亿元，同比增长 107.82%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益

的净利润 2.92 亿元，较上年同期增长 96.76%。  

2024 年一季度公司实现营业收入 5.86 亿元，较上年同期增长 1.95 亿元，

同比增长 49.75%；实现归属于上市公司股东的净利润 9,129 万元，较上年同期



增长 3,606 万元，同比 65.30%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益

的净利润 8,351 万元，较上年同期增长 68.54%。 

 

提问与回答环节 

问：公司今年分红多少？ 

答：尊敬的投资者，您好！自 2020 年上市以来，公司重视对投资者的回报，

在公司稳健发展的同时，一直践行着持续、稳定的现金分红政策，每年均有实

施现金分红，分红比例始终保持归母净利润的 30%以上，已累计实现分配现金

红利约 3.49 亿元。根据公司披露的《关于 2023 年度利润分配预案的公告》，

公司 2023 年度向全体股东每 10 股派发现金红利 21.80 元（含税），拟分配派

发现金红利 200,934,809.58 元（含税）。同时，2023 年度公司已累计使用自有

资金 60,093,500.56 元（不含交易费用）回购公司股份，通过上述两种方式，本

次视同现金分红总额为 261,028,310.14 元，占 2023 年归属于上市公司股东的

净利润比例为 79.33%。 

 

问：展望 24 年原材料成本的影响？ 

答：尊敬的投资者，您好！原材料的价格走势具有市场的不确定性，公司有密

切关注价格波动情况，会采取合理的措施管控原料成本，减轻原材料价格波动

带来的影响。24 年的原辅料成本的管理目标是通过研究分析，逢低买入、价格

锁定、供应商的寻源优化、集中采购、上游厂家战略合作等多种方式，降低公

司原材料的总体采购成本。 

 

问：对今天的股价波动，董事长怎么看？ 

答：尊敬的投资者，您好！股价波动受多方面因素影响。公司 2023 年度以及

2024 年第一季度业绩和经营情况良好，公司管理层对于 2024 年的经营发展有

充分的信心，公司的产品和渠道发展都非常健康。公司坚持聚焦核心主营业务，

通过业绩的成长、加大现金分红力度以及回购等方式提振市场信心，努力提升

内在价值和可持续发展能力，回报股东和投资者。 

 

问：董事长你好。请问公司现在起 2 年内，最大的挑战是什么？ 



答：尊敬的投资者，您好！目前市场渠道变化较大，比较考验企业的成本控制

能力、柔性生产能力以及产品研发创新能力，企业在抓住市场机会的同时，也

面临一定的挑战。甘源作为研发制造型企业，希望进一步加大公司的核心优势，

在不断优化研发能力和智能制造水平的基础上，通过精细化渠道管理，产品升

级、服务升级等方式强化渠道能力，拓宽销售途径，提高核心品类市场占有率。

同时需要用心打磨产品，坚持品质为主导，严格把控质量标准，提高降本能力，

培养产品和供应链快速适应市场变化的水平。 

 

问：想请问一下，公司 24 年一季度线上礼盒产品的情况以及电商板块毛利下

降的主要原因是什么？ 

答：尊敬的投资者，您好！随着公司产品品类丰富度的提升，公司迎合年节消

费需求推出礼盒产品，线上线下均有销售。24 年一季度电商渠道毛利波动的主

要原因是春节期间线上销售规模加大，同时产品结构和营销打法上发生变化，

加之年节旺季背景下产品促销折扣力度较大，属于短期阶段性影响，不会对全

年的利润产生持续的较大的影响。从全年来看，公司已经从源头上优化产品原

料成本，电商 24 年一方面继续加大核心经典产品销售，另一方面会导入适配

线上营销的新品，促进整体规模提升。同时，公司也在积极组织电商新兴渠道

的运营力量，会加强线上费用管控，优化运营模式，以利于提高电商渠道的利

润水平。 

 

问：公司核心竞争力有哪些？过去这段时间为核心竞争力的提高做了哪些工

作？ 

答：优秀的食品制造行业需要企业具备高度的专业知识、技术能力，以确保产

品的安全和品质，同时需要具备抓取消费需求的能力。公司拥有较强的制造能

力，可以更好地控制产品质量和成本，同时通过产品结构调整和产品创新可以

在成本端有更多的灵活度，在激烈的市场竞争取得一定优势。公司在产品创新

方面，积极培育并发展了如芥末味夏威夷果仁、芥末味绿蚕豆、芒果冻干腰果

等深受消费者欢迎的热销产品。公司以标准化自主生产为基础，以品牌化运营

和全渠道销售为通路，打造多样化、新风味、高品质的休闲零食，具备较强的

竞争优势及品牌影响力。 



 

问：公司出口业务如何开拓？ 

答：尊敬的投资者，您好！海外市场空间巨大，在东南亚、东欧、北欧等地存

在不同的休闲零食需求，公司产品具有丰富多样的品类和口味，目前豆类产品

在海外客户的接受程度较高。同时，公司可以针对不同地区采用合适的产品配

置。公司已经开展海外业务工作，在新增海外客户和订单量方面有所突破，目

前还在业务开拓初期，未来随着团队的组建和产品的扩充，海外业务布局将进

一步完善。 

 

关于本

次活动

是否涉

及应披

露重大

信息的

说明 

本次活动不涉及应披露重大信息。 

附件清

单（如

有） 

无 

日期 2024 年 4 月 25 日 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


