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类别
£特定对象调研        £分析师会议

£媒体采访            R业绩说明会

£新闻发布会          £路演活动

£现场参观

£其他 （请文字说明其他活动内容）

时间 2025 年 05 月 09 日

方式 网络互动

上市公司接待人

员姓名

公司董事长 Fang James 先生、总经理方胜康先生、独立董事赵刚

先生、财务总监刘文龙先生、董事会秘书李洁女士

投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司简介

各位投资者朋友们大家好，欢迎参加奥普智能科技股份有限

公司 2024 年度暨 2025 年第一季度业绩说明会！我是奥普科技董

事长 FANG JAMES，很高兴通过上证路演中心平台向各位汇报公

司报告期内的业绩经营情况，今天一起参加本场会议的还有独立

董事赵刚先生、总经理方胜康先生、财务总监刘文龙先生、董事

会秘书李洁女士。

2024 年，在房地产下行及市场竞争加剧等多重因素影响下，

整个家居行业面临前所未有的挑战。在这样严峻的形势下，公司

凭借着上市以来持续的研发投入和技术沉淀，坚定不移地践行

“奥普不只是浴霸”“浴霸不只是取暖”以及“一站式空间解决

方案”的经营战略，努力稳住阵脚，寻求突破。在电器类产品领

域，公司以浴霸核心技术为基础，积极拓展产品版图，将业务延

伸至厨房空调、通风扇、晾衣机、光源照明等多元品类，推动产

品朝着功能化、智能化方向迈进。在家居类产品方面，公司以电



器模块为核心，将集成吊顶、集成墙面有机融合，致力于打造场

景化、快装化的一站式解决方案，为消费者提供更便捷、更优质

的家居体验。公司始终将产品迭代创新视为发展的核心驱动力，

大力加速家居空间业务布局，持续深化渠道革新与升级，全方位

赋能经销商，不断提升运营管理效率，力求在激烈的市场竞争中

脱颖而出。

2024 年度营业收入 18.66亿元，同比减少 6.53%，归母净利

润 2.97亿元，同比减少 3.87%。

二、互动问答

Q1：公司 2024 年营业收入同比下降 6.53%，2025 年一季度

同比下降 9.27%，连续下滑是否公司自身经营策略出现了问题？

另外，面对房地产市场下行的大环境，公司是否在业务多元化拓

展等方面存在不足？公司是否 4、5 月有业务复苏迹象？

A1：您好！感谢您对公司的关注。公司业绩表现受房地产延

续调整态势及行业市场竞争加剧等多重因素影响，这些因素综合

导致公司营收同比略有下滑，但公司的经营策略没有发生重大变

化，仍是积极有效的。如持续投入研发，推出功能化、智能化的

创新产品满足多元需求；构建多元渠道，电商渠道、电器实体渠

道实现增长，家装渠道潜力渐显。公司不断优化策略，加强供应

链管理降本增效，拓展海外市场。在严峻复杂的市场形势下，公

司凭借着持续的研发投入和技术沉淀，努力稳住阵脚，积极寻求

突破，未来随着市场环境改善和策略深化，公司有望实现复苏增

长。

Q2：2024 年度公司现金分红总额达 3.23 亿元，占归母净利

润比例高达 108.75%，分红力度显著高于行业平均水平。考虑到

当前公司正推进“全区域、全渠道、多品类”战略，需要持续投

入研发与渠道拓展，请问管理层如何平衡高比例分红与企业长期

发展所需的资金需求？未来是否会维持这一分红政策，或根据经

营环境变化调整分红策略？此外，结合 2025 年一季度经营活动

现金流净额为- 5,488 万元的情况，公司将采取哪些措施保障现金



流的稳健性以支持分红计划的可持续性？

A2：您好！感谢您对公司的关注。公司在立足长效经营和高

质量发展的同时，一贯重视股东回报的稳定性和持续性。除特殊

情况外，在当年盈利且累计未分配利润为正的情况下，公司每年

度至少进行一次利润分配，公司每年以现金方式分配的利润不少

于当年实现的可供分配利润的 50%。截止 2025 年 3 月 31 日，公

司现金及现金等价物 10.30亿元，现金流非常充沛，保持现阶段

分红政策不会对公司日常经营资金需求产生不利影响，公司完全

有能力平衡好股东利益与自身经营发展，实现稳健运营与长远布

局。

Q3：在 2024 年营收同比下滑 6.53%、2025 年一季度营收进

一步下降 9.27% 的背景下，公司扣非净利润在 2025 年一季度实

现 4.69% 的逆势增长。请问管理层，这一增长主要源于哪些具体

举措（如成本管控、产品结构优化或渠道效率提升）？未来在应

对房地产市场低迷及行业竞争加剧的挑战时，如何持续强化核心

业务的盈利能力，确保扣非净利润与主营业务的协同增长？

A3：您好！感谢您对公司的关注。公司 2025 年第一季度营

收下降 9.27%，扣非净利润增长 4.69%，主要系公司实现全面预算

化的精细化运营管理，推行公司内部全面成本费用管控机制、组

织结构和人力成本优化、中后台运营效率提升等措施，使得第一

季度各项费用得到了有效控制。未来公司将加强经营管理，持续

提升运营效率，切实实现降本增效，以提升公司盈利水平。谢

谢！

Q4：公司近年来研发投入持续保持较高水平，研发成果转化

为实际产品和市场竞争力的效率如何？有哪些具体的量化指标可

以体现？

A4：您好！感谢您对公司的关注。在研发上，公司历来高度

重视技术创新的引领作用，引进前沿领域的高端人才组成研究

院，团队攻坚克难，在除臭杀菌、风道设计、强化传热、冷热分

离速冷、智能控制等关键技术领域取得突破，在行业中确立了产



品差异化的技术领先优势。2024 年研发费用 0.93 亿元，研发费

用占营业收入的 4.96%，彰显公司对创新研发的高度重视与强大

投入决心。2024 年公司推出了美容舱浴霸，配备独特的 LED光能

美肤技术，借助温控技术和内置光疗功能，将全身光能美肤、全

浴除臭抑菌、语音智能控制等诸多功能集于一体，实现沐浴和光

疗美容的完美融合；厨房空调产品以创新冷热分离速冷技术，为

传统厨房夏季炎热问题提供了优质的解决方案；奥普 MAX 空气

管家双氧浴霸搭载首创双氧水除臭除菌技术，实现浴室空间的除

菌除臭和新风换气；奥芯 FX-Pro 系列以双复式循环加热技术实现

浴室更大空间的暖风全域覆盖，赋予用户极致温暖沐浴体验。截

至 2024 年底，公司已拥有自主专利技术 975项，其中发明专利 42

项、实用新型 742项、外观专利 191项，构建起严密的技术壁

垒。2024 年公司电器产品营业收入达 14.58亿元，占总营收比重

80%以上，也在一定程度上反映出公司电器产品在市场上有较强

的接受度和竞争力。

Q5：公司在不同销售渠道的收入变化趋势，哪些渠道表现出

较强的增长潜力？公司未来对各渠道的战略布局是怎样的？

A5：您好！感谢您对公司的关注。2024 年公司线上渠道实现

营业收入 6.79亿元，同比增长 4.71%，保持了增长态势；线下渠

道实现营业收入 11.55亿元，同比下降 11.02%，主要原因是工程

渠道受 2024 年全国住宅竣工面积下降影响，许多工程项目进度延

缓甚至停滞，导致公司工程渠道受到较大冲击，但同时公司与规

模家装公司建立深度战略合作，共同探索创新商业模式，努力推

动家装业务高质量、高效率增长，继而成为公司 TOB端业务的主

力。另一方面，电器零售渠道的下沉市场和批发业务展现出蓬勃

的发展势头，保持较大幅度增长，成为公司业绩发展的新引擎。

在海外业务渠道，公司广纳跨境电商领域的运营管理人才，已先

后在中国香港、日本、新加坡、马来西亚和中国深圳分别成立跨

境业务子公司和孙公司，组建了一支具有丰富实战经验的跨境业

务团队，同时精准调整产品结构，努力实现海外市场的新突破。



未来公司将持续践行全渠道营销网络建设，推动多元渠道融合发

展。

附件清单（如

有）
无。

日期 2025 年 05 月 09 日


