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	Q：需求还在下行，还是在底部差不多稳定了？
	Q：公司若想达到跟外资一样的SKU水平会需要比较长的时间？
	Q：在国内市场，外资巨头有很多产品线，包括耗材设备等，更多的品类对他们销售化学试剂会不会有帮助？
	Q：阿拉丁在国内也建立出品牌知名度，您怎么看阿拉丁的品牌价值？
	Q：试剂中的通用性试剂占比高不高？
	Q：产品的收入也有二八法则吗？
	Q：国内企业对于价格敏感的客户占比更高？
	Q：经销商对销量的作用大吗？
	Q：存货管理是人工机制还是信息化机制？
	Q：公司使用第三方物流，在其他地区备货的目的是什么？
	Q：未来增长主要还是拓品类和提高市场份额？
	Q：下游高校科研院所和企业的占比？
	Q：客户还是比较认可品牌的，有没有考虑提高品牌力的方式？
	本次活动不涉及应当披露重大信息的事项。

