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厦门唯科模塑科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-002 

投资者关系 

活动类别 

 特定对象调研              □ 分析师会议 

□ 媒体采访                  □ 业绩说明会         

□ 新闻发布会                □ 路演活动 

 现场参观                 

 其他（ 电话会议 ） 

参与单位名称 

及人员姓名 

浙商证券：曾伟 

银华基金：陈思远 

财通基金：吴谦 

华商基金：范一帆 

国寿安保基金：韩涵 

鹏华基金：柳黎、刘偲圣、戴钢 

君屹资本：战君屹 

时间 2025年 1月 15日上午-2025年 1月 16日下午 

地点 公司会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事会秘书、副总经理：罗建文 

证券事务代表：魏贞 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、介绍公司基本情况 

唯科科技专业从事于精密注塑模具的研发、设计、制造和销售业

务，并拓展至注塑件以及健康产品的生产和销售业务，已发展成为“模

塑一体化”规模生产企业，致力为汽车、小家电、户外家居、电子、工

业用品等制造企业提供优质的产品与服务。公司通过多年的生产实践，

已经掌握了精密注塑模具设计和制造以及注塑成型的核心关键技术，

积累了丰富的生产实践经验，同时公司直接或间接为全球 500 强企业

客户提供产品解决方案和最终产品。 

自成立以来，公司始终以精密注塑模具为核心业务，在做大做强核

心业务的同时，积极拓展产业链条，将业务延伸至下游的注塑件、组件

和健康小家电等总成产品领域。为加强与国际先进水平接轨，实施制

造和服务本地化策略，2018 年公司在德国建设海外生产基地，开启全



球化经营布局；自 2019年起公司开始在马来西亚、墨西哥、美国、新

加坡、越南等地建设生产基地及营销服务网点，全球化经营布局进一

步扩张。通过多年创新发展，公司已进入“多样化产品组合、多元化应

用领域、全球化市场布局”的全面发展阶段并成长为规模较大的模塑

一体化高新技术企业。 

唯科专注以技术创新驱动企业成长，唯科集团目前拥有专利超 500

项（其中已授权发明专利 27项），先后被评为“中国精密注塑模具重

点骨干企业”、“高新技术企业”、“国家企业技术中心”、“国家级

专精特新‘小巨人’企业”等荣誉，现已成为国内领先、国际知名的精

密注塑模具企业之一。 

 

二、提问交流环节 

问题 1：公司 2024年前三季度业绩增幅较大，请问各板块占比如何？

涨幅较大的有哪些板块？ 

回复：按 2024年前三季度的数据统计，各板块收入占比分别为：

时尚家电 33%、汽车 29%、家居 18%、其他有电子、医疗、航空等领域。

涨幅较大的是新能源、小家电、户外家居板块。 

 

问题 2：与 2021年相比，公司各个板块收入占比发生较大变化，请问

变化的原因是什么？ 

回复：公司业务特点是小批量多品种及多元化的业务领域范围，如

公司业务涉及汽车、家电、家居、电子、医疗等多个行业，多行业业务

往往会有替代作用，如某行业处于下行周期时，另一行业又能复苏上

来补充。所以造成各板块收入占比发生较大变化主要还是受各行业及

客户发展规划的影响，不是公司刻意进行结构化转型的结果。而且这

种小批量多品种及多元化的业务模式不仅会给公司带来较高的毛利

率，而且抗行业周期涨跌，使公司收入保持稳定上升的状态。 

 

问题 3：增长主要来源于新能源、小家电、户外家居板块，请问这种变

化是从什么时候开始？增长的主要原因是什么？ 

回复：新能源板块是公司在 2022年初上市后开始投入资源切入的

赛道，2023年销售额开始迅速放量，主要涉及产品有动力电池零配件、

电车电容器及其母排和注塑零组件。 

小家电板块是 2023年下半年开始进入旺季，2024年上半年延续了

这一势头，这方面可能也和美国大选征收关税的担忧有关。整体销售

增长与北美地区山火泛滥、抛弃型消费习惯、时尚小家电日益完善的

功能及靓丽外观有较大的相关性。 

户外家居板块这两年也增长较快，主要得益于北美户外品牌客户



的开拓及原有品牌客户销售的稳健增长。 

 

问题 4：公司在新能源领域主要提供哪些产品？相比其他竞争对手，公

司有哪些竞争优势？ 

回复：公司主要为新能源车提供动力电池隔板、盖板等注塑件，电

容器塑料壳、铜排等。 

公司竞争优势：（1）技术和品质：公司是国家级企业技术中心，

在技术、品质和交期上具备较大优势；（2）地利：公司新能源前 2大

客户都在本省内，具备贴近服务的优势。 

 

问题 5：公司新能源收入快速增长，是否会增加公司的回款压力？公司

如何应对？ 

回复：国内新能源公司的账期相对较长，会给公司带来一定的影

响，但公司目前资金充足，且国内新能源大客户订单的快速增长从中

长期看也会给公司带来较大且稳定的资金流。 

公司会在合作前调查其信用情况及经营情况，合作后进行密切跟

踪，进行账期管理，应对并降低应收账款风险。未来，公司将继续严格

把控应收账款的回款进度，持续加强应收账款的回收力度，不断提升

公司管理水平。 

 

问题 6：时尚家电板块快速增长的核心竞争力在哪里？未来时尚家电

板块怎么拓展？ 

回复：时尚家电板块增长快速的核心竞争力在于公司拥有较为完

整的一体化制造平台产业链，从产品设计→模具设计→模具制作→注

塑件生产→产品组装，甚至 PCB 板、喷涂产线等均有配套生产。完整

的产业链不仅会让整体加工生产成本较低，性价比较高；还能加快产

品落地速度，缩短生产周期，满足健康家电产品更新迭代速度快的要

求。 

未来，公司将继续从增加新品类、新客户等方面积极拓展时尚家

电。公司目前时尚家电主要有空气净化器、净水器、即热式饮水机、咖

啡机、电动洗地机、玻璃清洁机、空气炸锅、厨余处理器、吸尘器等环

境类、厨电类产品，未来公司将继续拓展其他品类的产品。 

 

问题 7：公司毛利率相较于其他同行业公司较高，主要原因是什么？ 

回复：公司盈利能力较强的原因：（1）技术领先：技术领先不仅

体现在产品精密度上，还体现在产品生产交付周期、贴近市场服务等

方面；（2）多品种、小批量：公司主要做的是定制化、小批量精密结

构件产品，这类产品毛利率相对较高；（3）客户优质：公司销售以外



销为主，很多是如全球 500 强企业之类的大型知名企业，这类企业在

价格和回款上都会有个合理的空间，他们希望供应商能一起共同成长。 

 

问题 8：公司毛利率是否稳定？如何看待公司未来毛利率的走势？ 

回复：公司毛利率相对稳定。公司的产品策略和综合竞争优势可以

保证公司相对较高的毛利率水平，但随着产品结构调整、国内市场份

额的扩大及全球内卷化趋势，公司毛利率呈现缓慢下滑趋势。未来，公

司将加大力度拓展具有较高技术门槛和品牌能力的优质客户，维持目

前相对较高的毛利率水平。 

 

问题 9：公司 2024年内外销比例是多少？海外销售各地区份额占比如

何？ 

回复：2024年前三季度公司外销占比接近 42%，但实际应该是 60%

以上。因为有部分销售实质外销，但统计是内销。如国外客户在境内设

立子公司，公司先销售给客户在境内设立的子公司，再由该客户境内

子公司销售至境外。 

公司外销主要是销往北美、欧洲和亚洲，份额占比分别为 29%、30%

和 39%。 

 

问题 10：公司建立海外生产基地是为了匹配客户需求？ 

回复：公司建立海外生产基地是基于多方面考虑的，主要有以下目

的：（1）作为公司对外宣传和生产服务窗口，能够进一步提升公司影

响力，开拓国际市场；（2）有利于公司直接对接引进国际先进技术，

提高公司高端化产品产能；（3）保障产品供应，可以全球化贴近市场

配套供应；（4）应对关税问题。 

 

问题 11：公司应对关税问题有什么措施？ 

回复：公司已提前布局墨西哥、马来西亚、越南等海外生产基地，

可以支持美国等当地客户的交付；另公司与海外客户主要是以 FOB 贸

易模式进行交易，FOB模式下的海运费和关税主要由客户承担，故关税

的上涨对公司目前的影响较小。但关税的上涨可能会对未来订单、新

项目等产生影响，故公司仍将时刻关注国际形势变化，根据客户需求

设计多样的跨境服务方案，稳步推进公司海外业务发展。 

 

问题 12：国内外生产基地的产能是怎么布局布的？未来是否会加大海

外投资？ 

回复：公司目前产能还是集中在国内，国外产能相对比较小，大概

10%左右。东南亚国家虽然人力成本较低，但是供应链不全，很多东西



都需要从国内运出去，且技术人员和管理人员也较难招聘，综合成本

较高，所以公司产能目前仍以国内为主，海外生产基地主要以产能备

份为目的。 

未来，“走出去”仍是趋势，公司将继续加大海外投资力度，提升

国际竞争力。 

 

问题 13：目前公司产能利用如何？能否承接订单上涨的压力？如何提

高产能利用率？ 

回复：公司随着新建产能陆续投入使用，产能紧张情况已得到较大

缓解。未来，公司会继续通过开拓新用户、拓展新领域、争取新项目等

多种方式提升产能利用率。 

 

问题 14：公司目前并购主要关注哪些方向？对并购标的的利润有要求

吗？ 

回复：公司目前并购更关注能带来一定产业协同上下游产业链上

的总成类企业，如汽车零部件总成一级供应商、有一定品牌知名度的

小家电企业、微特电机类企业等。公司对并购投资不仅考虑产业布局，

同时一般也要求标的为要有一定规模利润及相对较高利润率的成熟企

业。 

 

问题 15：公司如何规划 2025 年的利润增长目标？哪个领域是拓展的

重点？ 

回复：公司 2025 年净利润目标为同比增长 20%，这也是员工股权

激励计划的业绩目标。 

公司会继续将寿命周期较长的汽车领域和具有较高技术门槛和品

牌能力的优质客户作为战略发展的重点，公司在内生拓展的同时，将

积极寻找合适的并购标的。 

 

问题 16：公司每年的分红率还是比较高，未来分红方案是如何规划的？ 

回复：公司分红率逐年提高，2023 年度分红率高达 67%。公司将

根据经营情况，增加分红频次，提高分红率，与投资者共享公司发展成

果。未来，公司将依据盈利水平、资产质量等因素合理规划各年度的分

红率。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2025年 1月 17日 

 


