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投资者关系活动

类别 

☑特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观                  ☑其他（线上会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

34 家机构，共计 35人，具体名单如下（排名不分先后）： 

富敦投资 刘宏 LMR Capital 应豪 

银华基金 刘宇尘 易方达资管 陈晓娴 

民生加银基金 陈洁馨 太平基金 邱子扬 

新华基金 张帅 东兴基金 周昊 

东海基金 杨红 东海基金 朱瑞 

格林基金 秦秀婷 天治基金 张祺昌 

富安达基金 朱义 汇泉基金 周晓东 

九泰基金 傅滨容 华西基金 王宁山 

中邮人寿 朱战宇 百年资产 王文心 

上海人寿 刘俊 东证融汇资管 张云亮 

华夏财富 刘春胜 长城财富 江维 

东吴证券 郭若娜 长江证券 冯源 

民生证券 李瑶 世纪证券 罗晴 

华安证券 王兵 磐厚资本 胡建芳 

健顺投资 邵伟 天猊投资 曹国军 

金恩投资 林仁兴 仁灏投资 王贵州 

创富兆业 吴贇宇 益和源投资 魏炜 

易川资产 冯强  
 

时间 2024 年 5 月 6 日 14:00-14:30、16:00-16:40 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 
副总经理、董事会秘书 张达霖 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司 2023年度及 2024 年第一季度业绩情况介绍？ 

答： 

（一）2023 年度业绩情况 

1、2023 年，公司实现营业收入 5.36 亿元，同比增长 10.49%，

各项业务具体情况如下： 

（1）品牌管理业务保持稳定 



收入变化相对稳定，主要系公司与主要战略客户（如腾讯、阿里

巴巴、上汽通用、东风汽车、吉利汽车、中国银联、伊利、欧派、

联合利华、香奈儿、维沃移动等）的合作关系保持稳定所致。

2023 年品牌管理业务毛利率超 46%，在营销行业上市公司中位

居前列。 

（2）战略咨询业务稳健增长 

公司子公司睿丛因赛不断提升战略咨询业务的转化能力，挖掘

更多盈利触点，2023 年战略咨询业务收入较去年同期增长近

40%，毛利率近 80%。 

（3）数字整合营销和效果营销业务增长迅速 

公司于 2023 年 5 月并表收购影行天下，进一步提升了数字整合

营销和效果营销业务能力，2023 年影行天下营业收入近 1.6 亿

元，同比增长近 90%。 

公司积极拓展国内及出海效果营销业务，进一步满足客户对效

果转化的业务需求，但由于效果营销业务中逾 2 亿元的业务收

入按净额法确认，导致公司总体收入增长不显著。 

2、2023 年，公司实现归母净利润 4,158.29 万元，同比增长

26.21%，但扣非归母净利润有所下滑，主要系公司基于谨慎性

原则对应收账款、其他应收款、商誉等计提减值准备近 2 千万

元所致。 

（二）2024 年第一季度业绩情况 

1、2024 年第一季度，公司实现营业收入 1.76 亿元，同比增长

128.26%，主要系公司各项业务均保持增长所致，反映了公司战

略布局及经营管理成效显著。具体来看，品牌管理、战略咨询、

数字整合营销业务平稳增长，而效果营销业务快速增长，主要

系并表影行天下及内生性拓展提质增效所致。 

2、2024 年第一季度，公司实现归母净利润 1,172.49 万元，同比

增长不明显，主要系业务拓展增加了公司的管理费用和销售费

用，以及公司增加对 AIGC 视频生成等功能的研发投入所致。 

 

二、财务报表中公司研发费用金额并不高，是否能满足 AIGC

大模型的研发需求？ 

答： 

虽然公司研发费用金额相比科技大厂而言不高，但基本能满足

目前营销 AIGC 应用大模型的研发需求，主要原因如下： 

1、公司按照企业会计准则相关规定，在会计处理上对符合资本

化条件的研发支出进行了资本化处理，经资本化的研发支出并

不体现在财务报表研发费用科目中。 

2、公司的业务体量、资金实力以及抗风险能力不如科技大厂，

因此对资金支出非常谨慎，投入前会充分评估和论证投入产出

比和风险系数，力求每一笔支出均能产生相应价值。 

3、公司研发团队的薪酬结构为科技大厂惯用的现金+股票期权

相结合的方式，能够在给予充分激励的同时较好地缓释资金压

力；股权激励部分并不体现在研发费用中。 



4、自 2023 年 10 月 InsightGPT 内测版发布以来，公司营销 AIGC

应用大模型不断取得技术突破，“图生视频”“文生视频”等各

项功能和产品发布始终走在行业前列，说明公司目前的研发模

式可以跑通。 

 

三、InsightGPT 的商业化进程进展？ 

答： 

截至目前，InsightGPT 已进行了一系列的商业化探索和尝试。

除了利用视频智剪功能辅助业务团队向国内某头部游戏公司交

付了一批效果广告视频外，有关“爆款视频”解决方案已于近期

向某 3C 数码领域知名客户完成交付。 

此外，公司正在积极参与汽车、大消费、大健康等行业知名品牌

方相关 AIGC 营销项目的比稿及应标，以及为部分出海营销服

务商生成文案、图像、视频等投流素材，提升出海合作伙伴精准

营销及效果转化的能力。预计后续 InsightGPT 商业化落地的进

程将会加快。 

InsightGPT 目前规划的商业化路径包括：一是针对知名品牌大

B 客户，通过 AIGC 生成+人工辅助或开放调用接口的方式实现

交付，在降本增效的同时打造标杆案例；二是针对中小企业小

B 客户，提供标准化应用产品，收取订阅费用。 

 

四、InsightGPT 未来新的产品方向？ 

答： 

公司密切关注世界前沿的最新技术，持续对 InsightGPT 各项产

品和功能进行优化与迭代，并根据内外部实际情况推进或调整

工作计划，适时拓展新的产品方向。目前论证可行的产品方向

包括但不限于以下两种： 

1、3D 视频 

3D 建模自 2023 年末起即被纳入 InsightGPT 的研发计划中，且

公司 AIGC 团队已应用该技术以图生 3D 视频的方式辅助业务

团队完成某大健康客户的营销项目比稿。在 InsightGPT 商业化

全面落地并取得一定成效之后，公司后续或投入相应资源进行

“文生 3D 视频”的研发工作。 

2、数字人 

公司目前已投入有限精力调研 AIGC 结合数字人技术，已初步

实现 AI 换脸、换口型、卡点转场等功能。若公司后续正式启动

研发短剧 AIGC 应用大模型项目，公司将加大对数字人技术的

研发力度，提升内容制作效率的同时降低成本；以及探索辅助

XR 拍摄技术生成海量的虚拟空间环境及虚拟人物，提升娱乐交

互体验。 

 

五、短剧行业最新情况以及公司短剧业务最新进展？ 

答： 

（一）短剧行业最新情况 



1、根据相关研究报告，预计 2024 年中国微短剧市场规模将突

破 500 亿元人民币，未来将呈现快速增长的态势。 

2、短剧的营销价值已在诸多品牌方的实践中得到印证，短剧营

销已成为行业新风口。 

3、行业发展呈现精品化趋势。随着短剧受众群体的扩大，其需

求也会逐步分层化和多元化，以及随着政府部门加大监管力度，

将驱动内容生产者产出更丰富、更优质、更合规的短剧内容。 

4、除了以九州、麦芽、点众为代表的专业短剧公司通过覆盖内

容、制作、投流等环节进行全链路布局以实现商业化变现外，越

来越多玩家纷纷入局，以多元化的目的和策略开展短剧业务，

例如：以淘宝为代表通过定制化短剧开展电商带货的模式、以

美团为代表通过定制化短剧对 C 端用户进行拉新促活的模式、

以闲鱼为代表通过定制化短剧对自身进行品牌营销和曝光的模

式、以地方文旅局为代表的政府部门通过定制化短剧来宣传特

定主张和价值观（地方文旅、卫生健康等）。 

5、AIGC+短剧有望成为行业发展新方向。AI 文生文本的能力有

助于为编剧和导演提供大量不同类型题材的创意，文生视频的

能力有助于节省短剧视频拍摄和制作的时间和成本。 

（二）公司短剧业务最新进展 

1、公司微短剧合资公司玖娱文化正在筹拍女频情感、地方文旅、

励志逆袭等题材的微短剧，部分作品预计最快将于 6 月上映；

以及与北京华坞科技联合出品了国内首部 AI 商业微短剧《西西

里的美丽传说》，预计最快将于本月上映。 

2、公司子公司影行天下预计 2024 年至少有《恋恋花颜御捕》、

《我的机器人男友》等 4 部其参与出品的短剧将陆续上映。此

外，影行天下已取得“短剧制作必备三证”，在短剧和微短剧的

内容端形成双轮布局。 

3、公司预计将于近期发布由 AI 生成的基于不同题材的微短剧

预告片，若后续市场反响较好，公司将投入开发短剧 AIGC 应

用大模型产品。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 5 月 7 日 

 


